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Closer

Domestic tourism has shown positive
signs in many markets since people
tend to travel closer. Travelers go for
'staycations’ or vacations close to home.

-

Get away

Nature, Rural Tourism and Road Trips
have emerged as popular travel
choices due to travel limitations and the

quest for open-air experiences.
-

~
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CHANGES IN CONSUMER TRENDS

SHORT-LIVED TRENDS OR HERE TO STAY?

- N

More responsible

Sustainability, authenticity and localhood:
travelers believe in the importance of creating
a positive impact on local communities,
increasingly searching for authenticity.

SOURCE: UNWTO

o )

Longer stays &
higher spending

2021 has seen a significant increase in
spending per trip and longer stays



Delayed recovery

* Estimate before the war: Recovery is set to truly
get underway in 2022, returning to 2019 levels Per cent, relative to 2019 levels
by 2024 in the baseline 40% 1

20%

International Overnight Arrivals to Finland

N

14%
6%11% 9%

0%

0% -
-3%

* The downside scenario forecasts the medium -20% - o
term recovery will be delayed to 2025 40% -
-60% -
-80% - 73% 747 1% mBaseline mUpside mDownside

-78%

* Impact on confidence and economic recovery 100% -
will constrain the international travel recovery 2020 2021 2022 2023 2024 2025
» Disposable income + purchasing power

» Flight ticket prices

Source: Tourism Economics

@ Visit Finland
The Impact of the pandemic on travel to Finland - Custom travel scenarios (businessfinland.fi)



https://www.businessfinland.fi/4ab830/contentassets/6518a681474e404bbdeddd4412592876/the-impact-of-the-pandemic-on-travel-to-finland---custom-travel-scenarios.pdf

Cancellation rate in flight bookings for Russia

Bookings/cancellations made from 1st January to 26th February 2022 for any future travel

First impressions -

. . . 5 — AN S A~ANA——
* How long the crisis will last?
* Immediate vs long term effects o m e
. L ] . . . ~Cancellations/Initial bookings ratio
* Finnair’s shortcut down indefinitely

Finland’s attractiveness for travellers and travel investments

* Routes, hotels etc. -> Impact on country image: safety & security

* Europe's attractiveness for long haul markets

Cancellation risk in round trips including Russia (cruises etc.)

Solidarity emerging
 How the Travel Industry is Supporting Ukraine | TravelPulse
* Hospitality sector prepares to accommodate refugees

@ Visit Finland o _ _ o _
Russian invasion triggers a spike in flight cancellations - ForwardKeys ¢
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https://www.travelpulse.com/news/impacting-travel/how-the-travel-industry-is-supporting-ukraine.html
https://forwardkeys.com/russian-invasion-triggers-a-spike-in-flight-cancellations/?utm_campaign=2022%20-%20Newsletter&utm_medium=email&_hsmi=205656358&_hsenc=p2ANqtz-_OGBVn0pvoqrPF-eohKCeHd4UW-ntZETZu2xKTAYGYSZKT09HInlYzpC5rF6z34ZmOYxQh7VUNmyiv80XzK8KWTypxgWdMSXk65atcZN4AOJ_RLBA&utm_content=205656856&utm_source=hs_email

How Russia's invasion of Ukraine could hurt
travel's recovery

In the short-term

* flight cancellations or a diversion of air routes

In the long-term

Rising fuel costs will hike travel prices

Safety fears could weaken demand

Covid-19 still exists, and the refugee crisis could make it worse

Loss of tourism revenue

No one likes uncertainty

@ Visit Finland
How Russia's invasion of Ukraine could hurt travel's recovery | CNN Travel



https://edition.cnn.com/travel/article/travel-world-response-ukraine-invasion/index.html
https://edition.cnn.com/travel/article/ukraine-conflict-world-air-map/index.htmlhttps:/edition.cnn.com/travel/article/ukraine-conflict-world-air-map/index.html
https://edition.cnn.com/travel/article/russia-ukraine-hurt-travel-recovery-cmd/index.html

TEM (15.3.) Matkailufoorumi

* Matkailufoorumi totesi, etta Venajan hydkkays Ukrainaan on tahan mennessa vaikuttanut alaan
vahemman kuin on pelatty.

Foorumin puheenjohtajana toimii elinkeinoministeri Mika Lintild ja varapuheenjohtajana TEM:n ylijohtaja llona Lundstrom. Foorumissa ovat edustettuina
alan kannalta keskeiset ministeriot seka niiden hallinnonalojen yksikot, maakuntien liitot ja valtion aluehallinto, matkailun alueorganisaatiot,
matkailuyritykset, tutkimus- ja koulutusorganisaatiot seka jarjestot. Matkailufoorumin sihteeristo toimii tyo- ja elinkeinoministeriossa.

* Lapin kuluva talvikausi on ollut erittain onnistunut eika perumisia suuressa maarin ole ainakaan
viela nakopiirissa tuleville kuukausille. Myos Helsingin tilanne on hyva.

 Joitain hieman suurempia kongressiperuutuksia on tullut muutamana viime paivana ja matkojen
varausajat ovat lyhentyneet.

e Huolestuttavin tilanne on itarajan tuntumassa, koska venalaisten lomamatkat Suomeen ovat
loppuneet todennakdisesti hyvinkin pitkaksi aikaa.

* Kotimaanmatkailun puolella huolta aiheuttaa myos polttoaineiden ja muiden
kulutushyodykkeiden hintojen nousu.

Matkailufoorumi: Venajan hyokkays Ukrainaan vaikuttanut tahan mennessa
@ Visit Finland matkailualalla vihemman kuin pelatty - Tyo- ja elinkeinoministerion verkkopalvelu
tem.fi



https://tem.fi/-/matkailufoorumi-venajan-hyokkays-ukrainaan-vaikuttanut-tahan-mennessa-matkailualalla-vahemman-kuin-pelatty

Toimenpiteet

: : * Visit Finland jatkaa toimenpiteitd markkinoilla paitsi
markkinoilla Venajan toimenpiteet on keskeytetty kokonaan.

« Kampanjoiden ajoitusta ja sanoitusta tarkistetaan
tilanteeseen sopivaksi.

« 23.3. pidetaan VF:n keskustelutilaisuuswebinaari, jossa
my0s kuullaan kuulumiset markkinoilta. Mukana myos
Finnair.
https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/tapahtu
mat/visit-finland/2022/matkailun-pulssi-
keskustelutilaisuus-lyhyen-tahtaimen-nakymista

@ Visit Finland


https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/tapahtumat/visit-finland/2022/matkailun-pulssi-keskustelutilaisuus-lyhyen-tahtaimen-nakymista

Visit Finlandin
markkinat 2022

B 1) Fokusmarkkinat:
Saksa, Iso-Britannia ja Ruotsi

B 2) Aktiiviset
markkinat:

Yhdysvallat, Ranska, Espanja,

Italia (PR-toimisto), Vendja,
Japani, Kiina, Intia

3) Tuetut markkinat:

Benelux-maat, ltavalta,
Sveitsi, Kaakkois-Aasia,
Arabiemiirikunnat, Etela-
Korea

Visit Finland
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KYSYNNAN KASVATTAMINEN

Visit Finlandin markkinointistrategia 2021-2025

VAHVISTAA JA YLLAPITAA SUOMEN
TUNNETTUUTTA YMPARIVUOTISENA
MATKAKOHTEENA

EDISTAA JA AKTIVOIDA MIELIKUVAA
SUOMESTA TERVEYSTURVALLISENA

KASVATTAA TIETOISUUTTA JA
SUOMEN TUNNETTUUTTA
MATKAKOHTEENA

— SUOMESSA ON TILAA

KESTAVANA MATKAKOHTEENA

L. - TEKEMISEN KESKIOSSA VAHVA MARKKINOINNIN KONSEPTI VAIKUTTAVUUDEN ASKELMERKIT
P s Ce : : = Kaikki markkinointitoimenpiteet tahtaavat
o — Toimimme pitk&janteisesti ja johdonmukaisesti. P
* Innowvatiiviset ja inspiroivat, Suomen matkailullista . , + e i = i
maakuvaa ja :unnetptuutla vahvistavat toimenpiteet e e e S E : Ilsﬁarﬂon ettamiseen, ek matkustaiile
akuvaa ja un _ 'preel kaikki toimenpiteet kattavaan etta toimialalle.
: Falkalllsta el:amantaE:aa EWD?‘@‘:ET‘ I matkalll.{nlna markkinointikonseptiin: + Teemme vaikuttavaa markkinointia.
jo kokeneet "Moderni Humanisti "-kohderyhma. Mittaamme tuloksia ja opimme niista.
Tavoitteena yopymisten ja viipyman kasvattaminen e e e ’ .
Autamme ihmisid loytdma&an + Suunnittelemme tulevaa, mutta olemme
koko maassa. .. . . - .
sisdisen rauhallisuuden ja onnellisuuden. valmiina toimimaan ja sopeuttamaan

* Kestédvan kehityksen tietoisuuden vahvistaminen

o L. . suunnitelmia jatkuvasti muuttuvassa
kaikkien markkinointitoimien yhteydessa

toimintaympéaristossa.

(asiakaslahtoisyys, aitous, lisdarvo). ! Kehitamme kumppanuuksia ja toteutamme » L :
yhteismarkkinointia vahvistaaksemme Suomen : Kehltam!'ne dlgltgaallsm a!ustnja vas_taamaan
o o . yhtenaista viestid matkailumaana. parammin matkziljan asiakaspolkuja
Visit Finland

« QOlemme relevantteja, aitoja ja tehokkaita
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S e g m e n tl t Modernien humanistien eri segmentit matkustusmotiivien perusteella:

LUONTO-
NAUTISKELIJAT

MATKUSTUS-
MOTIIVI:

Luonnonrauha ja
akkujen lataus

' HEITA

KIINNOSTAA:
kansallizpuistot v matsat jrvet
merenrantamaisemat v saaristo
revontulet & keskiyiin aurinko
eramaanetriitit
slenestys ja marjastus

@ Maailman kaikista
matkailijoksta on

16 % Luontonautiskelijoita

Luontonautiskeljoista
harkitsea

matkustamista
34 9, Suomean

Visit Finland

LUONNMNON-
IHMEIDEN
METSASTAJAT

MATKUSTUS-
MOTIVI:

Ainutlaatuinen
luontokokemus

. HEITA
KINNOSTAA:
revontulet »f yBtén v
kansallispuistot v metsat

Maailman kaikista
Q matkailijoista on

o Luonnonihmeiden
12%  metsastajis

Luonnonihmeiden

malsastajistad

harkitsee

maitkustamista
35% Suomean

AKTIVISET
SEIKKAILIJAT

MATKUSTUS-
MOTIVI:

Aktiivinen
toimintaloma
luontomalsemissa

' HEITA
KIINNOSTAA:
extreme-lajit v maastohiihto

aeldinten tarkkailu o vesi-,
lumi-, ja maastoaktiviteetit

Maailman kaikista
@ matkailijoista on

Aktiivisia
14 %  seikkallijoita

Aktlivisista
saikkailijoista
harkitsee

matkustamista
41 %  suomeen

AITOUDEN
ETSIJAT

MATKUSTUS-
MOTIIVI:
Tutustuminen
paikallisean
eldmintapaan

' HEITA
KIINNOSTAA:

museot ja tapahtumat

festivaalit ja konsertit

luonnosta nauttiminen

saunominen v ruokakulttuuri
kulttuurikahteet v/ design-alueet
arikoismajoituksat

Maailman kaikista
matkailijoista on

Aitouden etsijoita
22%

Altouden etsijdistd
harkitsea
matkustamista

Suomesan

29 %

SUOMALAISEN
LUKSUKSEN
ETSIJAT

MATKUSTUS-
MOTIVI:

Kokonaisvaltainen
hyvinvaointi ja aikaa
itselle

' HEITA
KIINNOSTAA:

erikoismajoitukset

hyvinvointipalvelut v kylpylit

husky- ja porosafarit v kevyet
likunta-aktiviteatit luonnossa

Maailman kaikista
@ matkailijoista on
Suomalaisen
16 %  luksuksen etsidita

Tastd kohderyhmista
harkitsee
maikustamista

Suomeen

35%

CITY-
BREIKKAAJAT

MATKUSTUS-
MOTIVI:

Kaupunkikokemus ja
nahtavyydat

' HEITA
KIINNOSTAA:

kaupungin nahtavyydet
kaupunkikulttuuri
kaupungin erityispiireet
musaol ja design-alusat
ruckakulttuur v tapahtumat
ostosmahdollisuudest

Maailman kaikista
matkailijoista on

Citybraikkaajia

229, Cerekes
Citybreikkaajista
harkitses

l matkustamista
Suomeaan

28 %




Suomen erottautumistekijat (USPit)

Santa Claus The land

Find your happiness — Easy access to forests - To know Sauna - the ambassador Responsible travel

live like a Finn reconnect with nature is to know of goodwill U5 S e is freedom to travel

Finland e from Finland lakes




Helsingin suuralueen USP’t

World-class Urban nature Design &
events in a .~ justaround i Architecture

world-class {4 orner offer sights for
environment all senses

o

Helsinki Region

Distinctive
towns & villages
near the capital

designed to be
enjoyed on your
terms



Rannikko-saariston USP’t

e -~ s L

“¢Coast and Arfhipdlago's
Umqueﬁe"l g P

e ‘ﬁl

World's Sea-faring The calm and The sea as a way
largest towns & the storm

) of living
archipelago artisan villages — Lighthouses




Saksa

e Matkailu Saksasta Suomeen palautuu 2022 Oxford Economicsin mukaan pandemiaa
edeltavalle tasolle kesaan mennessa lomamatkustuksen osalta. Tyomatkailu on isossa
murroksessa ja kokous- ja kongressimatkailun palautuminen vaatii aikaa.

e Suomen matkailun vahvuudet ovat post pandemisen matkailun karjessa.

e Luonnon kokeminen ja autenttisen elamykset massaturismin ulkopuolella.

e Kestavan matkailun tietoisuuden lisaantymien samaan aikaan kun Suomen kestavan matkailun tarjonta on
isoin harppauksin kehittymassa, avaa pitkajanteisemman nakyman matkailun arvonlisaykseen seka
matkailubrandimme vahvistamiseen.

@ Visit Finland

18/03/2022 First name Last name
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Saksa

e Talven vapaa-ajan matkustus yllatti hyvalla joulusesongilla ja talven myynnilla matkustusrajoituksista
huolimatta. Palautumista ovat vauhdittaneet suorien ja uusien lomalentojen aloitus Lappiin -
Rovaniemelle, Kuusamoon, Kittilaan ja lvaloon paasee lapi talven suorin lomalennoin Saksasta.

e Lentoliikenne on tulevan kesaaikataulun mukaan palautumassa normaaliksi samalla kun uusia reitteja

avataan mm. Tampereelle Air Balticin toimesta.

e Suomen matkailulle avainasemassa olevan Finnairin myynti kehittyy lupaavasti kesan osalta samaan
aikaan kun Suomea myyvat matkanjarjestajat raportoivat myynnin lisaantyvan merkittavasti.

e Kysynta ryhmamatkailussa ja risteilyissa vaatinee pidemman ajan palautumiseen.

Z
( Y Visit Finland
VJ

18/03/2022 First name Last name
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UK

UK was no 1 international market Nov/Dec 21.

Working now with the TO's to grow more Summer products. Preparations for the Midnight Sun
workshop in June underway and hoping for 10 UK buyers to come over.

1-5 July arranging a LUX UK FAM 6 buyers with Finland DMC, Finnair. Very pleased to say we are
visiting the Runo on the 4th July for a site and cocktails.

In terms of marketing, we are running a campaign with Odigeo in the UK. Helsinki and Tampere are
partners.

We are in discussions with WTM but nothing confirmed as yet.

@ Visit Finland



Ruotsi

Lahilomat kiinnostavat edelleen, viime vuonna suurin osa lomista toteutettiin kotimaassa
Ruotsalaiset saastaneet lomaa ja rahaa tulevia lomamatkoja varten

Luontoaktiviteetit ja mokkeily ovat lomateemojen karjessa

Oma auto ja kiertomatkat, myds matkailuauto ja camping nousevat

Kestavan matkailun huomioiminen kovassa nousussa -> tukee lahimatkailua

@ Visit Finland
19




Ruotsi

Hitta dig sjalv pa nara hall -
kampanja aloitettu 2021

e Mukana 19 partnerialuetta

e Tulosten analysointi on kesken -
partnerikohtaiset palautteet
tulossa

Tulevaan kampanjaan
sisallot haetaan
Datahubista ->

ruotsinkieliset sisallot

@ Visit Finland

Jatketaan kampanjaa
kesateemalla huhtikuun
loppupuolella

Partneripaketit tyon alla

Ruotsalaisille uniikit,
autenttiset tuotteet,
HUOM! Kestavyys

Uusi kampanjakonsepti
vf.com ruotsinkielisille
sivuille

20



Ruotsi

e Kairos Futuren Travel Trends report ruotsalaisten matkasuunnitelmista

Visit Finland

21


https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2021-visit-finland/ruotsissa-on-tutkitusti-paljon-potentiaalia---taman-tiedamme-ruotsalaisten-matkustusaikeista

Ranska — Suomi kiinnostaa

Saavutettavuus parantunut viime vuoden aikana huomattavasti (myos AY)

e Air France 2x paivassa lennot Pariisi — Helsinki
¢ Ryanair 2x viikossa Pariisi Beauvais — Helsinki

-> nailla iso merkitys tunnettuuden lisaamiseksi ja uusien kohderyhmien tavoittamiseksi

matkailijoiden matkustustottumukset ovat muuttuneet ja Suomi on ranskalaisille kiinnostava luonto- ja aktiviteettikohde

ranskalaisten talvimatkustaminen alkanut hienosti, tammikuussa 2022 ranskalaiset olivat suurin ulkomaalaisten ryhma

Ranskalaiset matkanjarjestajat ovat nyt entista kiinnostuneempia myds kesasta, koska Suomi kiinnostaa

Visit Finland

22


https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2022-visit-finland/muuttuva-matkailumaailma

Espanja — Suomi kiinnostaa

Kiinnostus Suomea kohtaan kasvussa - myos kesa

Lappi myynyt hyvin — marras-joulukuussa ylitettiin 2019 majoitusluvut
Lentoyhteydet ovat hyvat

Luonto- ja kulttuurituotteet kiinnostavat espanjalaisia

Kestavyys vahvasti nouseva trendi matkavalinnoissa

Pienia luxus-matkanjarjestdjia, jotka aloittaneet Suomen tuotannon (indikset, pienet ryhmat)

Visit Finland
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https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2022-visit-finland/muuttuva-matkailumaailma

Yhdysvallat — saavutettavuus parempi kuin
koskaan

Saavutettavuus Yhdysvalloista Suomeen on kasvanut lyhyessa ajassa valtavasti. Finnair on lisannyt koneita Yhdysvaltojen reiteille
ja avannut uusia lahtokaupunkeja. Lentopaikkakapasiteetti on kasvanut tammi-toukokuu 2022 -ajanjaksolla huimat 61 %
verrattuna pandemiaa edeltavaan aikaan. Myos muut lentoyhtiot, kuten SAS, on lisannyt Yhdysvaltojen ja Pohjoismaiden valisia
lentoja

Myos yhdysvaltalaisten matkailijoiden kiinnostus Suomea kohtaan on kasvanut pandemian aikana. Kiinnostus nakyy mm.
lisaantyneina Google-hakuina ja matkanjarjestajien kasvaneena kysyntana. Suomeen yhdysvaltalaiset suuntaavat
ymparivuotisesti ja haluavat kokea matkansa aika korkealuokkaisia elamyksia, majoituksia ja palveluita.

* Yhdysvaltalaiset kdyttavatkin paljon rahaa matkansa aikana laadukkaisiin elamyksiin ja palveluihin, heti kiinalaisten matkailijoiden jalkeen toiseksi eniten (2018).

Pohjoismaat ovat jo pitkaan kiinnostaneet yhdysvaltalaisia matkailijoita, ja Yhdysvallat on kaikkien Pohjoismaiden toiseksi suurin
lahtomarkkina Saksan jalkeen. Tassa kilpailussa Suomi on perinteisesti tullut pohjoismaisia kilpailijoitamme jaljessa, mutta nyt

lisaantynyt lentopaikkakapasiteetti ja kasvanut kysynta avaavat Suomelle ennennakemattoman mahdollisuuden kirittaa
pohjoismaisia kilpailijoitamme markkinalla ja siihen meidan kannattaa ehdottomasti tarttua!

¢ https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2022-visit-finland/muuttuva-matkailumaailma

Visit Finland
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https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2022-visit-finland/muuttuva-matkailumaailma

Tavoite 2025

Suomi on kestava,
luotettava ja turvallinen
matkakohde. Meidat
tunnetaan maailman
johtavana kestavan
matkailun maana.
Suomen matkailuala on
kilpailukykyinen kaikkina
vuodenaikoina

Suomen matkailuala toimii
vastuullisesti ja
kestavasti. Matkailuala on
kestavyyden ylped
viestinvieja.

Visit Finland

STRATEGIATEEMA 2/5

Matkailun kestava kehitys

Toimenpiteet

Kestivan matkailun keskittdminen STF-merkin
ympdrille.

Kestdvan matkailun ediztaminen nakyvaksi
myos kansainvilizisza toiminnoissa.

Varmistetaan, ettd kansainvalisilla markkinoilla
mukana olevista yrityksistd enemmistolld on
kaytossd STF-merkki. Priorizoidaan yrityksia ja
alueita, jotka noudattavat kestavia
toimintatapoja.

Mostetaan kestavyys keskeiseksi osaksi Suomi-
ndkyvyyttd maailmalla. Huomioidaan kestiva
kehitys kokonaisvaltaizesti kaikizsa
toiminnoissa.

Mostetaan kestivyys lapileikkaavaksi teemaksi
ja viestikzi Visit Finlandin markkinoinniz=a.

Huomioidaan kestivyys jokaisen
matkailuhankkeen, -palvelun ja -tuotteen
kehittamisessa.

Painotetaan high-endflaatuun panostaviin
matkailijoihin enzisijaizena kohderyhmana
kestivin matkailun edizstamiseksi.



STF-OHJELMAN EDUT

Miksi yrityksen ja destinaation kannattaa lahted mukaan STF-ohjelmaan?

Maailma on ilmastokriisin keskella — meidan kaikkien panosta tarvitaan

STF-ohjelma huomioi kaikki kestdavyyden osa-alueet: ekologisen, sosio-kulttuurisen
ja taloudellisen kestavyyden
STF-ohjelma on kestavan liiketoiminnan kehittamistydkalu

* Antaa kayttoon konkreettisen kestavan matkailun edistamisen
tyokalupakin

* Tarjoaa luotettavaa tietoa valmiiksi koottuna pakettina
* Vaikka yritys/destinaatio lahtisi nollatasolta mukaan, STF-polku ohjaa
perille!

STF-ohjelma tarjoaa tyokaluja sen tunnistamiseen mita tekee jo kestavasti, missa
on parannettavaa, ja miten vastuullisuudesta viestitdaan
Matkailijat arvostavat vastuullisuutta

* Matkailijat hakevat entista enemman kestavia tuotteita ja elamyksia, ja

taman ennustetaan lisdadantyvan pandemian jalkeen

STF-ohjelma on ilmainen

y SUSTAINABLE

TRAVEL
FINLAND™

Visit Finland

STF-merkin saaneet yritykset ja destinaatiot saavat markkinointitukea ja
lisanakyvyytta Visit Finlandin kanavissa:

VisitFinland.com Sustainably certified —tuotenostot DataHubin
kautta

Nostoja seka kotimaan etta kansainvalisissa uutiskirjeissa
ja mediapitchauksissa

STF-merkin saaneita yrityksia nostetaan esille markkinoiden
tapahtumissa, esim. Saksa

Finland Convention Bureau nostaa STF-merkin saaneita yrityksia
sosiaalisessa mediassa (Twitter, LinkedIn) ja muissa
kanavissaan (FCB:n nettisivu, uutiskirjeet)

Yritys voi erottautua STF-merkityilla tuotteilla eri
myyntikanavissa Visit Finland DataHubin kautta
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https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-edistaminen/vastuullisuus/sustainable-travel-finland
https://datahub.visitfinland.com/

Hyodyllisia linkkeja

STF-perusvalmennuksia ruotsiksi:

https://www.businessfinland.fi/sv/aktuellt/evenemang/visit-finland/2022/sustainable-
travel-finland-grundutbildning

Tapahtumat:

https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-
edistaminen/toiminta-suomessa/matkailun-tapahtumat

Seminaarien satoa:

https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-
edistaminen/toiminta-suomessa/seminaarien-satoa

Visitfinland.com mvp:
https://new.visitfinland.com/en/

Visit Finland strategia:

Visit Finlandin Strategia 2022-2025 (businessfinland.fi)

@ Visit Finland



https://www.businessfinland.fi/sv/aktuellt/evenemang/visit-finland/2022/sustainable-travel-finland-grundutbildning
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-edistaminen/toiminta-suomessa/matkailun-tapahtumat
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-edistaminen/toiminta-suomessa/seminaarien-satoa
https://new.visitfinland.com/en/
https://www.businessfinland.fi/492562/globalassets/finnish-customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/visit-finland-strategia-2021-2025-suomi.pdf

After two years of the COVID-19 pandemic, people, as
well as our whole societies and economies, have UNWTO
suffered enough. We cannot afford for this to continue.

We must rebuild and look to the future with hope, not

fear.

Peace and mutual understanding are essential ingredients for recovery. Now is
the time to work together, and for diplomacy instead of conflict in all parts of
the world. We must not allow political tensions to turn into a man-made crisis
that will undermine our collective progress.

Tourism is the main bridge for building understanding. It has a unique

ability to promote peace between and among peoples everywhere.

R Zurab Pololikashvili
Visit Finland Secretary-General
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