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Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista
Porvoon Valot on Porvoon vahvin talvitapahtuma
• Kokoaa vuosittain suuren ja tyytyväisen yleisön.
• Vahvistaa ylpeyttä omasta kaupungista.
• Lisää Porvoon vetovoimaa matkailukaupunkina.
• Tapahtuma näkyi laajasti mediassa ja somessa.

Uuden tapahtuma-alustan lanseeraus
• Uusi tapahtumakalenteri tekee Porvoon tapahtumatarjonnasta entistä helpommin löydettävän.
• Järjestäjät saavat paremmat työkalut.
• Kävijät löytävät kiinnostavat tapahtumat nopeammin ja eri kielillä.

Digitaaliset kanavat kasvoivat selvästi
• Visitporvoo.fi:ssä vierailtiin yli puolet enemmän kuin viime vuonna samalla ajanjaksolla. 
• Sosiaalisessa mediassa erityisesti Porvoon Valot innosti ja tavoitti laajasti uusia ja vanhoja Porvoo-faneja.

Porvoo näkyi laajasti myös Suomen rajojen ulkopuolella
• Porvoo oli esillä kansainvälisissä medioissa, messuilla ja digimainonnassa erityisesti Ruotsissa ja Euroopassa. 
• Näkyvyys tukee matkailua ja kaupungin tunnettuutta pidemmällä aikavälillä.



Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista
Matkailusta muuttoon
• Tarinat porvoolaisesta arjesta ja vaikuttajayhteistyöt tukivat Porvoon houkuttelevuutta paikkana, jonne 

ei vain tulla käymään, vaan myös jäädään asumaan.

Elinvoimaa ja yritystoimintaa tuettiin
• Yritystonttien ja kaupunkikehityksen markkinointi sekä Business Porvoo -sisällöt vahvistivat Porvoon 

asemaa kiinnostavana sijoittumis- ja kasvukaupunkina.

Kestävyys ja esteettömyys näkyivät arjen teoissa
• Esteettömyyskoulutukset, sisällöt ja uudistavan matkailun hankkeet tukevat Porvoon tavoitetta olla 

vastuullinen ja kaikille avoin kaupunki.

Taidetehdas selkeytyi ja vahvistui
• Taidetehtaan uudet toimintamallit, hinnoittelu ja aktiivinen viestintä luovat paremmat edellytykset 

tapahtumille, yhteistyölle ja kävijämäärien kasvulle.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Borgå Ljus är Borgås starkaste vinterevenemang
• Samlar årligen en stor och nöjd publik.
• Stärker stoltheten över den egna staden.
• Ökar Borgås attraktionskraft som turiststad.
• Evenemanget syntes brett i media och i sociala medier.

Lansering av en ny evenemangsplattform
• Den nya evenemangskalendern gör Borgås evenemangsutbud ännu lättare att hitta.
• Arrangörerna får bättre verktyg.
• Besökarna hittar intressanta evenemang snabbare och på olika språk.

De digitala kanalerna växte tydligt
• Besöken på visitporvoo.fi ökade med över 50 procent jämfört med samma period i fjol.
• I sociala medier syntes Borgå Ljus särskilt starkt och nådde både nya och gamla Borgå-fans i stor utsträckning.

Borgå syntes brett även utanför Finlands gränser
• Borgå syntes i internationella medier, på mässor och i digital annonsering, särskilt i Sverige och i Europa.
• Synligheten stöder turismen och stadens kännedom på längre sikt.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Från turism till inflyttning
• Berättelser om vardagslivet i Borgå och samarbeten med influenser stärkte bilden av Borgå som en plats där 

man inte bara besöker, utan också väljer att bosätta sig.

Livskraft och företagsamhet stöddes
• Marknadsföring av företagstomter och stadsutveckling samt innehåll från Business Borgå stärkte Borgås 

position som en attraktiv stad för etablering och tillväxt.

Hållbarhet och tillgänglighet syntes i vardagen
• Tillgänglighetsutbildningar, innehåll och projekt inom regenerativ turism stöder Borgås mål att vara en 

ansvarsfull och öppen stad för alla.

Konstfabriken blev tydligare och starkare
• Konstfabrikens nya verksamhetsmodeller, prissättning och aktiva kommunikation skapar bättre 

förutsättningar för evenemang, samarbete och ökande besökarantal.



Tapahtumat - Evenemang



Porvoon Valot / Borgå Ljus 2026
Porvoon Valot -valofestivaaleilla ennätysmäärä 
kansainvälisiä teoksia
Porvoon kaupunki järjesti jo seitsemättä kertaa suositun Porvoon Valot 
valofestivaalin 6.–7. helmikuuta 2026 klo 18–21. Kaksipäiväinen 
valotapahtuma on vakiinnuttanut asemansa odotettuna elämyksenä, ja 
aiempina vuosina se on kerännyt jopa 10 000–15 000 kävijää päivässä, 
niin myös tänä vuonna!

Borgå Ljus– ljusfestivalen med rekordmånga internationella 
verk 
Borgå stad arrangerade för sjunde gången den populära ljusfestivalen 
Porvoon Valot den 6–7 februari 2026 kl. 18–21. Det två dagar långa 
ljusevenemanget har etablerat sig som en efterlängtad upplevelse, och 
under tidigare år har festivalen lockat upp till 10 000–15 000 besökare 
per dag – så även i år!

27.4.2026



Festivaaliin osallistuu moni! 
Festivalen lockar många att delta!

• Pop-up myyjiä kioskeissa 
Jokirannassa

• Pop-up myyjiä kauppatorilla
• Linnankosken lukion oppilaat  

järjestivät kahvilan
• Akanin oppilaat järjestivät 

kahvilan
• Cellar Cafén terassi auki, -20 

astetta pakkasta!
• Runo hotellin sisäpihalla 

drinkkibaari
• Lundin kauppakeskus mukana 

teoksella ja avoinna pitkään.
• Villa Valo esitteli toimintaa

27.4.2026

Pop-up-försäljare i kiosker längs
åstranden
Pop-up-försäljare på torget
Elever från Linnankoski gymnasium 
ordnade ett café
Elever från AKN ordnade ett café
Cellar Cafés terrass öppen – trots −20 
graders kyla!
Drinkbar på innergården vid Hotel 
Runo
Köpcentret Lundi deltog med ett verk
och höll öppet till sent
Villa Valo presenterade sin verksamhet



Valofestivaali näkyi mediassa/ 
Festivalen syns i median
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Ja somessa / Och i social median
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After Movie 2026
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Festivaalin aikana toteutetun kyselyn yhteenveto
• Porvoon Valot on vakiinnuttanut asemansa yhtenä Porvoon merkittävimmistä yleisötapahtumista ja kaupunkibrändiä 

vahvistavista vetovoimatekijöistä. Vuoden 2026 kävijäkyselyn tulokset osoittavat tapahtuman vaikuttavuuden olevan 
poikkeuksellisen vahvaa sekä asukkaiden että matkailijoiden näkökulmasta. Tapahtuma tavoittaa laajasti eri ikäryhmiä, 
erityisesti keski-ikäisiä ja vanhempia kävijöitä, ja sillä on selkeästi uskollinen yleisöpohja: valtaosa kävijöistä osallistuu 
Porvoon Valoihin toistuvasti. Samalla tapahtuma houkuttelee myös ensikertalaisia ja kävijöitä Porvoon ulkopuolelta, 
erityisesti pääkaupunkiseudulta, mikä vahvistaa sen roolia seudullisena ja matkailullisena tapahtumana. Kävijöiden 
tyytyväisyys tapahtumaan on erittäin korkea. Turvallisuus, siisteys ja yleinen ilmapiiri koetaan erinomaisiksi, ja tapahtumaa
kuvataan merkitykselliseksi, yhteisölliseksi ja hyvinvointia lisääväksi kokemukseksi keskellä pimeää vuodenaikaa. 
Maksuttomuus ja helppo saavutettavuus nähdään keskeisinä tekijöinä tapahtuman yhdenvertaisuuden ja laajan 
osallistumisen kannalta. Porvoon Valoilla on selkeä ja mitattava vaikutus kaupungin vetovoimaan. Kävijät kokevat 
tapahtuman vahvistavan myönteistä mielikuvaa Porvoosta, lisäävän halukkuutta palata kaupunkiin sekä 
suositteluhalukkuutta muille. Tämä tukee Porvoon strategisia tavoitteita tapahtuma- ja matkailukaupunkina sekä elävän, 
avoimen ja elämyksellisen kaupunkitilan kehittäjänä. Kysely tuo esiin myös selkeitä kehittämiskohteita, jotka tarjoavat 
perustan tapahtuman vaikuttavuuden edelleen vahvistamiselle: opasteiden ja karttojen selkeys, teosten sijoittelun 
tiivistäminen, aukioloaikojen kehittäminen sekä palvelu- ja ravintolatarjonnan laajentaminen. Näihin panostaminen 
parantaa kävijäkokemusta, lisää tapahtuman taloudellisia kerrannaisvaikutuksia ja tukee paikallista elinkeinotoimintaa. 
Kokonaisuutena Porvoon Valot on kustannustehokas, laajasti vaikuttava ja strategisesti merkittävä tapahtuma, joka tukee 
kaupungin vetovoimaa, hyvinvointia, matkailua ja elinvoimaa. Kävijäkyselyn tulokset antavat vahvan perusteen tapahtuman 
pitkäjänteiselle kehittämiselle ja rahoitukselle.

27.4.2026



Kärkitulokset kyselystä

27.4.2026

Vahva vetovoimavaikutus: Porvoon Valot lisää merkittävästi Porvoon houkuttelevuutta tapahtuma- ja 
matkailukaupunkina sekä vahvistaa myönteistä kaupunkikuvaa. 

Korkea kävijätyytyväisyys: Turvallisuus, siisteys ja yleinen ilmapiiri arvioitiin erinomaisiksi (keskiarvot n. 4,4–4,5 / 5).

Uskollinen ja laaja yleisöpohja: 74 % kävijöistä on osallistunut tapahtumaan aiemminkin; mukana runsaasti kävijöitä 
myös Porvoon ulkopuolelta. 

Yhdenvertainen ja saavutettava tapahtuma: Maksuttomuus ja helppo saavutettavuus ovat keskeisiä osallistumista 
mahdollistavia tekijöitä. 

Hyvinvointia ja yhteisöllisyyttä: Tapahtuma koetaan merkitykselliseksi, yhteisölliseksi ja mielialaa parantavaksi osaksi 
kaupunkikulttuuria. 

Taloudellinen potentiaali: Kävijät käyttävät rahaa erityisesti ravintoloihin ja jokirannan myyntipisteisiin; kysely osoittaa 
kasvupotentiaalia palvelutarjonnan kehittämisellä.

Selkeät kehittämiskohteet: Opasteet, teosten sijoittelu, aukioloajat sekä palvelu- ja ravintolatarjonta tarjoavat 
konkreettisen pohjan tapahtuman jatkokehittämiselle.



Sammanfattning av förfrågan som utfördes bland festivalgästerna

Borgå Ljus har etablerat sig som ett av Borgås viktigaste publika evenemang och som en stark faktor för stadens attraktionskraft
och varumärke. Resultaten från besökarundersökningen 2026 visar att evenemangets genomslagskraft är exceptionellt stark 
både bland invånare och besökare. Evenemanget når breda målgrupper, särskilt medelålders och äldre besökare, och har en 
tydligt lojal publik – majoriteten av besökarna deltar i Borgå Ljus återkommande. Samtidigt lockar evenemanget också 
förstagångsbesökare och besökare från Borgåregionen och huvudstadsområdet, vilket stärker dess roll som ett regionalt och 
turistiskt evenemang. Den totala nöjdheten bland besökarna är mycket hög. Säkerhet, renlighet och den allmänna stämningen 
får särskilt höga betyg, och evenemanget beskrivs som en meningsfull, gemenskapsskapande och välbefinnandefrämjande 
upplevelse under årets mörkaste period. Att evenemanget är avgiftsfritt och lättillgängligt upplevs som avgörande för jämlikhet 
och bred delaktighet. Borgå Ljus har en tydlig och mätbar inverkan på stadens attraktionskraft. Besökarna upplever att 
evenemanget stärker den positiva bilden av Borgå, ökar viljan att återvända till staden och benägenheten att rekommendera 
Borgå till andra. Detta stöder stadens strategiska mål som evenemangs- och turiststad samt utvecklare av en levande och 
upplevelserik stadsmiljö. Undersökningen identifierar även tydliga utvecklingsområden som ger en stark grund för fortsatt 
utveckling: tydligare skyltning och kartor, mer koncentrerad placering av verken, utveckling av öppettider samt ett bredare 
service- och restaurangutbud. Satsningar på dessa områden förbättrar besökarupplevelsen, ökar evenemangets ekonomiska 
mervärde och stärker den lokala näringsverksamheten. Sammanfattningsvis är Borgå Ljus ett kostnadseffektivt, brett verkande 
och strategiskt betydelsefullt evenemang som bidrar till stadens attraktionskraft, invånarnas välbefinnande, turism och livskraft. 
Resultaten från besökarundersökningen ger ett starkt underlag för långsiktig utveckling och finansiering av evenemanget.
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Kärnresultat från undersökningen

27.4.2026

Stark attraktionskraft: Borgå Ljus stärker i hög grad Borgås roll som evenemangs- och turiststad samt den positiva stadsbilden. 

Mycket hög besökarnöjdhet: Säkerhet, renlighet och stämning bedöms som utmärkta (medelvärden ca 4,4–4,5 / 5). 

Lojal och bred publik: 74 % av besökarna har deltagit tidigare; evenemanget lockar även många besökare utanför Borgå. 

Jämlikt och tillgängligt: Avgiftsfrihet och god tillgänglighet är centrala för brett deltagande. Välbefinnande och gemenskap: 
Evenemanget upplevs som meningsfullt, gemenskapsskapande och stämningshöjande under årets mörkaste period. 

Ekonomisk potential: Besökare spenderar pengar på restauranger och försäljningsställen; utbudets utveckling kan öka de lokala 
ekonomiska effekterna. 

Tydliga utvecklingsområden: Skyltning, verkens placering, öppettider samt service- och restaurangutbud ger en konkret grund 
för vidareutveckling.



Uuden tapahtuma-alustan lanseeraus 23.2.2026
• Erilaisia suodattamia tapahtumien suodattamiseen mm. paikan ja järjestäjän mukaan sekä ajan, kuten 

tänään, huomenna, tällä viikolla.
• Järjestäjän mahdollista luoda tapahtumia Facebook-tapahtuman pohjalta.
• Lipunmyynti ominaisuus.
• Ilmoittautumislomakkeen luominen mm. kursseille tai kun osallistujamäärä on rajattu. 
• AI-käännöstyökalu, joka helpottaa tapahtuman kieliversioiden luomista (FI, SV, EN)
• Esteettömyystietojen lisääminen tapahtumaan. 
• Integraatiot lippu.fi ja ticketmaster.fi operaattoreiden palveluihin, joiden kautta tapahtumat siirtyvät 

suoraan Porvoon kalenteriin.
• Sisäänkirjautuminen helpottaa omien tapahtumien hallinnointia.
• Tapahtumien järjestäjille tarjolla analytiikkaa omista tapahtumista.
• Tapahtumakuvien laajempi hallinnointi.
• Toistuvien tapahtumien luomisen helpottuminen. 
• Tapahtumien suodattaminen Porvoo.fi sivustoille eri teemojen mukaan. 



Lansering av en ny evenemangsplattform 23.2.2026
• Olika möjligheter att filtrera evenemang, t.ex. efter plats och arrangör samt tid, som idag, imorgon, den 

här veckan.
• Arrangören kan skapa evenemang baserat på ett Facebook-evenemang.
• Biljettförsäljningsfunktion.
• Arrangören kan skapa ett anmälningsformulär, t.ex. för kurser eller när antalet deltagare är begränsat.
• AI-översättningsassistent som underlättar skapandet av språkversioner av evenemanget (FI, SV, EN)
• Möjligt att mata in information om tillgänglighet till evenemanget. 
• Integrationer med tjänsterna lippu.fi och ticketmaster.fi, genom vilka evenemang överförs direkt till 

Borgås kalender.
• Inloggning underlättar hanteringen av egna evenemang.
• Analytikk för evenemangsarrangörer om deras egna evenemang.
• Lättare hantering av evenemangsbilder.
• Enklare skapande av återkommande evenemang. 
• Filtrering av evenemang på Borgå.fi-webbplatserna efter olika teman



• Tapahtumat – Porvoo
• Tapahtumakalenterin ohjeet - Visit Porvoo
• Porvoon tapahtumakalenteri uudistuu 

helmikuussa - Visit Porvoo

• Evenemang – Porvoo
• Instruktioner för evenemangskalender - Visit 

Porvoo
• Borgå stads evenemangskalender uppdateras i 

februari - Visit Porvoo

Linkkejä aiheesta / 
Länkar om ämnet: 

https://www.porvoo.fi/tapahtumat/
https://www.porvoo.fi/tapahtumat/
https://www.visitporvoo.fi/tapahtumajarjestajalle/tapahtumakalenterin-ohjeet/
https://www.porvoo.fi/tapahtumat/
https://www.visitporvoo.fi/tapahtumajarjestajalle/tapahtumakalenterin-ohjeet/
https://www.visitporvoo.fi/tapahtumajarjestajalle/tapahtumakalenterin-ohjeet/
https://www.visitporvoo.fi/tapahtumajarjestajalle/tapahtumakalenterin-ohjeet/
https://www.visitporvoo.fi/tapahtumajarjestajalle/tapahtumakalenterin-ohjeet/
https://www.visitporvoo.fi/uutiset/porvoon-tapahtumakalenteri-uudistuu-helmikuussa/
https://www.visitporvoo.fi/uutiset/porvoon-tapahtumakalenteri-uudistuu-helmikuussa/
https://www.visitporvoo.fi/uutiset/porvoon-tapahtumakalenteri-uudistuu-helmikuussa/
https://www.visitporvoo.fi/uutiset/porvoon-tapahtumakalenteri-uudistuu-helmikuussa/
https://www.visitporvoo.fi/uutiset/porvoon-tapahtumakalenteri-uudistuu-helmikuussa/
https://www.porvoo.fi/sv/evenemang/
https://www.porvoo.fi/sv/evenemang/
https://www.porvoo.fi/sv/evenemang/
https://www.porvoo.fi/sv/evenemang/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/evenemangsarrangorer/instruktioner-for-evenemangskalender/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/
https://www.visitporvoo.fi/sv/nyheter/borga-stads-evenemangskalender-uppdateras-i-februari/


• Visit Porvoo järjesti esteettömyyskoulutuksen 
kaupungin työntekijöille ja tapahtumatuottajille. 
Osallistujia oli 20. Kouluttajana toimi Tea 
Tuohioja. Aiheesta keskusteltu yhdessä myös 
vammais- ja vanhusneuvostossa.

• Visit Porvoo arrangerade ett utbildningstillfälle
inom tillgänglighet för evenemangsarrangörer. 
Anmälda deltagare var 20 stycken. Som
utbildare fungerade Tea Tuohioja. Ämnet har
även behandlats i äldrerådet under våren.

Esteettömyyskoulutus 
17.3. Taidetehtaalla



Visit Porvoo –kanavat/-kanaler



Visitporvoo.fi 1.1.–31.3.2026
• 76 711 käyntiä/besök (+ 55,6% vs. 2025)
• Suosituimmat sisällöt / Polpuläraste innehåll: 

Porvoon Valot / Borgå Ljus (FI), etusivu 
/framsidan (FI), Ravintolat & kahvilat / 
Restauranger & Caféer (FI)

• Tapahtumakalenteri / Evenemangskalendern: 12 
812 (-18,6% vs. 2025) käyntiä / besök

Uutta/ Nytt:
• Uuden tapahtumakalenterin lanseeraus / 

Lansering av den nya evenemangskalendern



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Instagram



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Facebook



Instagram 1.1.–31.3.2026 (vs. 3.10.-31.12.2025)

27.4.2026

Etunimi Sukunimi



Instagram – top content by views 1.1.–31.3.2026



Facebook 1.1.–31.3.2026 (vs. 3.10.-31.12.2025)



Facebook – top content by views 1.1.–31.3.2026
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Etunimi Sukunimi



TikTok 1.1.–31.3.2026
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Etunimi Sukunimi



Uutiskirjeet Visit Porvoo rekisterille 
Visit Porvoo Nyhetsbrev
• Lähetykset tammi-, helmi- ja maaliskuussa
• Tammikuun avausprosentti ja suosituin linkki : 

26 %, Porvoon Valot Citynomadissa
• Helmikuu: 24,94 %, Bistro Gustafin Blinibuffet
• Maaliskuu: 25,6 %, Porvoo on kuuluisa hyvästä 

ruoastaan, eikä suotta

• Skickade brev i januari, februari och mars
• Januari-öppningsprocent och populäraste länken: 

26 %, Borgå ljus
• Februari: 24,94 %, Blinibuffet på Bistro Gustaf
• Mars: 25,6 %, Borgå är kännt för sitt

restaurangutbud



YouTube- & hakusanamainonta 
/sökordsannonsering
Youtube
Näytöt/Visningar: 867 877
Katselukerrat: 642 960
Katselu %: 74%

Hakusanat/Sökord

Ruotsi kampanja/ Kampanjen till Sverige
Näytöt/Visningar: 8 310
Klikit: 866
CTR: 10,4%

Kotimaan matkailu & Tampere/turism i Finland
& Tammerfors: 
Näytöt/Visningar:  11 035 / 9 666
Klikit: 2 867 / 678
CTR: 25%  / 7%

Tapahtumat – Evenemang
Näytöt/Visningar: 4 467
Klikit: 1 868
CTR: 41,8%

Rekrytointi- Rekrytering
Näytöt/Visningar: 16 585
Klikit: 3 274
CTR: 19,7 %

Tontit – Tomter
Näytöt/Visningar: 6 228
Klikit: 1 373
CTR: 22%

Harrastukset – Hobbyn
Näytöt/Visningar: 2 767
Klikit: 353
CTR: 12,7%



Matkailu | Turism



Asumisen ja matkailun  
yhteismarkkinointi kotimaassa -
Gemensam marknadsföring av 
boende och turism nationellt



Porvoolaiset vaikuttajat / Borgåbaserade influencers
• Moni muuttaja pohtii muuttopäätöstä pitkään. Myös moni Porvooseen 

matkustaja kysyy paikaillisilta vinkkejä.
• 3 porvoolaista somevaikuttajaa kertoo suosikkipaikoistaan ja järjestää myös 

interaktiivisen Instagram liven seuraajilleen.
Keväällä:
o Xeniasday 19.3. klo 18-19
o Eva Wahlström 14.4. klo 19-20 

• Aamukahvilla toukokuussa

Kampanjaan yhdistettynä myös #sydänporvoossa

Många inflyttare överväger sitt flyttbeslut under en lång tid. Även många 
besökare i Borgå frågar lokalbor om tips.

• Tre borgåbaserade influencers i sociala medier berättar om sina favoritplatser 
och ordnar även interaktiva Instagram-livesändningar för sina följare.

• Under våren:
o Xeniasday 19.3 kl. 18–19
o Eva Wahlström 14.4 kl. 19–20
o Aamukahvilla i maj

Kampanjen kopplas även till #hjärtatiborgå

27.4.2026



Matkailijasta asukkaaksi /
Från turist till invånare
• Matkailun ja asumisen markkinoinnin yhteiskonseptin 

jatkokehitys. Näkyvyys mm. Helsingin Kevätmessuilla 
jaossa olleessa Remontoijan ja Sisustajan oppaassa. 
Tulossa sovelluksina muihinkin medioihin.

• Ett gemensamt koncept för marknadsföring av turism 
och boende. Synlighet bland annat i Remontoijan ja 
Sisustajan opas som delades ut på Helsingfors 
Vårmässa. Konceptet tas även vidare som 
tillämpningar i andra medier.

27.4.2026



Kotimaan matkailumarkkinointi | 
Nationell turismmarknadsföring



• Visit Porvoon somekanavissa on käynnistynyt 
#sydänporvoossa -kampanja, jolla halutaan 
aktivoida Porvoo-faneja kaikkialla. Haluamme 
kuulla ja jakaa Porvoossa tapahtuneita 
merkityksellisia hetkiä, tärkeitä paikkoja ja 
unohtumattomia kokemuksia - niitä, jotka 
tekevät kaupungista erityisen niin arjessa kuin 
vierailijoiden silmin.

• I Visit Porvoos sociala medier startade 
kampanjen #hjärtatiborgå, som skall aktivera 
Borgå-entusiaster överallt. Kampanjen lyfter 
fram betydelsefulla ögonblick, viktiga platser och 
oförglömliga upplevelser i Borgå – sådana som 
gör staden speciell både i vardagen och ur 
besökarnas perspektiv.

#sydänporvoossa / 
#hjärtatiborgå



• Carbon Neutral Experience (CNE) 3.0 on Porvoon alueella toteutettava 
regeneratiivisen matkailun kehittämishanke, joka tukee matkailuyrityksiä 
luomaan elämyksiä, jotka hyödyttävät paikallista luontoa ja yhteisöjä. 
Hanke auttaa yrityksiä vähentämään matkailun hiilijalanjälkeä ja 
lisäämään myönteisiä vaikutuksia luonnon monimuotoisuuteen ja alueen 
hyvinvointiin tarjoamalla asiantuntijatukea, vertaisoppimista ja 
palvelumuotoilun työkaluja kansainvälisesti vetovoimaisten 
matkailutuotteiden kehittämiseen.

• Carbon Neutral Experience (CNE) 3.0 är ett utvecklingsprojekt för 
regenerativ turism som genomförs i Borgåregionen. Projektet stöder 
turistföretag i att skapa upplevelser som gynnar den lokala naturen och 
samhällena. Projektet hjälper företag att minska turismens 
koldioxidavtryck och att stärka de positiva effekterna på den biologiska 
mångfalden och regionens välbefinnande. Detta sker genom 
experthandledning, kollegialt lärande och verktyg för tjänstedesign med 
målet att utveckla internationellt attraktiva turistprodukter.

• Lisätietoja

CNE 3.0 Uudistavan 
matkailun verkosto / 
Nätverk för regenerativ
turism

https://www.visitporvoo.fi/matkailualan-ammattilaisille/kestava-matkailu/uudistava-matkailu/
https://www.visitporvoo.fi/matkailualan-ammattilaisille/kestava-matkailu/uudistava-matkailu/


• Yhteistyöllä jatkettiin edellisvuonna aloitettua 
esteettömyysviestinnän sarjaa, nostamalla 
esteettömiä ulkoilukohteita Porvoossa

• Med samarbetet fortsatte serien om
tillgänglighetskommunikation, som påbörjats
föregående år, med att lyfta tillgängliga naturmål i 
regionen

• Katselut / Visningar 5590
• Tykkäykset / Gilla-markeringar 201
• Kommentit / Kommentarer 15
• Jaot / Delningar 2
• Tallennukset / Sparningar 4

Vaikuttajayhteistyö: 
Esteettömyys / 
Influencersamarbete: 
Tillgänglighet



Kansainvälinen 
matkailumarkkinointi | 

Internationell
turismmarknadsföring



• Vakantiebeurs -matkamessujen ammattilaispäivät 
6.-8.1.2026, Utrecht, Hollanti (Southeast Finland 
yhteistyö)

• Discovering Finland Meta-kampanja tammikuussa, 
kohdistettu Hollantiin (Southeast Finland 
yhteistyö)

• Matka 2026 Workshop Day 14.1.2026 ja Business 
Forum 15.1.2026

• Nordeuropa workshop, online (Southeast Finland 
yhteistyö)

• Travel Guide Helsinki Winter Edition 28.11.2025-
28.2.2026

• Metropolitan Times marras 2025-touko 2026
• Petit Futé 2026-2027 (France) opas and online

kampanja
• Sumama: Upptäck Finland 19.3., Tukholma
• Aftonbladet: Tema Finland, maaliskuu

Toimenpiteet 
kansainvälisesti



• Vakantiebeurs mässans proffsdagar 6–8.1.2026, Utrecht, 
Nederländerna (i samarbete med Southeast Finland -
nätverket)

• Discovering Finland Meta-kampanj i januari, riktad till
Nederländerna (i samarbete med Southeast Finland -
nätverket)

• Matka 2026 Workshop Day 14.1.2026 och Business Forum 
15.1.2026

• Nordeuropa workshop, online (i samarbete med Southeast
Finland -nätverket)

• Travel Guide Helsinki Winter Edition 28.11.2025–
28.2.2026, tryckt helsida

• Metropolitan Times november 2025–maj 2026, tryckt
helsida

• Petit Futé 2026–2027 (Frankrike) – guidebok och
onlinekampanj

• Sumama: Upptäck Finland, 19.3., Stockholm, 
säljevenemang

• Aftonbladet: Tema Finland, mars, tryckt helsida

Åtgärder internationellt



Toimenpiteitä ja tuloksia kansainvälisesti | 
Åtgärder och resultat internationellt

Petit Futé 2026-2027; Que faire à 
Porvoo, l’une des plus belles villes 
de Finlande ? Les incontournables 
à visiter

Meta-mainonta Alankomaihin 7.1.-7.2.2026 
yhteistyössä SoutheastFinland-alueen kanssa | 
Meta-kampanj i Holland den 7.1-7.2.2026 
isamarbete med SoutheastFinland-nätverket
- Tavoitti n. | Nådde ca. 80.700 henkilöä | personer
- Klikit sivulle | Klickar 2943 artikkeliin

Aftonbladet: Finlandsguiden 19.3.2026, painettu aukeama | 
tryckt uppslag
Levitys koko Ruotsiin: | Räckvidd: ca 450 000 läsare i hela 
Sverige
Digitaalinen jakelu:  | Digital publicering: Aftonbladets e-
tidning

https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.petitfute.com/v53963-porvoo/actualite/m17-top-10-insolites-voyage/a48672-que-faire-a-porvoo-lune-des-plus-belles-villes-de-finlande-les-incontournables-a-visiter.html
https://www.discoveringfinland.com/nl/blog/roadtrip-door-zuidoost-finland/


• Michelin Travel Guide
• Time Out Nordics
• V.O.S. Destination Management

Media- ja FAM-
vierailuja / Media- och
FAM-besök



Mediaosumia

Falstaff Restaurant & Bistro Guide Nordics 2026: The best restaurants in 
Finland https://www.falstaff.com/nordics/the-best/restaurant-bistro-
guide-nordics-2026-the-best-restaurants-in-finland

Etelä-Koreasta YTN tv-kanavalla laajempi juttu Runebergista ja hänen 
päivänsä juhlinnasta Porvoossa. Kulttuuripalveluiden toimijat sisällössä 
keskiössä. Ett inslag om Runeberg och firandet av hans dag i Borgå 
sändes på den sydkoreanska tv-kanalen YTN. Aktörerna inom 
kulturtjänsterna står i fokus i innehållet. 포르보의겨울, 핀란드국민
시인과토르테한조각 [글로벌인사이드] / YTN korean - YouTube

https://www.falstaff.com/nordics/the-best/restaurant-bistro-guide-nordics-2026-the-best-restaurants-in-finland
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Asumisen markkinointi -
Marknadsföring av boende



Asumisen markkinointi / Marknadsföring av boende
• Saaristo, maaseutu ja sen 86 kylää esillä 

videossa, jossa houkutellaan Porvooseen 
asukkaita. Kampanja alkoi marraskuussa 
ohjauksella Porvoon jouluun, ja jatkui 
helmikuussa suoremmin muuttoon ja videon 
levitykseen. Video suomeksi:Porvoossa arki 
muuttuu elämäksi - Maalla kaupungissa - 
YouTube

• Skärgården, landsbygden och dess 86 byar 
visas i en video som lockar nya invånare till 
Borgå. Kampanjen började i november med 
fokus på Borgås jul och fortsätter i februari 
med ett mer direkt budskap om inflyttning och 
spridning av videon. På svenska: I Borgå blir 
vardagen ett liv - Livet på landsbygden

• Kampanja ja tulokset/ Kampanj och resultat:
• 2.3.-22.3. yhteensä 400 000 videostart
• Anna.fi 200 000
• Kotiliesi.fi 200 000
• CTR: Anna 0,77%, Kotiliesi 0,28%
• Ohjaus/Trafik styrdes till: 

porvoo.fi/muuttajat

27.4.2026
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HidastaElämää kampanjan 2. osa/ kampanjens andra del

• Kampanjakokonaisuus, jossa mukana 
porvoolaistunut Emmi, joka kertoo kokemuksesta. 
Taktinen tonttimainonta + luontokohteet mukana. 

• En kampanjhelhet där den inflyttade borgåbon 
Emmi berättar om sin upplevelse. Taktisk 
tomtannonsering kombinerat med 
naturdestinationer.

• Elementit / Element:
o Advertoriaali / Advertorial

 (lukukerrat / läsningar 1 800)
o Facebook-nostot / Facebook-lyft

 (näyttökerrat / visningar yhteensä 112 000)
o Instagram-postaus / Instagram-inlägg

 (näyttökerrat / visningar 104 000)
o Instagram-storyt / Instagram-stories

 (näyttökerrat / visningar 25 000)
o A/B-testattu bannerimainonta / A/B-testad 

bannerannonsering
 hidastaelämää.fi
 (näytöt / visningar 166 000, CTR 1,6 %)

27.4.2026



Muuttajakortin uudistus / Förnyelse av inflyttarkortet
• Suunniteltiin ja toteutettiin uusille 

porvoolaisille lähetettävän 
muuttajakortin sisältö ja ulkoasu. 
Vastedes kortti sisältää kaikille 
vastaanottajille kolmikielisen tervehdyksen 
ja ohjauksen Porvoo-infoon noutamaan 
tervetuliaislahjaa (=yksi vapaavalintainen 
lahjakortti kaupungin palveluihin kuten 
uimahalliin tai Runebergin kotiin.)

• Innehåll och visuellt uttryck för 
inflyttarkortet som skickas till nya 
borgåbor planerades och genomfördes. 
Framöver innehåller kortet en trilingval 
hälsning till alla mottagare samt 
hänvisning till Borgåinfo för att hämta en 
välkomstgåva
 (= ett valfritt presentkort till stadens 
tjänster, till exempel simhallen eller 
Runebergs hem).

27.4.2026



Kaupungin toimialat –
Stadens enheter



Porvoon bussi / Borgåbussen
• Loppuvuoden maksuttoman kampanjan jatkot, 

jotta mahdollisimman moni bussia kokeillut 
jatkaa käyttäjänä. 3 kk lipun lanseeraus ja 
mainonta mm. Kauppakeskus Lundin näytöillä, 
busseissa julisteina sekä tietenkin somessa 
erilaisina aineistoina.

• Fortsättning på den avgiftsfria kampanjen i slutet av 
året för att så många som möjligt av dem som provat 
bussen ska fortsätta som användare.
 Lansering och marknadsföring av ett 3-månaderskort, 
bl.a. på skärmarna i Köpcentrum Lundi, som affischer i 
bussarna samt naturligtvis i sociala medier med olika 
material.

27.4.2026



Kasvu ja oppiminen / Växande och lärande
Tammikuussa alkavia rekrytointeja tukemaan Opettaja lehden 
ilmoitus sekä läraren.fi sivustolle bannerimainontaa. Ohjaukset 
uusille laskeutumissivustoille:
För att stödja rekryteringar som startar i januari används en 
annons i tidningen Opettajat samt bannerannonsering på 
webbplatsen läraren.fi. Trafiken styrs till nya landningssidor.

https://www.porvoo.fi/paivakotirekry
https://porvoo.fi/operekry

Tehty myös mm. Linkedin mainontaa rekrytoinneille.
Även LinkedIn-annonsering användes för att stöda 
rekryteringarna.

https://www.porvoo.fi/paivakotirekry
https://porvoo.fi/operekry


• Messunäkyvyys Educamessuilla. Erityisesti kasvun ja 
oppimisen toimialan tukena talven suurien rekrytointien 
takia. Myös matkailusisältöä tarjolla.

• Kasvolla useita puheenvuoroja Tulevaisuuden luokkahuone lavalla.
• Tulokset: todella suosittu aktiviteetti onnenpyörä herätti paljon 

kiinnostusta ja Porvoo kiinnosti monia kävijöitä ja potentiaalisia 
työntekijöitä.

• Synlighet på Educa-mässan, särskilt som stöd för stora 
rekryteringar inom sektorn för växande och lärande under 
vintern. Även turisminnehåll fanns tillgängligt .

• På scenen hölls flera anföranden på Framtidens klassrum-scenen.
• Resultat: Det mycket populära lyckohjulet väckte stort intresse, och 

Borgå lockade många besökare och potentiella medarbetare.

Educa 23.-24.1.



Runebergin kirjallisuuspalkinnon näkyvyys / Synlighet för Runebergs 
litteraturpris
• Vaikuttajakampanja sisälsi mm. jouluisen PR-matkan ja 

avainvaikuttajien kanssa laajempaa sisältöyhteistyötä, joka 
alkoi jo joulukuussa. Tammi-helmikuussa kampanja jatkui 
kirjalivellä ja Runebergin päivänä toteutuneella Porvoo-
vierailulla ja sen sisällöillä. Sisällöissa mm. Porvoon museo, 
Frederika Runebergin jalanjäljillä, Porvoon pääkirjasto ja 
kirjallisuuspalkintojuhla.

• Influencerkampanjen omfattade bland annat en julinspirerad 
PR-resa samt ett mer omfattande innehållssamarbete med 
nyckelinfluencers, som inleddes redan i december. Under 
januari–februari fortsatte kampanjen med ett bok-live samt ett 
Borgå-besök på Runebergsdagen och tillhörande innehåll.

• Innehållet lyfte fram bland annat Borgå museum, i Frederika 
Runebergs fotspår, Borgå huvudbibliotek och 
litteraturprisgalan.

• Vaikuttajatoimenpiteiden ydinluvut / Nyckeltal för 
influencerinsatser:
o Vaikuttajasisältöjen määrä / Antal influencerinnehåll: 111 kpl / st
o Sitoutuminen sisältöihin / Engagemang i innehåll: 11 100 krt / 

gånger
o Orgaaninen tavoittavuus / Organisk räckvidd: 263 400

27.4.2026



Muut kulttuurisisällöt / Övrigt kulturinnehåll

27.4.2026

• Osana kampanjaa myös yhteistyö Satu Rämön kanssa. 9 
erillistä julkaisua (reels ja storyt)

• Tavoitti 85700 käyttäjää, 3100 reaktiota
• Sisällöissä esillä erityisesti:

o Taidetehdas
o Taidehalli
o Taiteilijakäytävä
o Länsirannan taidereitti
o Hiihtoloman aktiviteetit kuten SkidiMarket.

o Som en del av kampanjen genomfördes även ett samarbete 
med Satu Rämo. Totalt 9 separata publiceringar (reels och 
stories).

o Resultat: Nådde 85 700 användare, 3 100 reaktioner
o Innehållet lyfte särskilt fram:

 Konstfabriken
 Konsthallen
 Konstnärsgången
 Länsstrandens konststig
 Sportlovsaktiviteter, såsom SkidiMarket



Kaupunkikehitys ja elinvoima /
Stadsutveckling och livskraft

27.4.2026

Etunimi Sukunimi

• MIPIM kiinteistökehitysmessuille aineistojen suunnittelu 
ja tuotannot osallistumisen tueksi yhteisosastolle, jossa 
Porvoo oli esillä Helsingin, Turun, Tampereen ja yritysten 
kanssa.

• Planering och produktion av material till stöd för Borgås 
deltagande i fastighetsutvecklingsmässan MIPIM. Borgå 
deltog i en gemensam monter tillsammans med 
Helsingfors, Åbo, Tammerfors och företag.



Yritystontit
Kuninkaanportin yritystonttikilpailun markkinoinnin suunnittelu ja 
toteutus.
 Planering och genomförande av marknadsföringen för 
företagstomtstävlingen i Kungsporten.
• Kampanjan elementit / Kampanjens element:

• Digitaalinen esite / Digital broschyr
• LinkedIn-sisällöt ja mainonta / LinkedIn-innehåll och 

annonsering
• Uutiskirjenostot / Nyhetsbrevslyft
• Sivuston päivitys yhteistyössä toimialan ja viestinnän kanssa 

/ Uppdatering av webbplatsen i samarbete med sektorn och 
kommunikationen

• Epoon pihapiirin markkinointi ja kiinnostuneiden houkuttelu 
jatkui tammikuussa. / Marknadsföringen av Epoons gårdsmiljö 
och arbetet med att locka intresserade fortsatte i januari.

• Katselukerrat / Visningar:
• suomenkielinen / finskspråkig 174 000
• ruotsinkielinen / svenskspråkig 59 000

27.4.2026



Business Porvoo

27.4.2026

Business Porvoon brändin alla muita 
sisältöjä ja aineistoja mm. Vihreän 
siirtymän rahastolle, 
Jokirannan palvelurakennuskil-
pailutukseen.

Under Business Porvoo producerades 
och utvecklades olika innehåll och 
material, bland annat för Fonden för den 
gröna omställningen samt för 
servicebyggnadstävlingen i åstranden.

Woikoski artikkeli:
Woikoski rakentaa uuden 
kaasulaitoksensa Porvoon Kilpilahteen - 
Business Porvoo

Artikel om Woikoski:
Woikoski bygger sin nya gasanläggning i 
Sköldvik i Borgå - Business Porvoo
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Brändi ja sen kehitys /
Varumärkets utveckling

• Porvoo brändin ja markkinoinnin pääviestien päivitys strategiaa vastaaviksi aloitettu. 
Arvioitu valmistuvaksi q2/2026. / Uppdatering av huvudbudskap för varumärket och 
marknadsföringen i Borgå i linje med strategin har inletts. Beräknas bli klar under 
Q2/2026.

• Graafinen tuki mm.:
o Business Porvoolle ja Visit Porvoolle uudet PPT templatet
o Vuoden kaupunkikeskusta tapahtumataulujen suunnittelu jatuotanto
o Kotoutujan polku –kuvitus

• Grafiskt stöd, bl.a.:
o Nya PPT-mallar för Business Porvoo och Visit Porvoo
o Planering och produktion av evenemangstavlor för Årets stadskärna
o Illustration: Kotoutujan polku (Etableringsstigen)

27.4.2026



Muu mainonnan tuki / Stöd för 
marknadsföring
• Sisäinen verkkokauppa, joka tukee muun muassa tapahtumien 

järjestämisessä omaa henkilökuntaa. 27 erillistä tilausta, 427 tuotetta mm. 
Kesänuorille avaimenperät sekä rollupin lainoja useita.

• Ulkopuolisilta ostettu ulkomainonta toimialojen hyödynnettäväksi 
Loviisantien varressa.

• Intern webbshop som stöder den egna personalen bland annat i samband 
med arrangemang av evenemang.
 27 separata beställningar, 427 produkter, bl.a. nyckelringar för 
sommarunga samt flera utlåningar av rolluper.

• Utomhusreklam köpt från externa aktörer för verksamhetsområdenas 
användning längs Lovisavägen.

27.4.2026



Taidetehdas - Konstfabriken



Toimenpiteitä tammi-maaliskuussa
• Taidetehtaan hallintomallin muutos 

1.1.2026
• Yhteisöhintojen ja tilojen hinnoittelu- ja 

toimintaperiaatteiden julkaisu sekä 
tiedottaminen. 

• Varausjärjestelmien rakentaminen uusille 
hinnastoille niin sisäisille kuin ulkoisille 
asiakkaille.

• Taidetehtaan tilojen esittely kaupungin 
toimialoille helmikuussa yhdessä 
kulttuuripalveluiden ja Event Factoryn
kanssa. 

* Tilojen yhteisöhinnasto – Taidetehdas
* Tilojen hinnoittelu- ja toimintaperiaatteet -
Taidetehdas

https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/tilojen-hinnoittelu-ja-toimintaperiaatteet/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/tilojen-hinnoittelu-ja-toimintaperiaatteet/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/tilojen-hinnoittelu-ja-toimintaperiaatteet/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/tilojen-hinnoittelu-ja-toimintaperiaatteet/
https://www.taidetehdas.fi/kokous-ja-tapahtumatilat/tilojen-yhteisohinnasto/tilojen-hinnoittelu-ja-toimintaperiaatteet/


Toimenpiteitä tammi-maaliskuussa
• Liite Itäväylässä 25.3.: Kevät kutsuu 

Taidetehtaalle
• Ajankohtaista Taidetehtaalla -osio 

taidetehdas.fi: 
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/

• Porvoon Vapputanssit 2026 ilmoitus 
Itäväylässä (ilmestyy 1.4.)

• Taidetehtaan tapahtumat ja elämykset 
diginäytöillä: Kauppakeskus Lundi, 
Loviisantie, kaupungin omat näytöt

• Uutiskirjeet tammi- helmi- ja maaliskuussa: 
keskimääräinen avausprosentti: 29,8%

• Leadoon botit: 206 aloitettua keskustelua, 
22 liidiä

• Google Grants yhteistyö: 4 784 klikkiä 
(tammi-helmi) sivustolle

• Sivustokävijät: 16 282

https://www.taidetehdas.fi/uutiset/


Åtgärder under januari-mars
• Ändring av förvaltningsmodellen i 

Konstfabriken den 1.1.2026
• Publisering av samfundspriser samt 

prissättnings- och verksamhetsprinciper för 
lokalerna.

• Utveckling av bokningssystem för nya 
priser, både för interna och externa kunder.

• Presentation av Konstfabrikens utrymmen 
för stadens enheter i februari i samarbete 
med kulturtjänsterna och Event Factory. 

* Samfundspris för lokaler – Konstfabriken
* Prissättnings- och verksamhetsprinciper för 
lokaler - Konstfabriken
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Åtgärder under januari-mars
• Bilaga i Itäväylä den 25.3: Våren kallar till

Konstfabriken
• Aktuellt i Konstfabriken på websidan: 

Nyheter – Konstfabriken
• Vappen i Borgå 2026 annons i Itäväylä 

(kommer ut den 1.4)
• Evenemang på digiskärmen: Köpcentrum

Lundi, Lovisavägen och stadens egna skärm
• Nyhetsbrev i januari, februari och mars: 

öppningsprosent: 29,8%
• Leadoo: 206 diskussioner, 22 leads
• Samarbete med Google Grants: 4 784 klicks 

på websidan (jan-feb)
• Besökare på websidan: 16 282

https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
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