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Yhteenveto toimenpiteista & tuloksista

Tapahtumat lisasivit yhteisollisyytta
Porvoon Vapputanssit kerasivat yli 2 000 kavijaa ja Vaatteidenvaihtopaiva noin 400 osallistujaa.

Digitaalinen niakyvyys vahvistui
VisitPorvoo.fi kerasi yli 103 000 kayntia (+10,7 %) ja kevaan matkailukampanjat tavoittivat kohderyhmia,
vahvistaen Porvoon tunnettuutta kotimaan matkailukohteena ja asuinpaikkana.

Kansainvalinen nikyvyys lisadantyi

Porvoo oli esilla kansainvalisessa mediassa ja vaikuttajasisalloissa seka isannoi matkailualan tapahtumia.
Summer Fun Workshop toi kaupunkiin noin 70 kansainvalista ostajaa ja mahdollisti yli 780
ammattilaistapaamista, jotka tukevat tulevaa matkailukysyntaa.

Vaikuttajayhteistyot tuottivat poikkeuksellisen hyvan nakyvyyden

Yhteistyot kotimaisten ja kansainvalisten vaikuttajien kanssa kerasivat yhteensa satojatuhansia katselukertoja.
Time Out -yhteistyon sisallot tavoittivat yli 237 000 katsojaa, mika vahvisti Porvoon nakyvyytta uusissa
kohderyhmissa.
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Yhteenveto toimenpiteista & tuloksista

Asumisen markkinointi tavoitti aidosti muuttoa harkitsevia
Toista kertaa jarjestetty muuttajaristeily tayttyi jalleen nopeasti ja kerasi noin 80 osallistujaa. Keskusteluiden
perusteella tapahtuma tavoitti juuri niita kohderyhmia, jotka harkitsevat muuttoa Porvooseen.

Porvoon bussin kampanjat lisasivit joukkoliikenteen kayttoa
Kesakampanjassa myytiin 101 alennettua kausilippua, ja Porvoon paivien maksuton bussiliikenne kerasi
viikonlopun aikana 4 284 matkustajaa, lahes kolminkertaisen maaran vertailuviikonloppuun nahden.

Brandityo eteni strategian mukaisesti
Porvoon markkinoinnin paaviestien uudistaminen kaynnistyi, ja kaupungin brandia vahvistettiin tukemalla eri
toimialoja visuaalisilla materiaaleilla, kampanjoilla ja yhteisilla markkinointitoimenpiteilla.

Taidetehdas vahvisti asemaansa tapahtuma- ja kulttuurikeskuksena

Taidetehdas.fi kerasi yli 14 000 kayntia, Meta-kampanjat tavoittivat yli 92 000 nayttokertaa ja uutiskirjeiden
avausprosentti oli keskimaarin 25,3 %. Samalla luotiin uutta kuva-aineistoa ja kehitettiin palveluita seka
markkinoinnin tyokaluja.
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Sammanfattning av atgarder och resultat

Evenemangen stiarkte gemenskapen
Vappen i Borga lockade 6ver 2 000 besokare och Kladbytardagen cirka 400 deltagare.

Den digitala synligheten starktes
VisitPorvoo.fi samlade 6ver 103 000 besok (+10,7 %) och varens turismkampanjer nadde sina malgrupper
effektivt, vilket starkte Borgas position som bade resmal och bostadsort.

Den internationella synligheten okade

Borga syntes i internationell media och i influencerinnehall samt stod vard for flera evenemang inom turism
branchen. Summer Fun Workshop forde cirka 70 internationella kopare till staden och mojliggjorde 6ver 780
professionella moten, vilket bidrar till framtida efterfragan inom turismen.

Influencersamarbeten gav exceptionellt god synlighet

Samarbeten med bade nationella och internationella profiler genererade sammanlagt hundratusentals visningar.
Innehallet som producerades tillsammans med Time Out nadde 6ver 237 000 tittare och 6kade Borgas synlighet i
nya malgrupper.
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Sammanfattning av atgarder och resultat

Marknadsforing av boende niadde dem som verkligen overviger en flytt

Kryssning for flyttintresserade som ordnades for andra gangen blev snabbt fullbokad och samlade cirka 80
deltagare. Enligt diskussionerna kunde man konstatera att evenemanget nadde just de malgrupper som
overvager att flytta till Borga.

Borgabussens kampanjer ckade anvindningen av kollektivirafiken
Under sommarkampanjen saldes 101 rabatterade periodbiljetter, och den avgiftsfria busstrafiken under
Borgadagarna lockade 4 284 resenarer under veckoslutet, nastan tre ganger fler an under jamforelsehelgen.

Arbetet med branden framskred enligt strategin
Arbetet med att uppdatera Borgas huvudsakliga marknadsforingsbudskap inleddes, och stadens brand starktes
genom visuellt material, kampanjer och gemensamma marknadsforingsinsatser i samarbete med olika enheter.

Konstfabriken stiarkte sin stiallning som evenemangs- och kulturhus

Taidetehdas.fi samlade 6ver 14 000 besok, Meta-kampanjerna genererade over 92 000 visningar och
nyhetsbrevens genomsnittliga oppningsprocent uppgick till 25,3 %. Samtidigt producerades nytt bildmaterial
samt utvecklas tjanster och verktyg for marknadsforing.
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Tapahtumat - Evenemang
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« CWP 2026

LEAN WORLD PORVOO

Vaatteidenvaihtopaiva
Taidetehtaalla 19.5

« Tapahtuma, jonka tarkoituksena on konkretisoida arjen
ilmastotekoja porvoolaisille.

*  Yhteistyossa Uusimaa-lehden kanssa kolmatta kertaa
jarjestetty suosittu tapahtuma Taidetehtaan Tehdassalissa

» Kerayspisteita ennen tapahtumaa ympari Porvoota 6.-10.5.

« Tapahtuman tuotannossa mukana kaupungin
nuorisopalvelut, kestavan kehityksen asiantuntija ja Visit
Porvoo

*  Yhteistyossa Goodwill Porvoo, joka hoiti vaatteiden
lajittelun seka vastaanotti ylijaavat vaatteet tapahtuman
jalkeen

* Viestintaa ja markkinointia kaupungin omissa kanavissa
seka ostettua mainontaa paikallismediassa digissa

» Lisanakyvyytta Uusimaan printissa ja digissa

« Vaatteita kerattiin 513 kg ja kiertoon lahti 475 kg

« Tapahtuma kerasi n. 400 innokasta kavijaa

» Useampi artikkeli Uusimaassa, kuten tama: Toimittaja
joutui tuijotuskilpailuun vanhemman rouvan kanssa
Taidetehtaalla — "Myohastyin! Vaateralli on jo alkanut
Paikalliset | Uusimaa

”l
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Kladbytardagen
| Konstfabriken 19.5

» Ett evenemang med syftet att konkretisera vardagliga
klimatgarningar for Borgaborna.

»  Det populdra evenemanget arrangerades for tredje gangen i
samarbete med tidningen Uusimaa i Fabrikssalen i
Konstfabriken.

« Insamlingspunkter runt om i Borga fore evenemanget den 6—
10 maj.

« Stadens ungdomstjanster, expert pa hallbar utveckling och
Visit Porvoo deltog i produktionen av evenemanget.

¢ Samarbete med Goodwill Porvoo, som ansvarade for
sorteringen av kladerna och tog emot de overblivna kladerna
efter evenemanget.

Kommunikation och marknadsforing i stadens egna kanaler
samt kopt reklam i lokalmediernas digitala kanaler.

«  Extra synlighet i Uusimaas tryckta och digitala kanaler.

«  Totalt samlades 513 kg klader in och 475 kg gick vidare till
aterbruk.

« Evenemanget lockade cirka 400 entusiastiska besokare.

»  Flera artiklar publicerades i Uusimaa, bland annat denna:
Toimittaja joutui tuijotuskilpailuun vanhemman rouvan
kanssa Taidetehtaalla — "Myohastyin! Vaateralli on jo alkanut”
| Paikalliset | Uusimaa
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Vapputanssit Taidetehtaalla — Vappen i Borga

30.4.2026

« Yli 2 000 kivijai - Over 2 000 besékare

* Ohjelmaa lapsille, perheille, nuorille ja aikuisille —

Program for barn, familjer , ungdomar och vuxna

POSITIIVISTA PALAUTETTA

Lammin kiltos Ndsin

terveyskeskuksen hoitajille
Emma Haikaralle ja Mari Lande-
nille seka ldakari Toni Andersso-
nille. Kymppitason osaamista,
syddmellistd kohtaamista ja vield

kaupan paalle hyvd mieli — kuten
aina. Iso konfetitykki jdlleen
kerran Nésin terveyskeskuksen
onnistumiselle. 10+!

Suuret kiitokset sinulle

vanhempi herra torstaina
30.4. puolen pdivan aikoihin Nasin
S-marketissa. Istuit siind penkilld
|a padllasi oli joku ruudullinen
takki. Asioin pankkiautomaatilla

Kiirelssdni enkd huomannut kort-
tini jdaneen automaattiin. Juoksit
minut Kiinni ja palautit korttini.
Kylla sdikahdin pahasti jos olisi
jddnyt jonkun muun kasiin. Sadstyi
myGs kortti sulkemiselta Ja uuden
tilaamiselta. lhanaa, ettd on vield

aika kaoottisessa maailmassa.
Sdikdhdin niin etten dlynnyt ha-
lata sinua, niin paljon ystdvallinen
tekosi vaikutti. Halaus ja suuri
kiitos nyt ndin etdnd! Toivotta-
vasti viesti tavoittaa sinut. Hyvaa
kevdttd sinulle! VAALEA NAINEN
VAALEASSA TAKISSA

Kiitos Porvoon kaupungille
Vappuaaton ilmaisista

| tansseista Taidetehtaalla. Hyva
| orkesteri ja kivaa tanssimusiikkia.

Lastenohjelma olisi voinut loppua

| alemmin, ettd tilat olisi [danyt
i tanssijoille. TUIRE
rehellisid auttavaisia inmisid tdssd |

Kiitos Porvoon Puhalli-

norkesteri. Vappu ei olisi
vappu ilman teitd. Rikastutatte
korvaamattomasti eldmadmme,

| josta kolmessa polvessa arvos-

. taen teiddn panosta Porvoon

' kulttuurieldman rikastuttajana

. kiitdmme. MUMMI WADENSTRO-
- MINKUJALTA

Porvoon ensimmidiset Vapputanssit valloitiavat
Taidetehtaan - pdfesiintyjaksi valittiin huippusoo-
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Vapputapahtuman markkinointia —
marknadsforing av Vappen

BORGABLADET
= Uusimmat

Luetuimmat Lehdet

Wit ko Myhater  Spa Kdlur  Opinio

Kaksi kattoterassiasuntoa, ei yhtaan yksiota - tallainen on Porvoon uusin vuokratalo

Kauppakeskus Lundiin tuli uusi vaatekauppa - "Onpa t4ll varikéstal”

rkeimmét uutiset aina mukanasi. Valitse juuri sinulle sopiva tapa lukea: lataa sovellus taalts.

TILAAJA | Pida t&

Endast i April.

Boka nul!

[ 4
= Yennia
i N
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Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar

Taidetehtaan Vapputanssit hyodynnettiin myos uusien tapahtumakuvien osalta.

Yleisokuvia ja sovittuja mallikuvauksia. Emme kayta markkinoinnissa kuvapankki- tai tekoalylla luotuja kuvia.
Vappen i Borga utnyttjades ocksa for att ta nya evenemangsbilder.

Bilder pa publiken samt 6verenskomna modellfotograferingar anvdndes.

Vi anvdnder varken stockbilder eller AI-genererade bilder i var marknadsforing.

| :
T
o .
s

g
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Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar
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Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar
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Tapahtumakuvien kuvaukset —
Evenemangsfotograferingar
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Visit Porvoo —kanavat/-kanaler
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Visitporvoo.fi 1.4.-30.6.2026

103 434 kayntia/besok (+ 10,72% vs. 2025)
Suosituimmat sisallot / Polpuldraste innehall:
etusivu/framsidan (FI och SV),

Ravintolat & kahvilat /Restauranger & Caféer (FI)
Tapahtumakalenteri / Evenemangskalendern: 36 714
(-3,13% vs. 2025) kayntia / besok

Uutta/ Nytt:

Sivuston kehitystyon ja konseptoinnin aloitus.
Al-avusteisten tyokalujen vertailua ja
mahdollisuuksien selvitysta matkailijoiden hyodyksi.
Inledande arbete med utveckling och
konceptplanering av webbplatsen.

Jamforelse av Al-assisterade verktyg och utredning
av deras mojligheter att betjana turister.

Visit Q =

Porvoo.fi

Enastdende, manga skal att

Valkommen till Borga. Njut av romantiska
overnattningsstallen, intressanta restauranger, sma
affarer och manga sevardeheter. Kom ensam, pa tumis
eller med en storre grupp. Det finns nagonting for alla i

Borgé - aret runt! @

PORVOO4,8BORGA



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa —

with a view
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Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa —
| soclal media / Facebook

pungin paikallisista herkuista,

3on tapahtumiin kaupungin

a@umt n «r
Porvoo

OI'VGO i ve °
e PORVOO&SBORGA




Instagram 1.4.—30.6.2026 (vs. 31.12.2025-31.3.2026)

Views Reach € Contentinteractions €

849.2K + 2| 538.3K 1705 101K 4 a5

\/\\

Apr 21 May 11 May 31

= Views == [From organic From ads

Views breakdown

P .
ik 41

Total
849,208 r 276%

From organic

816,406 + 227%

From ads

32,802 + 157k
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Instagram — top content by views 1.4.—-30.6.2026

Mainos @visitporvoo

Kun mun nyrkkeilyur...

# Tue Apr7 11:35am

® 749K W 15K
® 10 + 26

mainos @wmtpuruun
¥ Muutettiin...

& ‘wed Apr 29, 3:45pm

W 16K

Porvoo.fi

Kaupallinen yhteistyo:
Visit Porvoo Porvoo:...

% Tue Jun 9, 3:39pm

e 4ETK W 224
@5 # 45

Kaupallinen yhteistyo
{@visitporvoo 1

¥ SunJuni4, 7-19pm

o 456K %503

= - 5

Kaupallinen yhteistyd
Visit Porvoo # Miti.
# Mon Jun 15, 6:46pm

@ 44 2K w433
L + 118

PORVOO4,8BORGA



Facebook 1.4.—30.6.2026 (vs. 31.12.2025-31.3.2026)

Views I-second views € Content interactions €  Watch time €

383.7K 4 B.1% 39K T 173.5% 3K L 43.1% 6d gh T 159.4%

Views breakdown

-

Apr1-Jun 30

Total
383,703 L 21w

From organic

201,410 L 258%
/\

rwu ! ™ .'II. L 1 F
j,r \ A YR . rom ads
% __,.".\H. \ k i . b |
/ J 182,293 + 242%
Apr 21
Viewers @

82,443 | 157%

= Views == From organic
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Facebook — top content by views 1.4.—-30.6.2026

litan huiper
Kvdillpns hi

=11
th=z | ¥

Porvoon Vapputanssit Tapahtumien Porvoo Porvoon seudulta Museocjunan kyytiin gy # Vappu Porvoossa
-VappeniBorga 2026 I6ytyy monta hyvii... &5 & Porvoon... ¥ Kevit on taalla - j.

& ‘wed Mar 25, 3:42pm # ‘Wed Apr 22, 2-25pm Sat Jun 13, 9:00pm Tue May 26, 9:00pm Fri Apr 24, 5:00pm

@ 64 7K w128 @ 45 8K w208 @ 13.0K w104 @ 10.2K w114 @ 10K w77
®0 » 4 &1 #+ 18 e 7 * 7 ®5 + 5 ®3 » 5
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TikTok 1.4.—-30.6

Videon katselukerrat Profiilin ndyttokerrat Tykkiykset Kommentit Arvioidut palkkiot

540.1K 486 199 -7 --

@ +6.6K

Videon katselukerrat Profiilin néyttokerrat Tykkéaykset Kommentit Arvioidut palkkiot

540.1K 486 199 -7 --

© +6.6K
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OI‘VOO

Uutiskirjeet Visit Porvoo rekisterille

Visit Porvoo Nyhetsbrev

Lahetykset huhti-, touko- ja kesakuussa
Huhtikuun avausprosentti ja suosituin linkki : 26,57 %,

Toukokuu: 26,49 %, Katso kaikki tapahtumat
Kesakuu: 25,46 %, Tapahtumakalenteri

Skickade brev i april, maj och juni
April-oppningsprocent och popularaste lanken: 26,57 %,

Maj: 26,49 %, Se alla evenemang
Juni: 25,46 %, Evenemangskalendern

OI‘VOO


https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/
https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/

Uutiskirjeet LinkedInissa |
Nyhetsbrevet pa LinkedIn ===

« Julkaisut kuukausittain B e
« Huhtikuussa: Kevaisessa Porvoossa yhdistyy Trends @
kaupunkiloma ja luontoeldmykset e
« Toukokuu: Porvoossa — tapahtumia ja vastuullisia

loytoja
« Kesakuussa: Porvoo — ainoa laatuaan, monta syyta
palata

* Manatliga inldgg
« April: Varen i Borga bjuder pa stadspuls och

naturupplevelser
« Maj: Varutflykter, evenemang och hallbara fynd i A e O
Borgc‘i 921

« Juni: Borgad - Enastdende, manga skal att aterkomma

PORVOO4,8BORGA



YouTube- & hakusanamainonta

[sokordsannonsering

Youtube: Asuminen FI & SV
Naytot/Visningar: 53 478 / 41 853
Katselukerrat: 32 778 / 21 966
Katselu %: 61,3% / 52,5%

Hakusanat/Sokord

Ruotsi kampanja/ Kampanjen till Sverige
Naytot/Visningar: 9 543

Klikit: 865

CTR: 9,06%

Kotimaan matkailu & Tampere/turism i Finland
& Tammerfors:

Naytot/Visningar: 15 433 /14 126

Klikit: 6 113 /900

CTR: 39,6% / 6,4%

Tapahtumat — Evenemang
Naytot/Visningar: 1 150
Klikit: 296

CTR: 25,7%

Rekrytointi- Rekrytering
Naytot/Visningar: 11 962
Klikit: 1 891

CTR: 15,8%

Tontit — Tomter
Naytot/Visningar: 5 830
Klikit: 1 211

CTR: 20,8%

Harrastukset — Hobbyn
Naytot/Visningar: 4 166
Klikit: 454

CTR: 10,9%

PORVOO4,8BORGA



Matkailu | Turism
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Matkailumainonta / Turismmarknadsforing

*  Aluesaa yhteistyo Hitmix ja Aito Iskelma. Kampanja-aika: kesakuu ja elokuu.
Kohdennus paakaupunkiseutu. 3+3 toistoa/ paiva /kanava. Regional
vddersponsring i samarbete med Hitmix och Aito Iskelmda. Kampanjperiod:

juni och augusti. Malgrupp: huvudstadsregionen. 3+3 sandningar per
dag/kanal.

*  Ruutu Pause Ad viikko 17. Kohdennus: paakaupunkiseutu ja Pirkanmaan
seutu. Ruutu Pause Ad vecka 17. Mdalgrupp: huvudstadsregionen och
Birkaland.

» Iltasanomat natiivi. CTC kohdennus erityisesti Uusimaa ja Pirkanmaan seutu.
Artikkeli: [MAINOS: Porvoo] Porvoo on enemman kuin paivaretki — nain
koet kaupungin kuin paikallinen! - Ilta-Sanomat. Kampanja-aika 4.—24.5. ja
9.—23.6. Iltasanomat nativartikel. CTC-malgrupp sarskilt Nyland och

Birkalandsregionen. Artikel: [ANNONS: Borgda] Borga dr mer dn en Porvoo on . m":?n"m“mmm;lzl‘-,
dagsutflykt — sa upplever du staden som en lokal invanare! - Ilta-Sanomat. enemméiin kuin ' :
Kampanjperiod 4—24.5 och 9—23.6. pﬁi‘-ﬁretki

»  Matkalehti 1/1 mainos, joka tuotettu natiivista. Julkaisu 10.6. suuri Taidetta, musitkkia, makuelamyksia ja

kotimaannumero. Matkalehti helsidesannons (1/1) baserad pa nativ-
innehdll. Publicering 10.6, stort inrtkesnummer.

»  Nakyvyys Porvoo Ajojen striimissa mainosvideolla, Visit Porvoo myos
numerolapuissa seka maalisuoralla. Synlighet i streamingen av Porvoo Ajo
med reklamvideo, Visit Porvoo dven pa nummerskyltar samt vid mallinjen.

Katse liséa Poerveon iapahiumia esoittessta visitperveo.fiflapahiumat



Kesajulkaisut / Sommartidningar &

Etelan kesa ja Pirkanmaan kesa, Y2 sivua.
Julkaisu 3.6. Jakelu 520 000 / 145 000.
Sodra Finlands sommar och Birkalands
sommar, V2 sida. Publicering 3.6.
Upplaga 520 000 / 145 000.

Borgabladet kesalehti
Borgabladets sommarbilaga

HBL matkateema 1/1 sivu 23.5. ja HBL
Sommar 1/1 sivu + digi 100k nayttoa 6.6.

HBL resetema 1/1 helsida 23.5 och HBL
Sommar 1/1 helsida + digi 100k visningar
6.6

uaan,

Ainod laat
Aino A

monta S
Palata-

Borga — enastaende,
manga skdl att aterkomma

7.5-4.10 Ode till sommaren -utstélining | Albei
25.-28.6 Avanti! 5
1.7-2.8 Fotografiska -utstilining Simen Joh:

6.-9.8 Pellinge Musikdagar
29.8 Borga Akarneval
i orga

orvoo.fi/evenemang

Visit

Porvoo B

ooooo

[+ 0
Borga — enastaende,

manga skal att dterkomma

A o=

Se alla sommarens evenemang

Evenemangskalendern



Pieni tauko. Iso elamys. VSlt

En liten paus. En stor upplevelse. Porvoo.f

Ruutu Pause ad



Ulkomainonta | Utomhusreklam Digi
Helsinki Classic & Rall Digiscreen

« Kampanjan ajankohta 18.-31.5.2026, lisanakyvyys toimittajan teknisen vian takia 15.-17.6.

« Sijaintien maara yhteensa 48
« Digitaalisten pintojen maara yhteensa 117

« Kampanjens tidpunkt 18-31.5.2026, extra synlighet 15-17.6 pga. tekniskt fel hos leverantoren
« Ldgen sammanlagt 48
» Digitala skarmar sammanlagt 117

Suorituskykyraportti Suorituskykyraportti




Ulkomainonta | Utomhusreklam D
Tampere Premium

Kampanjan ajankohta 18.-23.5.2026 ja 25.-30.5.2026

Sijaintien maara yhteensa 12

Digitaalisten pintojen maara yhteensa 75

Kampanjens tidpunkt 18-23.5.2026 och 25-30.5.2026

Ldagen sammanlagt 12
Digitala skarmar sammanlagt 75

Suorituskykyraportti

skykyraportti
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Tapahtumareel somessa | Evenemangsreel | sociala
medier

» TikTok (maksettu): 298 k katselukertaa,
72 tykkaysta, 273 klikkia

' \‘-} visitporvoo
/ 3 visitporvoo - Alkuperainen aani

« Meta (maksettu): 48,8 t katselukertaa,
20 t katselijaa, 1,5 t laskeutumissivun

katselua

« TikTok (sponsorerad): 298.000 visningar, 72
gillningar, 273 klick

» Meta (sponsorerad): 48,800 visningar,
20.000 tittare, 1500 titt av landningssidan

- ey ‘H ~ VS

& Petra julkaisi vudelleen

45,3 t. - Nayta kavijatiedot Mainosta julkaisua

Que Q1 Q2 Y12 N

@E) porvoonmuseo ja muut tykkaavat tasta

visitporvoo Porvoon kesa on tdaynna hienoja tapahtumia!
Tutustu kaikkiin Porvoon tapahtumiin kaupungin
tapahtumakalenterissa... lisaa

7. kesakuuta



Vaikuttajayhteistyo Julia Thurén, miniloma Porvoossa
* 19 stooria vierailun aikana ja reel-yhteisjulkaisu

» Katseluita n. 55k, 463 tykkaysta, 50 tallennusta (1.7.
mennessa) + stoorien katslut keskimaarin 13k per stoori

Time Out julkaisut Finland, Helsinki ja Stockholm —kanavilla

» Elamys-reel seka “paikalliset suosittelee”-reel
yhteisjulkaisuina

« Katseluita 237,8 k, 1232 tykkaysta, 375 tallennusta (naissa ei
viela Time Out Stockholm lukuja)

Vaikuttajayhteisty0o Kaisa Leka, esteettomat luontokohteet
» Stooreja ja kaksi reel-yhteisjulkaisua

» Katseluita 12 387, tykkayksia 318

Vaikuttajayhteistyo Kaffekaveri

» Stooreja ja reel-yhteisjulkaisu

» Katseluita 8226, tykkayksia 166, tallennuksia 7

juliaihminen # ja visitporvoo
Maksettu kumppanuus
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Vaikuttajayhteistyot | Influencersamar

Influencersamarbete med Julia Thurén, minisemester i Borga

* 19 storyn under besoket och reel som gemensamt inldgg med
VisitPorvoo

« Visningar ca. 55k, 463 gillningar, 50 sparningar (t.o.m. 1.7) +
Storynas vsningar i gemonsnitt 13.000 per styck

Time Out samarbete 1 Finland, Helsinki och Stockholm —kanalerna

»  Upplevelse-reel samt “de lokala rekommenderar”-reel som
gemensamma inldgg med VisitPorvoo

« Visningar 237,8 k, 1232 gillningar, 375 sparningar (siffrorna
innehaller inte Time Out Stockholm data)

Influencersamarbete med Kaisa Leka, tillgdngliga naturmal

»  Storyn och tva reels som gemensamma inldgg med VisitPorvoo
«  Visningar 12 382, gillningar 318

Influencersamarbete med Kaffekaveri om kaféer i Borga

«  Storyn och reel som gemensamt inldagg med VisitPorvoo

«  Visningar 8226, gillningar 166, sparningar 7

eten

juliaihminen # ja visitporvoo
Maksettu kumppanuus
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Erityisen onnistunut kampanja / En sarskilt framgangsrik kampanj

2.7.2026

Google display networkiin toteutettu
bannerikampanja, joka kohdennettu maantieteellisesti
Suomeen, mutta ruotsinkielisiin selaimiin.
Bannereiden sisaltoa vaihdellaan tilanteen mukaan.
Nayttoja 564Kk, klikkeja 31k eli CTR g2:n osalta 5,55%.
Kampanja jatkuu vuoden loppuun asti.

Bannerkampanj genomford i Google Display
Network, riktad geografiskt till Finland men till
svensksprakiga webbldsare.

Bannerinnehdallet anpassas och varieras enligt
situationen.

Visningar 564k, klick 31k, vilket ger en CTR for Q2 pa
5,55 %.

Kampanjen fortsdtter till slutet av dret.

Minisemester

i Borga

Sok inspiration har

Sok inspiration har

PORVOO&®BORGA



Visit Porvoo

Ainoa laatuaan, monta syyta palata

Koe Porvoon saariston taika — upeat merimaisemat, luonnon
rauha ja elamykset, jotka jadvat mieleen.

AdManager kampanjat — kampanjer
(offseason)

« Kampanjat kaynnissa huhti-toukokuussa eri
teemoilla; kulttuuri, saaristo, miniloma, ruoka ja
tapahtumat

* Kohdennus: PK-seutu, Pirkanmaa, Kymenlaakso,
Paijat-Hame

* Yhteensa kevaan kampanjat kerasivat huhti-

toukokuussa n. 2,9 miljoonaa nayttoa ja yli 8 000
klikkia

« Kampanj i april-maj med olika teman; kultur,
skdrgarden, minisemester, mat och evenemang

* Huvudstadsregionen, Birkaland, Kymmenedalen,
Paijat-Tavastland

« Sammanlagt fick varens kampanjer ca 2,9
miljoner visningar och over 8 000 klickningar

PORVOO4,8BORGA



Medianakyvyys, ansaittu media, Yle Ostnyland

ETVENE S Turism

Hundratals féretag i Borga dr
beroende av turister: "Mysigt, men
kaotiskt”

Turismen dr mycket viktig for Borgd och ger flera miljoner i intakter
till staden varje r. Pa staden énskar man att fler turister besdkte

Borga aretom.

Malin Furu har n
mindre pe

2.7.2026

Etunimi Sukunimi

peciellt populart under sommare
siikt dret runt. Bil

Om turisterna plotsligt forsvann skulle manga foretag fa det mycket svart.

— Det ar mycket svart att avgdra, men ndgra hundra skulle jag nog gissa,
sager naringsdirektor Elina Duréault-Suomalainen, nar hon far fragan om
hur manga Borgaforetag som ar beroende av turismen for sin Gverlevnad.

Sari Myllynen, chef for turismutveckling i Borga, sdger att
coronapandemin d@nda visade att manga foretag kunde anpassa sig genom
att satsa pa hemleveranser och fokus pa lokalbefolkningen, sa i praktiken
gick inte sa manga foretag under.

Bitradande stadsdirektor Fredrick von Schoultz tanker pa turister som
mdjliga blivande Borgabor.

— Turismen kan ge 0ss nya invanare. Ett satt att locka invanare till just
Borga ar att de far en bra bild av Borga nar de besoker staden som turister.

Han berdttar ocksa att stadens mal ar fler 6vernattande turister och en
turiststrom som pagar aret runt.

—Vijobbar pa det. Viordnar medvetet Borga ljus i februari nar det ar tyst
och morkt och Akarnevalen under hésten da det inte dr annat p& gang.

Malin Furu marker genast om det ordnas nagon typ av evenemang i
staden.

— Genast nar det kommer mera folk till Borga, sa kommer det mer folk till
restaurangen.

PORVOO4,8BORGA




Medianakyvyys, ansaittu media, Tourism for

Europe

2.7.2026

Etunimi Sukunimi

The City of Porvoo — A network that grows like a living system

From the very beginning, the development of regenerative tourism in Porvoo has
been built on trust rather than a fixed master plan.

Posintra and the City of Porvoo share the same belief and conviction that real change
happens when businesses become more than a network — when they form a
community with a shared mission. The working method has been simple and
repeatable: bring people and ideas together.

The City invited tourism companies of different sizes and backgrounds, asked
questions, listened carefully, and created a safe space for dialogue and
experimentation. As trust grew, collaboration deepened and new initiatives began to
emerge naturally.

Instead of building a traditional, structured network, Provoo chose an organic
approach inspired by nature — a living web of connections. In this environment,
ideas move freely, peer-to-peer support strengthens, and unexpected collaborations
take shape across the region. This work was made possible through strong
partnerships. The trust of their funding partner enabled coordination, expert
support, and benchmark visits, helping them learn from others and bring new
perspectives back to Porvoo.

Today, the result is not just a network, but a shared mindset: a belief that tourism
can regenerate places and communities when people come together with openness,
curiosity, and courage

PORVOO4,8BORGA


https://tourismforeurope.eu/experiences/people/the-city-of-porvoo-a-network-that-grows-like-a-living-system

Asumisen ja matkailun
vhteismarkkinointi kotimaassa -
Gemensam marknadsforing av
boende och turism nationellt

PORVOO4,8BORGA



Porvoolaiset vaikuttajat / Borgabaserade influencers

« Moni muuttaja pohtii muuttopaatosta pitkaan. Myos moni o
Porvooseen matkustava kysyy paikallisilta vinkkeja. |
« 3 porvoolaista somevaikuttajaa kertoo suosikkipaikoistaan ja
jarjestaa myos interaktiivisen Instagram liven seuraajilleen.
Sisaltojen katselukerrat (18.6):
o Xeniasday: reels 12,2k, liven tallenne 17,1k
o Eva Wahlstrom: reels 104k, liven tallenne 19,6k
o Aamukahvilla: reels 122k, liven tallenne 25,8k
Kampanjaan yhdistettyna myos #sydanporvoossa

i n.:.tug-mm

@ eva_wahlstrom

* Manga som funderar pa att flytta overvdager beslutet ldnge.
Mdanga som besoker Borga ber lokalbefolkningen om tips.

» Tre Borgdabaserade influerare delar med sig av sina
favoritplatser och ordnade dessutom en interaktiv Instagram
Live for sina foljare. Antal visningar:

» Xeniasday: reels 12,1k, inspelning av live 17,1k

» Eva Wahlstrom: reels 104k, inspelning av live 19,6k

= Aamukahvilla: reels 122k, inspelning av live 25,8k
Kampanjen kopplas dven till #hjartatiborga

2.7.2026 B 0277055 )




Asuminen ja matkailu yhdessa / Boende och turism tillsammans

« Ulkosuomalaisille kohdennettu
bannerikampanja / Bannerkampanj
riktad till utlandsfinlandare

Alkaen 1.5. Sanomien verkostossa
ulkosuomalaisille kohdennettu
kampanja, joka jatkuu
loppuvuoden 2026.
Nayttomaaria hankittu 833 333
kpl ja ne jaetaan kampanja-ajalle.
Fran och med 1.5 en kampanj
riktad till utlandsfinlandare i
Sanomas ndtverk, som pagar till
slutet av 2026. Totalt 833 333
visningar har kopts och fordelas
over kampanjperioden.

« Mondolehden 1/1 sivun printti
* Helsidesannons i Mondo-tidningen

PORVOO48BORGA
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palata.

= - — Tutustu
Byt

il

b ¥4

g . sntavyydet ja paljon muuta
Katso pa

tuinen elarnys.

i ravintolat, N
|ustas ainutiaa

rhaat menovinki
FRES VEE

Py .
Porvoo.I1
|aman kokoiset unelmat Ja \.
kiin porvoo.ﬂlmuutta)a\\e

ammin

s 433 hdistyvat e

A ; yvasti, silla taalla y " un

bl la’jdalﬁlk%a\t)\y\;\\/u Kestavasti kehittyvaan kaupun
yhteisollisyys

| -



Kansainvalinen
matkailumarkkinointi |
Internationell
turismmarknadsforing
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FAM, vaikuttaja- ja
mediavierailut | FAM,
Influenser- och mediabesok

* Toolbox Summer Fun Pre tour Porvoo 8.-10.5.
pax 11 (useaa kansallisuutta | flera
nationaliteter)

* Midnight Sun pre tour 10.6. pax 3 (US)

When Nordic 29.5. pax 2 (SE)

* Finnair Toronto media fam 8.-9.5. (CA)

* Mito Gonzales 24.4. (CL)

* Time Out mediavierailu | mediabesok (FI)

« Japanilainen kuvausryhma toukokuussa |

Japansk grupp for fotografering i maj

The Travelling Pet Sitter (IT)

PORVOO&®BORGA



Myyntitapahtumat |
Saljevenemang

*  Summer Fun Workshop 11.5. Taidetehdas | Konstfabriken
. Workshop jarjestettiin ensimmaista kertaa Baltian tai Pohjoismaiden

padkaupunkien ulkopuolella, ja kesdinen Porvoo osoittautui erinomaiseksi
isdntdkaupungiksi. Tapahtumapaivien aikana Porvooseen saapui noin 70
kansainvilistd ostajaa seka kotimaista myyjaa. Tapahtumassa toteutui yli 780
ennakkoon sovittua tapaamista, joissa matkailualan ammattilaiset kohtasivat,
loivat uusia yhteistyomahdollisuuksia seka vahvistivat olemassa olevia
verkostojaan.

. Workshopen arrangerades for forsta gangen utanfor huvudstdderna i Baltikum
eller Norden, och det somriga Borga visade sig vara en utmdarkt vardstad.
Under evenemangsdagarna anlédnde cirka 70 internationella kopare samt
inhemska saljare till Borgd. Under evenemanget genomfordes 6ver 780
forhandsbokade moten dar representanter for resebranschen mottes, skapade
nya samarbetsmaojligheter och stdrkte sina befintliga ndtverk.

. Mldmght Sun Workshop 11.6. Helsinki | Helsingfors
Midnight Sun Workshop on Suomen suurin yksittdinen kesituotteisiin keskittyva
myyntitapahtuma, joka kokoaa yhteen kansainvéliset ostajat ja kotimaiset
palveluntarjoajat. Visit Porvoo ja Visit Kotka-Hamina osallistuivat tapahtumaan
jaetulla poydalla nostaen Southeast Finland alueen monipuolista
matkailutarjontaa yhteensa 16 tapaamisessa.

. Midnight Sun Workshop ar Finlands storsta enskilda forsdljningsevenemang
med fokus pG@ sommarprodukter och samlar internationella kopare samt
inhemska tjdnsteleverantorer. Visit Borgd och Visit Kotka-Hamina deltog 1
evenemanget med ett gemensamt bord och lyfte fram det mangsidiga utbudet i
regionen Southeast Finland genom totalt 16 méten.

PORVOO48BORGA




Markkinointitoimenpiteet |
Marknadsforingsatgarder

. The Guardian (UK), huhtikuu, print

. Tampere Times 1/2026, jakoaika huhtikuusta lokakuuhun 2026, print

. Metropolitan Times 1/2026, jakoaika toukokuusta marraskuuhun 2026, print

. Travel Helsinki Summer 2026, ilmestyy 12.6., print

. Time Out Nordics, Time Out Helsinki, Time Out Stockholm some-kampanja, viikot 24-
25

. Nordic Marketing Coastal gems -uutiskirjesarja Saksaan 9.4. (seuraavat lahetykset syys-
ja marraskuussa)

. Discovering Finland -metakampanjat Helsinkiin saapuville kansainvilisille
matkailijoille kesa-syyskuussa seki ruotsiin kesa-elokuun ajan

. YhteistyOssda Southeast Finland —verkoston kanssa Discovering Finland-metakampanja

Saksaan & Hollantiin touko-elokuussa

. The Guardian (UK), april, print

. Tampere Times 1/2026, distributionsperiod fran april till oktober 2026, print

. Metropolitan Times 1/2026, distributionsperiod frdn maj till november 2026, print

. Travel Helsinki Summer 2026, utkommer 12.6, rpint

. Time Out Nordics, Time Out Helsinki, Time Out Stockholm — kampanyj i sociala medier,

veckor 24—25
. Nordic Marketing Coastal Gems — nyhetsbreuvsserie till Tyskland 9.4 (foljande utskick i
september och november)

. Discovering Finland —metakampanj riktat till internationella besokare i Helsingfors
Jjuni-september och Sverige juni-augusti
. I Southeast Finland samarbetet gemensam metakampanj via Discovering Finland i

Tyskland & Holland i maj-augusti

PORVOO&®BORGA



Mediaosumat kansainvalisesti | Synlighet |

media internationellt
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Unterwegs in Finnland s rintano's secretsauce  to HAPPINESS

[
“Our happiness
‘comes from the trustin
institutions, the network
you build and the love
for nature, welkbeing
ond saunas. We're
beginning to also own our
happiness. Nine years s o
long run for the happiest
place in the world.”

TAKING ATRIP TOPORVOO.

FINNISH DISHES WITH ATWIST

Mehr Infos
Aussiellung D

A Gmo furt 4 ur e Frontfurter Migemeine
Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung, 10.5.2026, Arezu Weitholz

(print)

s of tipping culture all over the world, spin through Helsinki and Porvoo via Finnair, comb the b eyards for wine
moking

The Travelling Pet Sitter, toukokuu | maj, Marina Fiorent, Travel right podcast, Doug Wallace, Porvoosta kohdassa noin 4:50 |

Om Borgé vid ca 4:50

RUNOHOTEL PORVOO

e Falstaff Hotel Guide Nordics 2026 ek ok ek

SICAPELLE

Falstaff Restaurant & Bistro Guide Nordics 2026

SicaPelle, created by an ambitious couple, offers playful
andi-European cuisine. Its nine-course menu blends fine dining with bistro
charm, paired with playful wines

Nordic Cuisine

Falstaff Restaurant & Bistro Guide Nordics 2026

PIENI SUKLAATEHDAS

e Falstaff Coffee Guide Nordics 2026 L X 1

Through a glass wall, visi ch chocolate being tempered and molded. Chef Peter

Westerlund founded tl vorl n200 to-bar prod followed a decade

later. Espresso pairs with truffles and hot chocolate in local flar like tar, licorice, and
buckthorn.

@uocoﬂee @y;opood @,_
TEE-JA KAHVIHUONE HELMI

e Falstaff Coffee Guide Nordics 2026 sew

Airi Kallio opened this tea room in a historic timber building in 1983. Her sons now run
the show: Otto-Ville bakes everything on-site, including Runeberg tarts, while Leo-
Matti blends over 3 by hand. well with a wander th: h 0ld Po

an easy day trip from Helsinki

Fallstaff Guide, 2026
PORVOO4,8BORGA
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TRavEL 4
In Helsinki, I found a design

dreamscape, from whimsical
fashion to storybook settings

ble. It's

June 11,2026 4minread [ (7

with

By Olivia Stren Special to the Star

1first visited Helsinki a decade ago in the darkness of December, when the
days were short and wind-gulped. Still, I was enchanted by the city, which is
ying a great deal. I am many things but by no means a Winter Person

Twas taken with the city’s civilized, eminently walkable scale, how streets felt
both grand and intimate, and how turreted Art Nouveau buildings gave th
stage to broad skies that met with the drama of the Baltic Sea. The Nord

g pe. where the approach to esthetics (and to life) is
as pragmatic as it is poetic. In everything from architecture to dinner napk
beauty and function are, refreshingly, not in opposition.

Travel right newsletter, 5.6.2026, Doug Wallace,

sinki this time, is
blue, are islanded with clouds as plump and white and cuddly-lookin
Moomins. For the uninitiated: In h author Tove Jansson ercated
the Moomins, storybook creature fection and imagination as
of silhouette. All Finnish childrer

ovie seript',

cide tc wself on something of a design tour and start by str

what locals ¢ " (officially Esplanade Park), orna ed with linden

trees in lacy bloom and 19th-century-style lampposts black as salt
city's green he ay of park is surrounded by boulevards trin
with Art Nouv assical building of eream that look

and I feel T've landed in some Scandi
es riding basket
dressed in a trench coat and
on a bench, her eyes closed in supreme enjoyment, her f:
turned toward the sun like a human Unikko, the iconic poppy from fashion
house Marimekko

ki, and to me, it
ed as frivolity
e frill but as sustainir
saunas and sisu (which n
trait).  think of these
brutalist 19705 Roihuvuors v
Somehow it looks like a giganti

What strikes me is not that people are
and with a kind of reverence and focus
are precious and fleeting, and the

joke: “The

riek Helsinki, an airy, two-
1 Eliel Saarinen building. 1 fantasize about the

(surely superior) that I'd have if 1 lived with a tea trolley from Finnish desig

h design brand litala, founded in 1381, where [
ock eyes with some strawberry-patterned bowls designed by artist Ra
Uosikkinen. I realize the company does not ship to Canada and conclude I
This is the birthplace of must purchase the dishware immediately, in the name of delight. Its only
literally inland’s cultural fabrill  practical
» the Punavuori neighbourhood, where stre
thing stores and tenderly lit antique book
browse, 1 find myself swooped in mid-afternoon exhaustion. But being e
ind under-caffeinated in Helsinki is a fairly brill:
as it does design shops. Many, like the refined and
omey Andante, could moonlightas both. Here, locals sip hojicha lattes and
batch brews from Marimekko and Moorin mug
global PR
1g books of fa watches, like a kind of hidden Library of
olour. *It fee! s for the Finnish nationa
identity” says Myllymiki, g print swatches (each has a birthday

though discov n old family album. “Th I about what
i nciful prints;
himsy

hood, w
y lit antique bookshop

Ninni West Helsinki Partners

If it isn't already as clear as the midnight sun, all roads — conversational,
philosophical — lead to Moomins here. The following day, I take the liter
road (about an hour's drive) off the mainland to the small island of Pellinge,
part of the Porvoo g Jansson summered here as a chil
travelling by steamboat with her family. Years later, she penned the Moomin
stories on the nearby islet of Klovharun.

The sylvan landscape is pristine, mapped with coastal birch trees, giant roc
wearing bold patterns of moss and lichen, and spongy, pinecone-confetti

trails. The setting also looks oddly familiar, like some kind of Muskoka for
Moomins. For a second, I feel like I'm back in Canada, until I spot a floating
sauna bobbing on the sea and overhear people chatting about the abundant

reindeer population in Lapland.

Suon, 1 learn, the forests will be ripe with the kind of wild strawberries that
inspired the patern on my new Hittala bowls. Everyone I meet in Finland talks
baskets full of wild strawberries

s tell me proudly about
al ight for everyone to freely roam and forage in the
(o matter who might own the land).  decide | must return in

high summer for berry season.

Icatch myself and think, “Here is good,

But before projecting into the
another phrase I hear often o this trip. The World Happiness Report has

ranked Finland the happlest country for the ninh year in a row: Finns, in thelr
deeply sensible way, are dubious of this designation (they are not the best
fatives), but 1 find myself often thinking about th

happiness during my time her, a5 f foraging for its source.

“We are happy because we take pleasure in little things. We are happy because
we define happiness as satisfaction.” observes Hanna Fridol

local guides we meet.If they are happy, I's by design.

If you go
Howw to get there: In May, Finnair relaunched nonstop lights betw
Toronto and Helsinki (approximately elght hours). Direct service will

operate seasonally

‘Where to stay: The 224-room NH C
and
1 sauna and an epic br
ough, smoked fish and

e to do: Less than an hour's drive from Helsink, visit Porvoo, a

medieval city that feels like a dollhouse and its romantic grounds.

Wander s darling cobblestone streets, past red-roofed white
Moomin-painted mailboxes and candy shops. Porvoo is

Finlands licorice capital, and the sweet scent hangs In the a

Olivia Stren travelled as a guest of Finnair, Hlsinki Partners and Visit Porvoo,
which did not review or approve

PORVOO4,8BORGA


https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026
https://the-travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-2026

Asumisen markkinointi -
Marknadsforing av boende

PORVOO4,8BORGA



Muuttajaristeily / Kryssning for flyttintresserade

- Muuttajaristeily jarjestettiin nyt 2. kerran. Mukana
asiantuntijat Porvoon kodeilta, maapolitiikasta, kouluista,
varhaiskasvatuksesta, tyollisyysalueelta ja Visit Porvoosta.
Myos paikallismedioille vinkattiin osallistumismahdollisuus ja
Uusimaan toimittaja osallistui risteilylle.

- Kryssningen ordnades nu for andra gangen. Med pa
kryssningen experter fran Borga hem, markpolitik, skolor,
smabarnspedagogik, sysselsdattningsomradet samt Visit
Porvoo. Aven lokala medier informerades om mojligheten att

Tervetuloa risteilylle
kohti Porvoota,
jossa arki muuttuu
elamiksi!

: . L : . : G i Fin 3 Vilkommen pa kryssning
delta och en journalist fran Uusimaa deltog 1 kryssningen. AN T : mot Borga, dir vardagen

blir ett liv!

- Risteilya mainostettiin / Kryssningen marknadsfordes via:

- Muuttajauutiskirjeessa / inflyttarnyhetsbrev

- Etuovi.comissa kohdennettuna Helsingin ymparyskunnista
perheasuntoja etsiville / Etuovi.com, riktat till personer
som soker familjebostdder i kommunerna kring
Helsingfors

- Metassa, kohdennettuna pk-seudulle. Myos paikallisia
aktivoitiin vinkkaamaan tasta kiinnostuneille. / Meta,
riktat till huvudstadsregionen. Aven lokalbefolkningen
uppmuntrades att tipsa intresserade.

PORVOO<-BORGA
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- Risteily varattiin loppuun ja taydensimme
osallistujalistaa aina peruutusten myota.

- Risteilylle lopulta osallistui n.80 muuttajaa, seka
yksi median edustaja.

- Keskusteluissa oli havaittavissa, etta risteilylle
saatiin todella houkuteltua muuttamisesta
kiinnostuneet.

- Jalkimarkkinointina uutiskirjeet risteilyn
jalkeen.

- Kryssningen blev fullbokad och deltagarlistan
fylldes pa kontinuerligt vid avbokningar.

- Till slut deltog cirka 8o inflyttare samt en
representant fran media.

- I diskussionerna marktes tydligt att
kryssningen hade lockat just personer som var
genuint intresserade av att flytta.

- Som eftermarknadsforing skickades nyhetsbrev
efter kryssningen.

PORVOO&®BORGA



Porvoo saa jopa paljasjalkaisen stadilaisen
muuttamaan mielensi - kaupunki jarjesti muutta-
jaristeilyn toista vuotta putkeen

Christian Hovilainen, L ennu ja Johanna Stéhl haluavat Pe
Sellaista on katsaltu jo mmmmmmwmdsmummﬂw
JANIMANNINEN

1pungin renkaita ei eniiii vain potkita, vaan nyt ollaan |

haluavilla ihmisilld. Tissi ei pelata ajanvi
n ditienpdivia edeltivind lauantaina jirjes

n:.lﬂll'l tien ajatukse!
Loisistaan: PK-seudun hilindsta halutaan pois, omaan rauhaan.

Uusimaa 15.4. artikkeli muuttajaristeilysta ja
yleisemmin asumisen markkinoinnista Porvoossa: /
Artikeln i tidningen Uusimaa (pa finska):

Porvoo saa jopa paljasjalkaisen stadilaisen
muuttamaan mielensa — kaupunki jarjesti
muuttajaristeilyn toista vuotta putkeen | Paikalliset |

Uusimaa
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Kaupungin toimialat —
Stadens enheter
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Porvoon bussin kesakampanja / Borgabussens sommarkampanj

*  YhteistyOossa Porvoon bussin ja viestinnan kanssa

toteutettu kesakampanja, jossa 9o pv kausilippua
Kesa rullaa bussilla. Yhdella lipulla vapaus koko kesaksi. myytlln kampanj a-aikana alennettuun hintaan.

Sommaren rullar med bussen. En biljett — frihet hela sommaren. Genomfort i samarbete med Borgdabussen och
kommunikationen som en sommarkampanj ddr
en 90 dagars periodbiljett saldes till nedsatt pris
under kampanjperioden.

» Tulokset/Resultat: kausilippuja myyty 101 kpl /
101 periodbiljetter sdalda

§ . 3 .-‘ pussapplikationen Matkahuollon
| G * ' % Y borga.fi/bussar.

A~ * Mainonnat/Annonsering:
. ’r _ « Paikallismediat/ Lokala medier:
Kesa rullaa bussilla. . co oo Teo o
Yhdella lipulla vapaus koko kesaksi. UUSImaa, ItavaYIa, Borgabladet
Sommaren rullar med bussen. C Radio Foni
En biljett — frihet hela sommaren. 000 oo 80 . . .
: »  Kaupunkinaytot (Loviisantie, Porvoo-info, Lundin
This summer, take the bus.
One ticket gives you freedom all summer. 0 kauppakeskus)
pe————— Kesa rullaa bussilla. * S Eadsskarmar (Lovisavdgen, Borgdinfo, Lunds
iperioden 18.5-7.. Yhdella lipulla vapaus koko kesaksi. kopcentrum)
Sommaren rullar med bussen. *  Somesisallot/Innehall i sociala medier
En biljett — frihet hel ; . . .
DR =THnetheid sommaren « Julisteet busseissa / Affischer i bussarna
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Porvoon paivat - Borgadagarna

*  Maksuton bussi 6.-7.2026 *  Avgiftsfri Borgdbussen 6—7.2026

Tuotettu perussomesisaltojen lisaksi yhteistyoaineistot ~ «  Utéver det grundliggande innehdllet i sociala medier producerades
Elava Keskusta ry:lle samarbetsmaterial for Eldva Keskusta rf.

*  Mainonta yhdistetty kesikampanjaan mm. » Annonseringen kopplades till sommarkampanjen bland annat i
Printtimainoksissa. printannonser.

e Tulokset: *  Resultat:Under veckoslutet 4 284 resendrer (jfr. veckoslutet 23—24.5 da 1 617
o Viikonlopun aikana 4 284 matkustajaa (vrt. 23.-24.5. resendrer).

viikonloppuna 1617 matkustajaa.

ZaN

Med Borgdbussen till 50 Porvoon bussilla Hyppaa kyytiin! ' Ta bussen!

Borgédagarna! Porvoon Paiville! Porvoon bussi on maksuton koko

. pdivan 6.-7.6. Linjat 1, 2 ja 3
Borgdbussen ar avgiftsfri hela Porvoon bussi on maksuton koko kuljettavat Porvoon Paivien dia till Borasd
dagen 6-7.6. Linjerna 1, 2 och 3 tar péivan 6.-7.6. Linjat 1, 2 ja 3 tapahtumiin ja muihin menoihin! 1g till Borgadagarnas evenemang

Borgabussen ar avgiftsfri hela
dagen 6-7.6. Linjerna 1, 2 och 3 tar

kuljettavat Porvoon Pdivien
tapahtumiin ja muihin menoihin!

dig till Borgadagarnas evenemang och andra drenden.

och andra arenden.




Paivalippu / Dygnsbiljett

» 3 kielinen tiivis esite Porvoon bussin paivalipusta

Borga ar mycket mer &n bara ett centrumomrade som man
kan pr i. Stig pa Borgad och upptick staden:
Powoon Porvoo is much more than just a walkable city centre.

= Hop on a bus in Porvoo and explore the town:
bussin

(3
paivalippu

erityisesti matkailijakohderyhmaa houkuttelemaan.
« Jakelussa auttaa Porvoo Info ja kesahelpit.

i i e oS asep 153

i i A 1Ty o .
e Emomieoet. SRR » En kort, tresprakig broschyr om Borgabussens

y SEREEEIIEE dygnsbiljett, sarskilt utformad for att locka

Hinnat
Nuort (717 v) 4 €
Aeuien 7 €
Sentort i 65v) S C

turister.
S —  Distributionen stods av Borga infon.

Cokon Yeom 1) e
1 % dopp 9% varm TnGISg. (g 1)

Cacksts 1) 5 Porvoon Katatalo
(Memanetie 14) tan)sevat paradaon
wn 2Rl

0 covstara mmm mumm mmwbmpu
Ruskis, 3 Oytyy e | sthzemn v e, LD CNIEpe AR ANy
Artuom S eReeln LIS Rartan O Chokadfabeiten (1ol "Z\m’
Oo 13,58 R (e 71 o6 borga
Fskhus (Vastaragen 14) erduuter O baeta |

L
103617 30 Jubtust Rusks, ott
. zragavmnn Ostemmatn. Orgams 2 0cn 3) m
et frms ott Sgeoes wamt o Foades wil 350 1€ o s3003htes on e
n%’mmmﬂ okt of the oty cnts. The Lttie Chocolate
G 4. fepma 1,300 8 Factory Porves (sotuzess 15, a Busberg
0 e 71) arc Porveo
Cose o e e R — [ Dl
rn:-t::,g:.m;ncnx Trowatong ta-iruml‘r:): - o
Rantakats 4). (Lres 1,3 Q
FOrVaenta K3t Uit eTSEG HIPRAS [ 39an? 1300 MYYRIOL, [O6t: Tan dRtee o
mu’:mu”mmw

flars ot fors olka 20T 0C% 300 Pard SPTI, Waraw g bgger

1Barga ne tpzaa.

SEAEn ¥ CENTUT. S I IRISTItON ON AT WSIpONVSo.Nioppls

I Porvon, y0s'1 2 3 Wi Varery of flsa Rartats 3rd sacns tend shops, many of Which e
16 thess verua, st

G192 o6 126 SIS of 1 Ty GETR. For MEre OGN 6 0
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Business Porvoo

Yhteistyossa Business Porvoon kanssa kokonaisuuden markkinoinnin Framgﬁngar
kehitystd. fran Borga
Business Porvoon tukeminen visuaalisen materiaalin tuotannossa mm. 5

- Canva pohjat

- PPT esitys

Seka aktiivista sisallon tuotantoa erilaisiin uutiskirjeisiin niin tonteista
kuin nuorison tyollistimisseteleista.

I samarbete med Business Porvoo har marknadsforingen av helheten
utvecklats.

Stod till Business Porvoo i produktionen av visuellt material, bl.a.:
Canva-mallar och PPT-presentation

Samt aktiv innehallsproduktion for olika nyhetsbrev, bade om tomter och
om sysselsdtitningssedlar for unga.

Tahan tulee :
Tyollista nuori — saat tukea otsikkoloretn AT
palkkakustannuksiin

Yrityspalveluverkoston yhdistaja Porvoossa

Tyénantajapalvelut ey e e
Toovome Nuorten tydllistymisseteli helpottaa alle Tahan tulee tekstia lorem
30-vuotiaiden tyGttomien nuorten palkkaamista ipsum dolor

tarjoamalla ty6nantajalle taloudellista tukea.

Lisatietoa saat Porvoon tyollisyysalueen
tyonantajapalveluista ja sivustolta: Bu siness

Por

Business Porvoo VOO

s Konsernipalvelut
Verkoston yhdistdja HSCHHEREREE

H Tilat
ITlmastokumppanuudet
- A

__ Visit Porvoo/
matkailu

porvoo.fi/nuorten-tyollistymisseteli

. . Porvoon

‘ tydllisyysalue

Borga
@ sysselsittningsomrade

Business
Porvoo




Brandi ja sen kehitys / Utveckling av brandet

Porvoo markkinoinnin paaviestien paivitys strategiaa vastaaviksi kaynnissa. Arvioitu

valmistuvaksi q3/2026. / Uppdateringen av Borgds huvudsakliga marknadsforingsbudskap sa att
de motsvarar strategin pdgar. Berdknas vara klar Q3/2026.
Graafinen tuki mm. / Grafiskt stod bl.a.:

o  Nuorison autoteipit / Nya tejper for ungdomstjdnsternas bilar

o  Muistomerkkien Porvoo —esite yhteistyossa kulttuurin kanssa kolmella kielella. Verkkoversiot:
Broschyren Minnesmdrken i Borgd, producerad i samarbete med kulturtjdnsterna pad tre
sprak.
Muistomerkkien Porvoo kartta FI netti.pdf
Muistomerkkien Porvoo kartta SV netti.pdf

Porvoon kehitys
kulttuurikaupungiksi

ALEKSINPUISTO
ALEXPARKEN

@ 3 RUUSUPUISTO
% % ROSENPARKEN
M/SJL

RUNEBERG

Historian nayttimo
7 Taidetta ja historian

merkkihenkilsiti

Muistomerkkien
Porvoo
vo 9


https://www.porvoo.fi/app/uploads/2026/04/Muistomerkkien_Porvoo_kartta_FI_netti.pdf
https://www.porvoo.fi/app/uploads/2026/04/Muistomerkkien_Porvoo_kartta_SV_netti.pdf

Muu mainonnan tuki /
Stod for marknadsforing

Lajittelu, oletustapa w| Niytetd4n tulokset 112 / 13

Sisdinen verkkokauppa, joka tukee muun muassa tapahtumien
jarjestamisessa omaa henkilokuntaa. “10 erillista tilausta, 218

Porvoo avaimenperd Porvoo Borgd Heijastava Porvoo Borgd Tlmastokettu

tuotetta. Uusia tuotteita mm. heijastastavat rintanapit. aane i n—
Ulkopuolisilta ostettu ulkomainonta toimialojen hyodynnettavaksi —_— —— —_—
Loviisantien varressa.

Intern webbshop som stoder den egna personalen bland annat i qi llfl S

samband med arrangemang av evenemang. Tty
9 separata bestdllningar, 216 produkter, bl.a. nyckelringar for N

sommarunga samt flera utlaningar av rolluper.

Utomhusreklam kopt frén externa aktorer for . o« G e e

verksamhetsomrddenas anvdndning ldngs Lovisavdgen. SIN FIS & FE )
ma/ma 4 1512026 ki 12 R

'y Musiikkiopiston avoimet ovet
Linkedin mainonnassa rekryjen st Oppna dérrars dag
pienimuotoista tukea seka muun Kesdloma I
muassa tapahtumamainontaa. Sommarlov
LinkedIn-annonsering for att . ity s e ) ()26
stoda rekrytering samt = Rk s -

Tutustu / Utforska
e, porvo 25 {'EI oma

www.borga.fi/sommarlov LA I LOR. 11.4.2026 KLO 10-13
MUSIIKKIOPISTO - MUSIKINSTITUTET

PORVOO48BORGA @ MUSIIIOPISTO

evenemang.

MUSIKINSTITUTET F['lP\n['l:'\- .Eflltl‘\



Taidetehdas - Konstfabriken
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Simen Johan - Until the
Kingdom Comes 1.7.-2.8.

Taidetehtaalla nihdédan heinékuussa upea
Simen Johanin

Nﬁ_\_'ttei\}i

Porvo
Heimc|

Porvoon T
Samuli He

LUE

e emp
& Culture.

Borga Konsthall: Samuli
Heimonen 26.6-6.9

Borgé Konsthallens sommarutstéllning bestar

av malningar av Samuli Heimonen.

Huhti-kesakuun tuloksia —
Resultat under april-juni

»  Taidetehtaan tapahtumat ja elamykset diginaytoilla/ Evenemang pa
digiskdrmen: Kauppakeskus Lundi, Loviisantie, kaupungin omat
naytot/ Evenemang och upplevelser i Kopcentrum Lundi,
Lovisavdgen och stadens egna skdarm

*  Meta-kampanjat touko-kesakuussa. Teemoina; tapahtumat,
nayttelyt ja Taidetehtaan tilat. Kattavuus yli 40 t, yli92 t
nayttokertaa

*  Kampanjer i Meta under maj-juni. Teman; evenemang,
utsdllningar och Konstfabrikens utrymmen. Omatfattning over 40
t, over 92 t visningar

*  Uutiskirjeet huhti-kesakuussa, keskimaariainen avausprosentti
25,3%
*  Nuyhetsbrev i april-juni, genomsnittlig Oppningsprosent 25,3%

»  Taidetehdas.fi sivusto huhti-kesakuussa/ websidan under april-
juni: 14 024 t kdyntia/besok, suosituimmat sisallot/popularaste
innehall: tapahtumat (evenemang FI), etusivu (framsidan FI) ja
Taidetehtaan Kevatmarkkinat (Konstfabrikens Varkmarknaden FI)
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Huhti-kesakuun tuloksia —
AJANKOHTAISTA s .
TAIDETEHTAALLA Resultat under april-juni

« Leadoon botit: 139 aloitettua keskustelua, 7

liidia
| » Google Grants yhteistyo: 6 855 klikkia (maalis-
Taidetehdas suosittelee - 16.6.2026 kesa) sivustolle
PORVOOM TAIDETEHDAS — TAPAHTLI- « Ajankohtaiset uutiset ja artikkelit:

MIEN MONIPUOLINEN NAYTTAMO

https://www.taidetehdas.fi/uutiset/

* Leadoo: 139 diskussioner, 7 leads

« Samarbete med Google Grants: 6 855 klicks pa
websidan (mars-juni)

» Aktuella nyheter och artiklar: Nyheter -
Konstfabriken

PORVOO4,8BORGA


https://www.taidetehdas.fi/uutiset/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
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Muita toimenpiteita huhti-kesakuussa —
andra atgarder under april-maj

. Esitietolomake ulkoisille ja sisiisille tilavarauksille. Taidetehtaan
tilavuokrauksen esitietolomake yhteisoille

. Lampion varauskalenteri ohjausryhméan kayttoon.

. Digimainontaa Porvoon paikallismediassa sekd HBL.

. Graafisten aineistojen paivitys tukemaan paremmin Taidetehtaan viestintia ja
markkinointia.

. Sivuston kehitystyotda mm. GEO-auditoinnin laatiminen.

. Vapputanssit Taidetehtaalla (ks. Tapahtumat). Tapahtuman Meta-kampanja
kerisi 64,6 t katselukertaa, yli 10 t katselijaa ja 388 tapahtumavastausta.

. Uutta valokuvamateriaalia Taidetehtaan markkinoinnin ja viestinnan kayttoon

. Forhandsinformationsformuldr for externa och
interna bokningar.

. Bokningskalender for foajé for styrgruppens bruk.

. Digital annonsering i lokala medier i Borga samt i HBL.

. Uppdatering av grafiskt material for att bdttre stodja Konstfabrikens
kommunikation och marknadsforing.

. Utveckling av webbplatsen, bland annat genom att utarbeta en GEO-
granskning.

. Vappen i Borga i Konstfabriken (se Evenemang) Kampanjen i Meta fick 64,6 t
visningar, 6ver 10 t tittare och 388 evenemangsvar.

. Nya evenemangsbilder for kommunikation och marknadsforing

PORVOO&®BORGA


https://forms.cloud.microsoft/pages/responsepage.aspx?id=TNONygvtNkKSy1ZEv8-u1n60F89glxJKjOksXYU2i_ZUNldNNjJXMjA4T1NESExCMjBOOEhVVlU1Ry4u&route=shorturl
https://forms.cloud.microsoft/pages/responsepage.aspx?id=TNONygvtNkKSy1ZEv8-u1n60F89glxJKjOksXYU2i_ZUNldNNjJXMjA4T1NESExCMjBOOEhVVlU1Ry4u&route=shorturl

Taidetehtaan vaiheita —nayttely / Konstfabrikens olika skeden -utstallning

» Taidetehtaan paasisaankaynnin yhteydessa
nahtavissa oleva valokuvanayttely Lansirannan
teollisuusalueesta. Nayttelyssa esilla olevat
valokuvat ovat kopioita Porvoon museon
valokuvista, jotka omistaa Taidetehtaan saatio.

» Nayttely on nahtavissa Taidetehtaan

aukioloaikojen puitteissa. Nayttelyyn on ilmainen
sisaanpaasy.

» Vid Konstfabrikens huvudingdng visas en
fotoutstdllning om industriomradet pa Vistra
dstranden. Fotografierna i utstdllningen dar
kopior fran Borgd museum, som dgs av
Konstfabrikens stiftelse.

« Utstdallningen kan besokas under Konstfabrikens
oppettider kostnadsfri.

PORVOO&®BORGA
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Maailmankuulun Simen Johanin

ndyttely saapui Porvooseen
Fotografiska: Simen Johanin nayttely avattu mowTTETMDSToo-

SHA
in

1.7.2026 Taidetehtaalla

Fotografiska: Simen Johans utstallning oppnad
pa Konstfabriken 1.7.2026
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Bannerimainonnalla vahvistetaan Taidetehdasta paikallisesti —
Bannerannonsering starker Konstfabriken lokalt

BORGABLADET

Minkommun  Nyhoter Sport  Kultur  Opinion  Borgd lorgkamera
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30.4. PORVbOIi 1.5. EGOTRIPPI
VAPPUTANSSIT

Itavéyla Parhaita paikallisia L&) « PORVOO + LOVIISA » ASKOLA + PORNAINEN
myos d|g|na » MYRSKYLA * PUKKILA » LAPINJARVI « SIPOO
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Itavayla, HBL, BBL, Uusimaa
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ltavayla, Borgabladet

g, S UPPLEVELSER OCH MOTEN
KESKELLA PORVOOTA! I HIARTAT AV BORGA!

UPPLEVELSER OCH MO'I'EN
I HIARTAT AV BORGA!
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' ' « MYRSKYLA » PUKKILA = LAPINJARVI + SIPOO
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ﬁ UUTISET LYHYET MENOTARPIT MIELIPIDE NAKOISLEHTI ILMOITA OTA YHTEYTTA
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ltavayla, Borgabladet

BORGABLADET
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Snart méirks fornyelserna i
landets storsta S-market

BORGA I slutet av juli far man panta flas] ki rvaning.

INSPIRERANDE
UTSTALLNINGAR | BORGA

FOTOGRAFISKA: SIMEN JOHAN
Until the Kingdom Comes
17-28

INSPIROIVAT
KESANAYTTELYT

INSPIRERANDE
SOMMAR-
UTSTALLNINGAR
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- myos digina.

paikallisia

Vuodesta
1984

UUTISET LYHYET MENOTARPIT MIELIPIDE = NAKOISLEHTI ILMOITA

Fotografiska

* PORVOOQ « LOVIISA « ASKOLA * PORNAINEN
* MYRSKYLA « PUKKILA « LAPINJARVI + SIPOO
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Uusimaa
g S, UUSIMAA

Porvoo  Makujen Porvoo  Ihmiset  Kaupungilla puhutaan  Rahakiertda  Liikuntaja urheilu  Padkirjoitus & r de Uusimaa 360

Vappu herattaa Porvoon Jokirannan talviuniltaan -luvassa musiikkia seka munkkeja

Porvoon ensimmaéiset Vap ssit valloittavat Taidetehtaan - padesiintyjaksi valittiin huippusuosittu Etta

/

' ELAMYKSIA JA KOHTAAMISIA

' KESKELLA PORVOOTA!
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