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Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista
Tapahtumat lisäsivät yhteisöllisyyttä 
Porvoon Vapputanssit keräsivät yli 2 000 kävijää ja Vaatteidenvaihtopäivä noin 400 osallistujaa. 

Digitaalinen näkyvyys vahvistui
VisitPorvoo.fi keräsi yli 103 000 käyntiä (+10,7 %) ja kevään matkailukampanjat tavoittivat kohderyhmiä, 
vahvistaen Porvoon tunnettuutta kotimaan matkailukohteena ja asuinpaikkana.

Kansainvälinen näkyvyys lisääntyi
Porvoo oli esillä kansainvälisessä mediassa ja vaikuttajasisällöissä sekä isännöi matkailualan tapahtumia. 
Summer Fun Workshop toi kaupunkiin noin 70 kansainvälistä ostajaa ja mahdollisti yli 780 
ammattilaistapaamista, jotka tukevat tulevaa matkailukysyntää.

Vaikuttajayhteistyöt tuottivat poikkeuksellisen hyvän näkyvyyden
Yhteistyöt kotimaisten ja kansainvälisten vaikuttajien kanssa keräsivät yhteensä satojatuhansia katselukertoja. 
Time Out -yhteistyön sisällöt tavoittivat yli 237 000 katsojaa, mikä vahvisti Porvoon näkyvyyttä uusissa 
kohderyhmissä.



Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista
Asumisen markkinointi tavoitti aidosti muuttoa harkitsevia
Toista kertaa järjestetty muuttajaristeily täyttyi jälleen nopeasti ja keräsi noin 80 osallistujaa. Keskusteluiden 
perusteella tapahtuma tavoitti juuri niitä kohderyhmiä, jotka harkitsevat muuttoa Porvooseen.

Porvoon bussin kampanjat lisäsivät joukkoliikenteen käyttöä
Kesäkampanjassa myytiin 101 alennettua kausilippua, ja Porvoon päivien maksuton bussiliikenne keräsi 
viikonlopun aikana 4 284 matkustajaa, lähes kolminkertaisen määrän vertailuviikonloppuun nähden.

Brändityö eteni strategian mukaisesti
Porvoon markkinoinnin pääviestien uudistaminen käynnistyi, ja kaupungin brändiä vahvistettiin tukemalla eri 
toimialoja visuaalisilla materiaaleilla, kampanjoilla ja yhteisillä markkinointitoimenpiteillä.

Taidetehdas vahvisti asemaansa tapahtuma- ja kulttuurikeskuksena
Taidetehdas.fi keräsi yli 14 000 käyntiä, Meta-kampanjat tavoittivat yli 92 000 näyttökertaa ja uutiskirjeiden 
avausprosentti oli keskimäärin 25,3 %. Samalla luotiin uutta kuva-aineistoa ja kehitettiin palveluita sekä 
markkinoinnin työkaluja.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Evenemangen stärkte gemenskapen
Vappen i Borgå lockade över 2 000 besökare och Klädbytardagen cirka 400 deltagare.

Den digitala synligheten stärktes
VisitPorvoo.fi samlade över 103 000 besök (+10,7 %) och vårens turismkampanjer nådde sina målgrupper 
effektivt, vilket stärkte Borgås position som både resmål och bostadsort.

Den internationella synligheten ökade
Borgå syntes i internationell media och i influencerinnehåll samt stod värd för flera evenemang inom turism 
branchen. Summer Fun Workshop förde cirka 70 internationella köpare till staden och möjliggjorde över 780 
professionella möten, vilket bidrar till framtida efterfrågan inom turismen.

Influencersamarbeten gav exceptionellt god synlighet
Samarbeten med både nationella och internationella profiler genererade sammanlagt hundratusentals visningar. 
Innehållet som producerades tillsammans med Time Out nådde över 237 000 tittare och ökade Borgås synlighet i 
nya målgrupper.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Marknadsföring av boende nådde dem som verkligen överväger en flytt
Kryssning för flyttintresserade som ordnades för andra gången blev snabbt fullbokad och samlade cirka 80 
deltagare. Enligt diskussionerna kunde man konstatera att evenemanget nådde just de målgrupper som 
överväger att flytta till Borgå.

Borgåbussens kampanjer ökade användningen av kollektivtrafiken
Under sommarkampanjen såldes 101 rabatterade periodbiljetter, och den avgiftsfria busstrafiken under 
Borgådagarna lockade 4 284 resenärer under veckoslutet, nästan tre gånger fler än under jämförelsehelgen.

Arbetet med branden framskred enligt strategin
Arbetet med att uppdatera Borgås huvudsakliga marknadsföringsbudskap inleddes, och stadens brand stärktes 
genom visuellt material, kampanjer och gemensamma marknadsföringsinsatser i samarbete med olika enheter.

Konstfabriken stärkte sin ställning som evenemangs- och kulturhus
Taidetehdas.fi samlade över 14 000 besök, Meta-kampanjerna genererade över 92 000 visningar och 
nyhetsbrevens genomsnittliga öppningsprocent uppgick till 25,3 %. Samtidigt producerades nytt bildmaterial 
samt utvecklas tjänster och verktyg för marknadsföring.



Tapahtumat - Evenemang



• Tapahtuma, jonka tarkoituksena on konkretisoida arjen 
ilmastotekoja porvoolaisille.

• Yhteistyössä Uusimaa-lehden kanssa kolmatta kertaa 
järjestetty suosittu tapahtuma Taidetehtaan Tehdassalissa

• Keräyspisteitä ennen tapahtumaa ympäri Porvoota 6.-10.5.
• Tapahtuman tuotannossa mukana kaupungin 

nuorisopalvelut, kestävän kehityksen asiantuntija ja Visit 
Porvoo

• Yhteistyössä Goodwill Porvoo, joka hoiti vaatteiden 
lajittelun sekä vastaanotti ylijäävät vaatteet tapahtuman 
jälkeen

• Viestintää ja markkinointia kaupungin omissa kanavissa 
sekä ostettua mainontaa paikallismediassa digissä

• Lisänäkyvyyttä Uusimaan printissä ja digissä
• Vaatteita kerättiin 513 kg ja kiertoon lähti 475 kg
• Tapahtuma keräsi n. 400 innokasta kävijää
• Useampi artikkeli Uusimaassa, kuten tämä: Toimittaja 

joutui tuijotuskilpailuun vanhemman rouvan kanssa 
Taidetehtaalla – ”Myöhästyin! Vaateralli on jo alkanut” | 
Paikalliset | Uusimaa

Vaatteidenvaihtopäivä 
Taidetehtaalla 19.5 

https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263


• Ett evenemang med syftet att konkretisera vardagliga 
klimatgärningar för Borgåborna.

• Det populära evenemanget arrangerades för tredje gången i 
samarbete med tidningen Uusimaa i Fabrikssalen i 
Konstfabriken.

• Insamlingspunkter runt om i Borgå före evenemanget den 6–
10 maj.

• Stadens ungdomstjänster, expert på hållbar utveckling och 
Visit Porvoo deltog i produktionen av evenemanget.

• Samarbete med Goodwill Porvoo, som ansvarade för 
sorteringen av kläderna och tog emot de överblivna kläderna 
efter evenemanget.

• Kommunikation och marknadsföring i stadens egna kanaler 
samt köpt reklam i lokalmediernas digitala kanaler.

• Extra synlighet i Uusimaas tryckta och digitala kanaler.
• Totalt samlades 513 kg kläder in och 475 kg gick vidare till 

återbruk.
• Evenemanget lockade cirka 400 entusiastiska besökare.
• Flera artiklar publicerades i Uusimaa, bland annat denna: 

Toimittaja joutui tuijotuskilpailuun vanhemman rouvan 
kanssa Taidetehtaalla – ”Myöhästyin! Vaateralli on jo alkanut” 
| Paikalliset | Uusimaa

Klädbytardagen
i Konstfabriken 19.5 

https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9464263


Vapputanssit Taidetehtaalla – Vappen i Borgå
30.4.2026
• Yli 2 000 kävijää  - Över 2 000 besökare
• Ohjelmaa lapsille, perheille, nuorille ja aikuisille –

Program för barn, familjer , ungdomar och vuxna



Vapputapahtuman markkinointia –
marknadsföring av Vappen



Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar
• Taidetehtaan Vapputanssit hyödynnettiin myös uusien tapahtumakuvien osalta.
• Yleisökuvia ja sovittuja mallikuvauksia. Emme käytä markkinoinnissa kuvapankki- tai tekoälyllä luotuja kuvia.
• Vappen i Borgå utnyttjades också för att ta nya evenemangsbilder. 
• Bilder på publiken samt överenskomna modellfotograferingar användes. 
• Vi använder varken stockbilder eller AI-genererade bilder i vår marknadsföring.



Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar



Tapahtumakuvien kuvaukset - Evenemangsfotograferingar



Tapahtumakuvien kuvaukset –
Evenemangsfotograferingar



Visit Porvoo –kanavat/-kanaler



Visitporvoo.fi 1.4.–30.6.2026
• 103 434 käyntiä/besök (+ 10,72% vs. 2025)
• Suosituimmat sisällöt / Polpuläraste innehåll: 

etusivu/framsidan (FI och SV), 
Ravintolat & kahvilat /Restauranger & Caféer (FI)

• Tapahtumakalenteri / Evenemangskalendern: 36 714 
(-3,13% vs. 2025) käyntiä / besök

•
• Uutta/ Nytt:
• Sivuston kehitystyön ja konseptoinnin aloitus.
• AI-avusteisten työkalujen vertailua ja 

mahdollisuuksien selvitystä matkailijoiden hyödyksi. 
• Inledande arbete med utveckling och 

konceptplanering av webbplatsen.
• Jämförelse av AI-assisterade verktyg och utredning 

av deras möjligheter att betjäna turister.



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Instagram



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Facebook



Instagram 1.4.–30.6.2026 (vs. 31.12.2025-31.3.2026)



Instagram – top content by views 1.4.–30.6.2026



Facebook 1.4.–30.6.2026 (vs. 31.12.2025-31.3.2026)



Facebook – top content by views 1.4.–30.6.2026



TikTok 1.4.–30.6.2026



Uutiskirjeet Visit Porvoo rekisterille 
Visit Porvoo Nyhetsbrev
• Lähetykset huhti-, touko- ja kesäkuussa
• Huhtikuun avausprosentti ja suosituin linkki : 26,57 %, 

https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/
• Toukokuu: 26,49 %, Katso kaikki tapahtumat
• Kesäkuu: 25,46 %, Tapahtumakalenteri

• Skickade brev i april, maj och juni
• April-öppningsprocent och populäraste länken: 26,57 %, 

https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/
• Maj: 26,49 %, Se alla evenemang
• Juni: 25,46 %, Evenemangskalendern

https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/
https://www.visitporvoo.fi/elamykset/luonto/


Uutiskirjeet LinkedInissä | 
Nyhetsbrevet på LinkedIn
• Julkaisut kuukausittain

• Huhtikuussa: Keväisessä Porvoossa yhdistyy 
kaupunkiloma ja luontoelämykset

• Toukokuu: Porvoossa – tapahtumia ja vastuullisia 
löytöjä

• Kesäkuussa: Porvoo – ainoa laatuaan, monta syytä 
palata

• Månatliga inlägg
• April: Våren i Borgå bjuder på stadspuls och 

naturupplevelser
• Maj: Vårutflykter, evenemang och hållbara fynd i 

Borgå
• Juni: Borgå - Enastående, många skäl att återkomma



YouTube- & hakusanamainonta 
/sökordsannonsering
Youtube: Asuminen FI & SV 
Näytöt/Visningar: 53 478 / 41 853
Katselukerrat: 32 778 / 21 966
Katselu %: 61,3% / 52,5%

Hakusanat/Sökord

Ruotsi kampanja/ Kampanjen till Sverige
Näytöt/Visningar: 9 543
Klikit: 865
CTR: 9,06%

Kotimaan matkailu & Tampere/turism i Finland
& Tammerfors: 
Näytöt/Visningar: 15 433 /14 126
Klikit: 6 113  /900
CTR: 39,6% / 6,4%

Tapahtumat – Evenemang
Näytöt/Visningar: 1 150
Klikit: 296
CTR: 25,7%

Rekrytointi- Rekrytering
Näytöt/Visningar: 11 962
Klikit: 1 891
CTR: 15,8%

Tontit – Tomter
Näytöt/Visningar: 5 830
Klikit: 1 211
CTR: 20,8%

Harrastukset – Hobbyn
Näytöt/Visningar: 4 166
Klikit: 454
CTR: 10,9%



Matkailu | Turism



Matkailumainonta / Turismmarknadsföring
• Aluesää yhteistyö Hitmix ja Aito Iskelmä. Kampanja-aika: kesäkuu ja elokuu. 

Kohdennus pääkaupunkiseutu. 3+3 toistoa/ päivä /kanava. Regional
vädersponsring i samarbete med Hitmix och Aito Iskelmä. Kampanjperiod: 
juni och augusti. Målgrupp: huvudstadsregionen. 3+3 sändningar per 
dag/kanal.

• Ruutu Pause Ad viikko 17. Kohdennus: pääkaupunkiseutu ja Pirkanmaan 
seutu. Ruutu Pause Ad vecka 17. Målgrupp: huvudstadsregionen och
Birkaland.

• Iltasanomat natiivi. CTC kohdennus erityisesti Uusimaa ja Pirkanmaan seutu. 
Artikkeli: [MAINOS: Porvoo] Porvoo on enemmän kuin päiväretki – näin 
koet kaupungin kuin paikallinen! - Ilta-Sanomat. Kampanja-aika 4.–24.5. ja 
9.–23.6. Iltasanomat nativartikel. CTC-målgrupp särskilt Nyland och
Birkalandsregionen. Artikel: [ANNONS: Borgå] Borgå är mer än en 
dagsutflykt – så upplever du staden som en lokal invånare! - Ilta-Sanomat. 
Kampanjperiod 4–24.5 och 9–23.6.

• Matkalehti 1/1 mainos, joka tuotettu natiivista. Julkaisu 10.6. suuri 
kotimaannumero. Matkalehti helsidesannons (1/1) baserad på nativ-
innehåll. Publicering 10.6, stort inrikesnummer.

• Näkyvyys Porvoo Ajojen striimissä mainosvideolla, Visit Porvoo myös 
numerolapuissa sekä maalisuoralla. Synlighet i streamingen av Porvoo Ajo 
med reklamvideo, Visit Porvoo även på nummerskyltar samt vid mållinjen.



Kesäjulkaisut / Sommartidningar
• Etelän kesä ja Pirkanmaan kesä, ½ sivua. 

Julkaisu 3.6. Jakelu 520 000 / 145 000.
Södra Finlands sommar och Birkalands
sommar, ½ sida. Publicering 3.6. 
Upplaga 520 000 / 145 000.

• Borgåbladet kesälehti
Borgåbladets sommarbilaga

• HBL matkateema 1/1 sivu 23.5. ja HBL 
Sommar 1/1 sivu + digi 100k näyttöä 6.6.

• HBL resetema 1/1 helsida 23.5 och HBL 
Sommar 1/1 helsida + digi 100k visningar
6.6



Ruutu Pause ad



Ulkomainonta | Utomhusreklam Digi 
Helsinki Classic & Rail Digiscreen
• Kampanjan ajankohta 18.-31.5.2026, lisänäkyvyys toimittajan teknisen vian takia 15.-17.6.

• Sijaintien määrä yhteensä 48
• Digitaalisten pintojen määrä yhteensä 117

• Kampanjens tidpunkt 18-31.5.2026, extra synlighet 15-17.6 pga. tekniskt fel hos leverantören
• Lägen sammanlagt 48
• Digitala skärmar sammanlagt 117



Ulkomainonta | Utomhusreklam Digi 
Tampere Premium
• Kampanjan ajankohta 18.-23.5.2026 ja 25.-30.5.2026

• Sijaintien määrä yhteensä 12
• Digitaalisten pintojen määrä yhteensä 75

• Kampanjens tidpunkt 18-23.5.2026 och 25-30.5.2026
• Lägen sammanlagt 12
• Digitala skärmar sammanlagt 75



Tapahtumareel somessa | Evenemangsreel i sociala
medier

• TikTok (maksettu): 298 k katselukertaa, 
72 tykkäystä, 273 klikkiä

• Meta (maksettu): 48,8 t katselukertaa, 
20 t katselijaa, 1,5 t laskeutumissivun 
katselua

• TikTok (sponsorerad): 298.000 visningar, 72 
gillningar, 273 klick

• Meta (sponsorerad): 48,800 visningar, 
20.000 tittare, 1500 titt av landningssidan



Vaikuttajayhteistyöt | Influencersamarbeten
• Vaikuttajayhteistyö Julia Thurén, miniloma Porvoossa

• 19 stooria vierailun aikana ja reel-yhteisjulkaisu

• Katseluita n. 55k, 463 tykkäystä, 50 tallennusta (1.7. 
mennessä) + stoorien katslut keskimäärin 13k per stoori

• Time Out julkaisut Finland, Helsinki ja Stockholm –kanavilla

• Elämys-reel sekä ”paikalliset suosittelee”-reel
yhteisjulkaisuina

• Katseluita 237,8 k, 1232 tykkäystä, 375 tallennusta (näissä ei 
vielä Time Out Stockholm lukuja)

• Vaikuttajayhteistyö Kaisa Leka, esteettömät luontokohteet

• Stooreja ja kaksi reel-yhteisjulkaisua

• Katseluita 12 387, tykkäyksiä 318

• Vaikuttajayhteistyö Kaffekaveri

• Stooreja ja reel-yhteisjulkaisu

• Katseluita 8226, tykkäyksiä 166, tallennuksia 7



Vaikuttajayhteistyöt | Influencersamarbeten
• Influencersamarbete med Julia Thurén, minisemester i Borgå

• 19 storyn under besöket och reel som gemensamt inlägg med
VisitPorvoo

• Visningar ca. 55k, 463 gillningar, 50 sparningar (t.o.m. 1.7) + 
Storynas vsningar i gemonsnitt 13.000 per styck

• Time Out samarbete i Finland, Helsinki och Stockholm –kanalerna

• Upplevelse-reel samt ”de lokala rekommenderar”-reel som
gemensamma inlägg med VisitPorvoo

• Visningar 237,8 k, 1232 gillningar, 375 sparningar (siffrorna
innehåller inte Time Out Stockholm data)

• Influencersamarbete med Kaisa Leka, tillgängliga naturmål

• Storyn och två reels som gemensamma inlägg med VisitPorvoo

• Visningar 12 382, gillningar 318

• Influencersamarbete med Kaffekaveri om kaféer i Borgå

• Storyn och reel som gemensamt inlägg med VisitPorvoo

• Visningar 8226, gillningar 166, sparningar 7



Erityisen onnistunut kampanja / En särskilt framgångsrik kampanj

• Google display networkiin toteutettu 
bannerikampanja, joka kohdennettu maantieteellisesti 
Suomeen, mutta ruotsinkielisiin selaimiin. 

• Bannereiden sisältöä vaihdellaan tilanteen mukaan. 
• Näyttöjä 564k, klikkejä 31k eli CTR q2:n osalta 5,55%.
• Kampanja jatkuu vuoden loppuun asti.

• Bannerkampanj genomförd i Google Display 
Network, riktad geografiskt till Finland men till 
svenskspråkiga webbläsare.

• Bannerinnehållet anpassas och varieras enligt 
situationen.

• Visningar 564k, klick 31k, vilket ger en CTR för Q2 på 
5,55 %.

• Kampanjen fortsätter till slutet av året.

2.7.2026



• Kampanjat käynnissä huhti-toukokuussa eri 
teemoilla; kulttuuri, saaristo, miniloma, ruoka ja 
tapahtumat

• Kohdennus: PK-seutu, Pirkanmaa, Kymenlaakso, 
Päijät-Häme

• Yhteensä kevään kampanjat keräsivät huhti-
toukokuussa n. 2,9 miljoonaa näyttöä ja yli 8 000 
klikkiä 

• Kampanj i april-maj med olika teman; kultur, 
skärgården, minisemester, mat och evenemang

• Huvudstadsregionen, Birkaland, Kymmenedalen, 
Päijät-Tavastland

• Sammanlagt fick vårens kampanjer ca 2,9 
miljoner visningar och över 8 000 klickningar

AdManager kampanjat – kampanjer 
(offseason)



Medianäkyvyys, ansaittu media, Yle Östnyland

2.7.2026

Etunimi Sukunimi



Medianäkyvyys, ansaittu media, Tourism for 
Europe

2.7.2026

Etunimi Sukunimi

Tourism for Europe
The City of Porvoo – A network that grows like a living system

From the very beginning, the development of regenerative tourism in Porvoo has
been built on trust rather than a fixed master plan.
Posintra and the City of Porvoo share the same belief and conviction that real change
happens when businesses become more than a network — when they form a 
community with a shared mission. The working method has been simple and 
repeatable: bring people and ideas together.
The City invited tourism companies of different sizes and backgrounds, asked
questions, listened carefully, and created a safe space for dialogue and 
experimentation. As trust grew, collaboration deepened and new initiatives began to 
emerge naturally.

Instead of building a traditional, structured network, Provoo chose an organic
approach inspired by nature — a living web of connections. In this environment, 
ideas move freely, peer-to-peer support strengthens, and unexpected collaborations
take shape across the region. This work was made possible through strong
partnerships. The trust of their funding partner enabled coordination, expert
support, and benchmark visits, helping them learn from others and bring new
perspectives back to Porvoo.
Today, the result is not just a network, but a shared mindset: a belief that tourism
can regenerate places and communities when people come together with openness, 
curiosity, and courage

https://tourismforeurope.eu/experiences/people/the-city-of-porvoo-a-network-that-grows-like-a-living-system


Asumisen ja matkailun  
yhteismarkkinointi kotimaassa -
Gemensam marknadsföring av 
boende och turism nationellt



Porvoolaiset vaikuttajat / Borgåbaserade influencers
• Moni muuttaja pohtii muuttopäätöstä pitkään. Myös moni 

Porvooseen matkustava kysyy paikallisilta vinkkejä.
• 3 porvoolaista somevaikuttajaa kertoo suosikkipaikoistaan ja 

järjestää myös interaktiivisen Instagram liven seuraajilleen. 
Sisältöjen katselukerrat (18.6):
o Xeniasday: reels 12,2k, liven tallenne 17,1k
o Eva Wahlström: reels 104k, liven tallenne 19,6k
o Aamukahvilla: reels 122k, liven tallenne 25,8k

Kampanjaan yhdistettynä myös #sydänporvoossa

• Många som funderar på att flytta överväger beslutet länge. 
Många som besöker Borgå ber lokalbefolkningen om tips.

• Tre Borgåbaserade influerare delar med sig av sina 
favoritplatser och ordnade dessutom en interaktiv Instagram 
Live för sina följare. Antal visningar:
 Xeniasday: reels 12,1k, inspelning av live 17,1k
 Eva Wahlström: reels 104k, inspelning av live 19,6k
 Aamukahvilla: reels 122k, inspelning av live 25,8k

 Kampanjen kopplas även till #hjärtatiborgå

2.7.2026



Asuminen ja matkailu yhdessä / Boende och turism tillsammans

• Ulkosuomalaisille kohdennettu 
bannerikampanja /  Bannerkampanj
riktad till utlandsfinländare
• Alkaen 1.5. Sanomien verkostossa 

ulkosuomalaisille kohdennettu 
kampanja, joka jatkuu 
loppuvuoden 2026. 
Näyttömääriä hankittu 833 333 
kpl ja ne jaetaan kampanja-ajalle. 

• Från och med 1.5 en kampanj 
riktad till utlandsfinländare i 
Sanomas nätverk, som pågår till 
slutet av 2026. Totalt 833 333 
visningar har köpts och fördelas 
över kampanjperioden.

• Mondolehden 1/1 sivun printti
• Helsidesannons i Mondo-tidningen



Kansainvälinen 
matkailumarkkinointi |

Internationell
turismmarknadsföring



• Toolbox Summer Fun Pre tour Porvoo 8.-10.5. 
pax 11 (useaa kansallisuutta | flera
nationaliteter)

• Midnight Sun pre tour 10.6. pax 3 (US)
• When Nordic 29.5. pax 2 (SE)
• Finnair Toronto media fam 8.-9.5. (CA)
• Mito Gonzales 24.4. (CL)
• Time Out mediavierailu | mediabesök (FI)
• Japanilainen kuvausryhmä toukokuussa | 

Japansk grupp för fotografering i maj
• The Travelling Pet Sitter (IT)

FAM, vaikuttaja- ja 
mediavierailut | FAM, 
influenser- och mediabesök



• Summer Fun Workshop 11.5. Taidetehdas | Konstfabriken
• Workshop järjestettiin ensimmäistä kertaa Baltian tai Pohjoismaiden 

pääkaupunkien ulkopuolella, ja kesäinen Porvoo osoittautui erinomaiseksi 
isäntäkaupungiksi. Tapahtumapäivien aikana Porvooseen saapui noin 70 
kansainvälistä ostajaa sekä kotimaista myyjää. Tapahtumassa toteutui yli 780 
ennakkoon sovittua tapaamista, joissa matkailualan ammattilaiset kohtasivat, 
loivat uusia yhteistyömahdollisuuksia sekä vahvistivat olemassa olevia 
verkostojaan.

• Workshopen arrangerades för första gången utanför huvudstäderna i Baltikum 
eller Norden, och det somriga Borgå visade sig vara en utmärkt värdstad. 
Under evenemangsdagarna anlände cirka 70 internationella köpare samt 
inhemska säljare till Borgå. Under evenemanget genomfördes över 780 
förhandsbokade möten där representanter för resebranschen möttes, skapade 
nya samarbetsmöjligheter och stärkte sina befintliga nätverk.

• Midnight Sun Workshop 11.6. Helsinki | Helsingfors
• Midnight Sun Workshop on Suomen suurin yksittäinen kesätuotteisiin keskittyvä 

myyntitapahtuma, joka kokoaa yhteen kansainväliset ostajat ja kotimaiset 
palveluntarjoajat. Visit Porvoo ja Visit Kotka-Hamina osallistuivat tapahtumaan 
jaetulla pöydällä nostaen Southeast Finland alueen monipuolista 
matkailutarjontaa yhteensä 16 tapaamisessa.

• Midnight Sun Workshop är Finlands största enskilda försäljningsevenemang
med fokus på sommarprodukter och samlar internationella köpare samt
inhemska tjänsteleverantörer. Visit Borgå och Visit Kotka-Hamina deltog i 
evenemanget med ett gemensamt bord och lyfte fram det mångsidiga utbudet i 
regionen Southeast Finland genom totalt 16 möten.

Myyntitapahtumat | 
Säljevenemang



• The Guardian (UK), huhtikuu, print
• Tampere Times 1/2026, jakoaika huhtikuusta lokakuuhun 2026, print
• Metropolitan Times 1/2026, jakoaika toukokuusta marraskuuhun 2026, print
• Travel Helsinki Summer 2026, ilmestyy 12.6., print
• Time Out Nordics, Time Out Helsinki, Time Out Stockholm some-kampanja, viikot 24-

25
• Nordic Marketing Coastal gems -uutiskirjesarja Saksaan 9.4. (seuraavat lähetykset syys-

ja marraskuussa)
• Discovering Finland -metakampanjat Helsinkiin saapuville kansainvälisille 

matkailijoille kesä-syyskuussa sekä ruotsiin kesä-elokuun ajan
• Yhteistyössä Southeast Finland –verkoston kanssa Discovering Finland-metakampanja 

Saksaan & Hollantiin touko-elokuussa

• The Guardian (UK), april, print
• Tampere Times 1/2026, distributionsperiod från april till oktober 2026, print
• Metropolitan Times 1/2026, distributionsperiod från maj till november 2026, print
• Travel Helsinki Summer 2026, utkommer 12.6, rpint
• Time Out Nordics, Time Out Helsinki, Time Out Stockholm – kampanj i sociala medier, 

veckor 24–25
• Nordic Marketing Coastal Gems – nyhetsbrevsserie till Tyskland 9.4 (följande utskick i 

september och november)
• Discovering Finland –metakampanj riktat till internationella besökare i Helsingfors 

juni-september och Sverige juni-augusti
• I Southeast Finland samarbetet gemensam metakampanj via Discovering Finland i 

Tyskland & Holland i maj-augusti

Markkinointitoimenpiteet | 
Marknadsföringsåtgärder



Mediaosumat kansainvälisesti | Synlighet i 
media internationellt

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung, 10.5.2026, Arezu Weitholz
(print)

Fallstaff Guide, 2026The Travelling Pet Sitter, toukokuu | maj, Marina Fiorenti, 
https://thetravellingpetsitter.it/dove-vedere-le-antiche-citta-di-
legno-finlandesi/

Canadian Travel Press, 25.5.2026, Sabrina Pirillo, 
https://www.travelpress.com/subscription/IDEA/090226_052526_
ctp/index.html

Travel right podcast, Doug Wallace, Porvoosta kohdassa noin 4:50 | 
Om Borgå vid ca 4:50 https://shows.acast.com/travelrighttoday
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Mediaosumat kansainvälisesti | Synlighet i 
media internationellt

Toronto Star, 22.6., Olivia Stren, 
https://www.thestar.com/life/travel/in-helsinki-i-found-a-design-
dreamscape-from-whimsical-fashion-to-storybook-
settings/article_618e77e7-b49d-455f-a181-10b730ba323c.html

Travel right newsletter, 5.6.2026, Doug Wallace, https://the-
travelright-dispatch.kit.com/posts/the-travelright-dispatch-june-5-
2026
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Asumisen markkinointi -
Marknadsföring av boende



Muuttajaristeily / Kryssning för flyttintresserade
- Muuttajaristeily järjestettiin nyt 2. kerran. Mukana 

asiantuntijat Porvoon kodeilta, maapolitiikasta, kouluista, 
varhaiskasvatuksesta, työllisyysalueelta ja Visit Porvoosta. 
Myös paikallismedioille vinkattiin osallistumismahdollisuus ja 
Uusimaan toimittaja osallistui risteilylle. 

- Kryssningen ordnades nu för andra gången. Med på 
kryssningen experter från Borgå hem, markpolitik, skolor, 
småbarnspedagogik, sysselsättningsområdet samt Visit 
Porvoo. Även lokala medier informerades om möjligheten att 
delta och en journalist från Uusimaa deltog i kryssningen.

- Risteilyä mainostettiin / Kryssningen marknadsfördes via:
- Muuttajauutiskirjeessä / inflyttarnyhetsbrev
- Etuovi.comissa kohdennettuna Helsingin ympäryskunnista 

perheasuntoja etsiville / Etuovi.com, riktat till personer 
som söker familjebostäder i kommunerna kring 
Helsingfors

- Metassa, kohdennettuna pk-seudulle. Myös paikallisia 
aktivoitiin vinkkaamaan tästä kiinnostuneille. / Meta, 
riktat till huvudstadsregionen. Även lokalbefolkningen 
uppmuntrades att tipsa intresserade.



Muuttajaristeily / Kryssning för flyttintresserade
- Risteily varattiin loppuun ja täydensimme 

osallistujalistaa aina peruutusten myötä.
- Risteilylle lopulta osallistui n.80 muuttajaa, sekä 

yksi median edustaja. 
- Keskusteluissa oli havaittavissa, että risteilylle 

saatiin todella houkuteltua muuttamisesta 
kiinnostuneet.

- Jälkimarkkinointina uutiskirjeet risteilyn 
jälkeen.

- Kryssningen blev fullbokad och deltagarlistan 
fylldes på kontinuerligt vid avbokningar. 

- Till slut deltog cirka 80 inflyttare samt en 
representant från media.

- I diskussionerna märktes tydligt att 
kryssningen hade lockat just personer som var 
genuint intresserade av att flytta.

- Som eftermarknadsföring skickades nyhetsbrev 
efter kryssningen.



2.7.2026

Etunimi Sukunimi

- Uusimaa 15.4. artikkeli muuttajaristeilystä ja 
yleisemmin asumisen markkinoinnista Porvoossa: / 
Artikeln i tidningen Uusimaa (på finska): 

- Porvoo saa jopa paljasjalkaisen stadilaisen 
muuttamaan mielensä – kaupunki järjesti 
muuttajaristeilyn toista vuotta putkeen | Paikalliset | 
Uusimaa
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Kaupungin toimialat –
Stadens enheter



Porvoon bussin kesäkampanja / Borgåbussens sommarkampanj

• Yhteistyössä Porvoon bussin ja viestinnän kanssa 
toteutettu kesäkampanja, jossa 90 pv kausilippua 
myytiin kampanja-aikana alennettuun hintaan. 
Genomfört i samarbete med Borgåbussen och 
kommunikationen som en sommarkampanj där 
en 90 dagars periodbiljett såldes till nedsatt pris 
under kampanjperioden.

• Tulokset/Resultat: kausilippuja myyty 101 kpl / 
101 periodbiljetter sålda

• Mainonnat/Annonsering:
• Paikallismediat/ Lokala medier: 

Uusimaa, Itäväylä, Borgåbladet 
• Radio Foni
• Kaupunkinäytöt (Loviisantie, Porvoo-info, Lundin 

kauppakeskus)
• Stadsskärmar (Lovisavägen, Borgåinfo, Lunds 

köpcentrum)
• Somesisällöt/Innehåll i sociala medier
• Julisteet busseissa / Affischer i bussarna

2.7.2026

Etunimi Sukunimi



Porvoon päivät - Borgådagarna
• Maksuton bussi 6.-7.2026
• Tuotettu perussomesisältöjen lisäksi yhteistyöaineistot 

Elävä Keskusta ry:lle
• Mainonta yhdistetty kesäkampanjaan mm. 

Printtimainoksissa.
• Tulokset:

o Viikonlopun aikana 4 284 matkustajaa (vrt. 23.-24.5. 
viikonloppuna 1617 matkustajaa.

2.7.2026

Etunimi Sukunimi

• Avgiftsfri Borgåbussen 6–7.2026
• Utöver det grundläggande innehållet i sociala medier producerades 

samarbetsmaterial för Elävä Keskusta rf.
• Annonseringen kopplades till sommarkampanjen bland annat i 

printannonser.
• Resultat:Under veckoslutet 4 284 resenärer (jfr. veckoslutet 23–24.5 då 1 617 

resenärer).



• 3 kielinen tiivis esite Porvoon bussin päivälipusta 
erityisesti matkailijakohderyhmää houkuttelemaan.

• Jakelussa auttaa Porvoo Info ja kesähelpit.

• En kort, trespråkig broschyr om Borgåbussens 
dygnsbiljett, särskilt utformad för att locka 
turister.

• Distributionen stöds av Borgå infon.

Päivälippu / Dygnsbiljett



Business Porvoo

2.7.2026

Etunimi Sukunimi

Yhteistyössä Business Porvoon kanssa kokonaisuuden markkinoinnin 
kehitystä.
Business Porvoon tukeminen visuaalisen materiaalin tuotannossa mm.
- Canva pohjat
- PPT esitys
Sekä aktiivista sisällön tuotantoa erilaisiin uutiskirjeisiin niin tonteista 
kuin nuorison työllistämisseteleistä.

I samarbete med Business Porvoo har marknadsföringen av helheten 
utvecklats.
Stöd till Business Porvoo i produktionen av visuellt material, bl.a.:
Canva-mallar och PPT-presentation
Samt aktiv innehållsproduktion för olika nyhetsbrev, både om tomter och 
om sysselsättningssedlar för unga.



Brändi ja sen kehitys / Utveckling av brandet
Porvoo markkinoinnin pääviestien päivitys strategiaa vastaaviksi käynnissä. Arvioitu 

valmistuvaksi q3/2026. / Uppdateringen av Borgås huvudsakliga marknadsföringsbudskap så att 
de motsvarar strategin pågår. Beräknas vara klar Q3/2026.

Graafinen tuki mm. / Grafiskt stöd bl.a.:
o Nuorison autoteipit / Nya tejper för ungdomstjänsternas bilar
o Muistomerkkien Porvoo –esite yhteistyössä kulttuurin kanssa kolmella kielellä. Verkkoversiot: 

Broschyren Minnesmärken i Borgå, producerad i samarbete med kulturtjänsterna på tre 
språk. 
Muistomerkkien_Porvoo_kartta_FI_netti.pdf
Muistomerkkien_Porvoo_kartta_SV_netti.pdf

https://www.porvoo.fi/app/uploads/2026/04/Muistomerkkien_Porvoo_kartta_FI_netti.pdf
https://www.porvoo.fi/app/uploads/2026/04/Muistomerkkien_Porvoo_kartta_SV_netti.pdf


Muu mainonnan tuki /
Stöd för marknadsföring
• Sisäinen verkkokauppa, joka tukee muun muassa tapahtumien 

järjestämisessä omaa henkilökuntaa. ¨10 erillistä tilausta, 218 
tuotetta. Uusia tuotteita mm. heijastastavat rintanapit. 

• Ulkopuolisilta ostettu ulkomainonta toimialojen hyödynnettäväksi 
Loviisantien varressa.

• Intern webbshop som stöder den egna personalen bland annat i 
samband med arrangemang av evenemang.
  9 separata beställningar,  216 produkter, bl.a. nyckelringar för 
sommarunga samt flera utlåningar av rolluper.

• Utomhusreklam köpt från externa aktörer för 
verksamhetsområdenas användning längs Lovisavägen.

• Linkedin mainonnassa rekryjen
pienimuotoista tukea sekä muun 
muassa tapahtumamainontaa.

• LinkedIn-annonsering för att 
stöda rekrytering samt 
evenemang.



Taidetehdas - Konstfabriken



• Taidetehtaan tapahtumat ja elämykset diginäytöillä/ Evenemang på
digiskärmen: Kauppakeskus Lundi, Loviisantie, kaupungin omat 
näytöt/ Evenemang och upplevelser i Köpcentrum Lundi, 
Lovisavägen och stadens egna skärm

• Meta-kampanjat touko-kesäkuussa. Teemoina; tapahtumat, 
näyttelyt ja Taidetehtaan tilat. Kattavuus yli 40 t, yli 92 t 
näyttökertaa 

• Kampanjer i Meta under maj-juni. Teman; evenemang, 
utsällningar och Konstfabrikens utrymmen. Omatfattning över 40 
t, över 92 t visningar

• Uutiskirjeet huhti-kesäkuussa, keskimääräinen avausprosentti 
25,3% 

• Nyhetsbrev i april-juni, genomsnittlig öppningsprosent 25,3% 

• Taidetehdas.fi sivusto huhti-kesäkuussa/ websidan under april-
juni: 14 024 t käyntiä/besök, suosituimmat sisällöt/populäraste
innehåll: tapahtumat (evenemang FI), etusivu (framsidan FI) ja 
Taidetehtaan Kevätmarkkinat (Konstfabrikens Vårkmarknaden FI)

Huhti-kesäkuun tuloksia –
Resultat under april-juni



• Leadoon botit: 139 aloitettua keskustelua, 7 
liidiä

• Google Grants yhteistyö: 6 855 klikkiä (maalis-
kesä) sivustolle

• Ajankohtaiset uutiset ja artikkelit: 
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/ 

• Leadoo: 139 diskussioner, 7 leads
• Samarbete med Google Grants: 6 855 klicks på 

websidan (mars-juni)
• Aktuella nyheter och artiklar: Nyheter -

Konstfabriken

Huhti-kesäkuun tuloksia –
Resultat under april-juni

https://www.taidetehdas.fi/uutiset/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/


• Esitietolomake ulkoisille ja sisäisille tilavarauksille. Taidetehtaan 
tilavuokrauksen esitietolomake yhteisöille

• Lämpiön varauskalenteri ohjausryhmän käyttöön.
• Digimainontaa Porvoon paikallismediassa sekä HBL.
• Graafisten aineistojen päivitys tukemaan paremmin Taidetehtaan viestintää ja 

markkinointia. 
• Sivuston kehitystyötä mm. GEO-auditoinnin laatiminen.
• Vapputanssit Taidetehtaalla (ks. Tapahtumat). Tapahtuman Meta-kampanja 

keräsi 64,6 t katselukertaa, yli 10 t katselijaa ja 388 tapahtumavastausta. 
• Uutta valokuvamateriaalia Taidetehtaan markkinoinnin ja viestinnän käyttöön 

• Förhandsinformationsformulär för externa och 
interna bokningar.

• Bokningskalender för foajé för styrgruppens bruk.
• Digital annonsering i lokala medier i Borgå samt i HBL.
• Uppdatering av grafiskt material för att bättre stödja Konstfabrikens 

kommunikation och marknadsföring.
• Utveckling av webbplatsen, bland annat genom att utarbeta en GEO-

granskning.
• Vappen i Borgå i Konstfabriken (se Evenemang) Kampanjen i Meta fick 64,6 t 

visningar, över 10 t tittare och 388 evenemangsvar. 
• Nya evenemangsbilder för kommunikation och marknadsföring

Muita toimenpiteitä huhti-kesäkuussa –
andra åtgärder under april-maj

https://forms.cloud.microsoft/pages/responsepage.aspx?id=TNONygvtNkKSy1ZEv8-u1n60F89glxJKjOksXYU2i_ZUNldNNjJXMjA4T1NESExCMjBOOEhVVlU1Ry4u&route=shorturl
https://forms.cloud.microsoft/pages/responsepage.aspx?id=TNONygvtNkKSy1ZEv8-u1n60F89glxJKjOksXYU2i_ZUNldNNjJXMjA4T1NESExCMjBOOEhVVlU1Ry4u&route=shorturl


Taidetehtaan vaiheita –näyttely / Konstfabrikens olika skeden -utställning

• Taidetehtaan pääsisäänkäynnin yhteydessä 
nähtävissä oleva valokuvanäyttely Länsirannan 
teollisuusalueesta. Näyttelyssä esillä olevat 
valokuvat ovat kopioita Porvoon museon 
valokuvista, jotka omistaa Taidetehtaan säätiö.

• Näyttely on nähtävissä Taidetehtaan 
aukioloaikojen puitteissa. Näyttelyyn on ilmainen 
sisäänpääsy.

• Vid Konstfabrikens huvudingång visas en 
fotoutställning om industriområdet på Västra 
åstranden. Fotografierna i utställningen är 
kopior från Borgå museum, som ägs av 
Konstfabrikens stiftelse.

• Utställningen kan besökas under Konstfabrikens 
öppettider kostnadsfri.



Fotografiska: Simen Johanin näyttely avattu 
1.7.2026 Taidetehtaalla

Fotografiska: Simen Johans utställning öppnad
på Konstfabriken 1.7.2026 



Bannerimainonnalla vahvistetaan Taidetehdasta paikallisesti –
Bannerannonsering stärker Konstfabriken lokalt



Itäväylä, HBL, BBL, Uusimaa



Itäväylä, Borgåbladet



Itäväylä, Borgåbladet



Uusimaa
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