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Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista
Kolmannen kvartaalin aikana markkinoinnin painopisteenä olivat tapahtumien näkyvyyden kasvattaminen, 
matkailun kysynnän vahvistaminen, digitaalisten kanavien kehittäminen sekä kaupungin eri toimialojen 
markkinoinnin tukeminen. Tulokset osoittavat, että lähes kaikki keskeiset kanavat ja kampanjat tuottivat 
positiivista kasvua.

Tapahtumat
• Tapahtumat lisäsivät Porvoon näkyvyyttä, vahvistivat alueen matkailullista vetovoimaa ja toivat yhteen niin 

kaupunkilaisia, nuoria kuin matkailualan ammattilaisia. Onnistuneet tapahtumakokonaisuudet, kuten 
Jokikarnevaalit, nuorten konsertti, Suoma ry:n syysseminaari ja ensimmäiset Porvoon seudun 
Sadonkorjuujuhlat, keräsivät laajasti osallistujia ja saivat positiivista palautetta.

Visit Porvoon digitaaliset kanavat
• Visit Porvoon digitaaliset kanavat kasvoivat vahvasti. Verkkosivuston käyntimäärät nousivat yli 32 prosenttia, 

tapahtumakalenteri vakiinnutti asemansa yhtenä suosituimmista sisällöistä ja sosiaalisen median kanavat 
tavoittivat yhteensä miljoonia käyttäjiä. Erityisesti Instagramin, Facebookin ja TikTokin näkyvyys sekä 
vuorovaikutus kasvoivat merkittävästi, mikä vahvisti Porvoon tunnettuutta ja tapahtumien näkyvyyttä.



Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista

Matkailumarkkinointi Suomessa
• Kotimaan matkailumarkkinoinnin kampanjat tavoittivat miljoonia ihmisiä ja ohjasivat tehokkaasti liikennettä Visit Porvoon 

verkkosivuille. Kesä- ja offseason-kampanjat vahvistivat Porvoon näkyvyyttä ympärivuotisesti, ja yhteistyökampanjat tukivat 
matkailun kasvua sekä uusien kävijöiden tavoittamista.

Kansainvälinen matkailumarkkinointi
• Kansainvälinen matkailumarkkinointi lisäsi Porvoon näkyvyyttä keskeisillä kohdemarkkinoilla. Discover Finlandin kanssa toteutetut 

kampanjat saavuttivat satojatuhansia matkailijoita ja tuottivat verkkosivuille merkittävän määrän vierailuja kilpailukykyisellä 
kustannustasolla.

Medianäkyvyys
• Porvoo sai arvokasta kansainvälistä medianäkyvyyttä useissa merkittävissä julkaisuissa, kuten The Times UK:ssa, Time Outissa ja 

Canadian Geographicissa. Laaja näkyvyys vahvisti Porvoon asemaa kiinnostavana matkailu- ja vierailukohteena kansainvälisillä 
markkinoilla.

Matkailun kehittäminen
• Matkailun kehittämistyö eteni uuden Coastal & Rural Gems -hankkeen käynnistymisellä. EU-rahoitteisen hankkeen tavoitteena on 

vahvistaa rannikko- ja maaseutumatkailun kilpailukykyä sekä lisätä matkailuyritysten välistä yhteistyötä valtakunnallisesti.



Yhteenveto toimenpiteistä & tuloksista

Asumisen markkinointi
• Asumisen markkinoinnissa panostettiin näkyvyyteen ja kohdennettuihin kampanjoihin. Vaikuttajayhteistyö 

tavoitti laajan yleisön, ja digitaaliset kampanjat lisäsivät kiinnostusta Porvoota kohtaan asuinpaikkana sekä 
ohjasivat kävijöitä lisätiedon pariin.

Kaupungin toimialojen markkinointituki
• Markkinointipalvelut tukivat aktiivisesti kaupungin eri toimialoja ja hankkeita. Vuoden aikana tuotettiin 

monipuolista sisältöä eri kanaviin, kehitettiin Kilpilahden brändiä tulevien säädösten mukaisesti sekä tuettiin 
tapahtumia ja kampanjoita sisäisen verkkokaupan kautta laajalla materiaalituotannolla.

Taidetehdas
• Taidetehtaan markkinointi tuotti hyviä tuloksia sekä kävijämäärissä että digitaalisessa näkyvyydessä. 

Kesänäyttelyt houkuttelivat tuhansia kävijöitä, uutiskirjeiden avausprosentit pysyivät korkealla tasolla ja 
digitaaliset kampanjat sekä Google Grants -mainonta ohjasivat merkittävästi liikennettä verkkosivuille.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Under det tredje kvartalet låg marknadsföringens fokus på att öka synligheten för evenemang, stärka efterfrågan
på turism, utveckla de digitala kanalerna samt stöda marknadsföringen inom stadens olika enheter. Resultaten
visar att nästan alla centrala kanaler och kampanjer uppvisade en positiv utveckling.

Evenemang
Evenemangsåret fortsatte starkt under det tredje kvartalet. Borgå Åkarneval, ungdomskonserterna på
Konstfabriken, Suoma rf:s höstseminarium samt de första Borgåregionens Skördefest lockade tillsammans
tusentals besökare, stärkte samarbetet inom turismnäringen och ökade områdets attraktionskraft.

Visit Porvoos digitala kanaler
Visit Porvoos digitala kanaler utvecklades starkt. Antalet besök på webbplatsen ökade med över 32 procent, 
evenemangskalendern befäste sin ställning som ett av de mest populära innehållen och de sociala medierna 
nådde tillsammans miljontals användare. Särskilt synligheten och interaktionen på Instagram, Facebook och 
TikTok ökade betydligt, vilket stärkte Borgås kännedom och synligheten för stadens evenemang.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Turismmarknadsföring i Finland
• Kampanjerna för inhemsk turism nådde miljontals människor och styrde effektivt trafik till Visit Porvoos webbplats. 

Sommar- och lågsäsongskampanjerna stärkte Borgås synlighet året runt, och samarbetskampanjerna bidrog till att öka 
turismen och nå nya besökare.

Internationell turismmarknadsföring
• Den internationella turismmarknadsföringen ökade Borgås synlighet på viktiga målmarknader. Kampanjer som 

genomfördes tillsammans med Discover Finland nådde hundratusentals potentiella resenärer och genererade ett betydande 
antal besök på webbplatsen till en konkurrenskraftig kostnad.

Mediesynlighet
• Borgå fick värdefull internationell mediesynlighet genom flera betydande publikationer, såsom The Times UK, Time Out och 

Canadian Geographic. Den breda exponeringen stärkte Borgås position som ett attraktivt resmål för både turism och besök 
på den internationella marknaden.

Utveckling av turismen
• Utvecklingen av turismen tog ett viktigt steg framåt genom starten av projektet Coastal & Rural Gems. Det EU-finansierade 

projektet syftar till att stärka konkurrenskraften inom kust- och landsbygdsturismen samt främja samarbetet mellan 
turistföretag på nationell nivå.



Sammanfattning av åtgärder och resultat
Marknadsföring av boende
• Inom marknadsföringen av boende satsades det på synlighet och riktade kampanjer. Innehåll som 

producerades i samarbete med influerare nådde en bred publik, och digitala kampanjer ökade intresset för 
Borgå som bostadsort samt ledde besökare vidare till mer information.

Marknadsföringsstöd för stadens enheter
• Marknadsföringstjänsterna gav aktivt stöd till stadens olika verksamhetsområden och projekt. Under året 

producerades mångsidigt innehåll för olika kanaler, Sköldvik varumärke utvecklades proaktivt i enlighet med 
EU:s krav och den interna webbutiken stödde ett stort antal evenemang och marknadsföringsinsatser med 
omfattande materialproduktion.

Konstfabriken
• Marknadsföringen av Konstfabriken gav goda resultat både när det gäller besöksantal och digital synlighet. 

Sommarutställningarna lockade tusentals besökare, nyhetsbrevens öppningsgrad höll sig på en hög nivå och 
digitala kampanjer samt Google Grants-annonsering genererade betydande trafik till webbplatsen.



Tapahtumat - Evenemang



Porvoon Jokikarnevaalit



Porvoon Jokikarnevaalit 29.8.
• Porvoon Jokikarnevaalit järjestettiin neljättä kertaa August Eklöfin puistossa lauantaina 29.8.
• Tapahtumassa oli myyjiä kioskeissa ja alueen tapahtumakentällä musiikkia koko päivän.
• Tapahtuman kohokohtana oli tultasyöksevä lohikäärme, jota tultiin ihailemaan sankoin joukoin. 

Tuhannet ihmiset liikkuivat puiston alueella päivän aikana klo 12–23.

• Åkarnevalen i Borgå ordnades för fjärde gången i August Eklöfs parken på lördagen 29.8.
• Det ordandes försäljning i kioskerna och på områdets evenemangsområde uppträdde en stor mängd

artister under dagens lopp.
• Karnevalens höjdpunkt den eldsprutande draken samlade en stor mängd folk. Tusentals människor

rörde sig på området längs med dagen från kl. 12 till 23.



Porvoon Jokikarnevaalit 29.8.



Porvoon Jokikarnevaalit 29.8.



Porvoon Jokikarnevaalit 29.8.



Porvoon Jokikarnevaalit 29.8.



Osallistavan budjetoinnin rahoituksella konsertti
Taidetehtaalla 29.8.



Konsertti Taidetehtaalla 29.8.
• Osallistavan budjetoinnin rahoituksen mahdollistama konsertti järjestettiin Jokikarnevaalin 

yhteydessä Taidetehtaan Avanti-salissa lauantaina 29.8.
• Konsertissa esiintyi Cledos, Sara Bee, Elo ja DJ Maxone. Konsertteihin osallistui tuhansia nuoria.
• Konsertit olivat maksuttomia, ikärajattomia ja päihteettömiä.
• Projektissa oli mukana Visit Porvoon ja Porvoon nuorisopalveluiden henkilökuntaa.

• Deltagande budgeteringen möjliggjorde arrangerandet av konserten i Konstfabrikens Avantisal
lördagen 29.9.

• Cledos, Sara Bee, Elo och DJ MAxone uppträdde i konserterna och tusentals unga deltog under 
kvällens lopp.

• Konserterna var avgiftsfria, rusmedelsfria och hade ingen åldersgräns.
• I projektet deltog Visit Porvoo och Borgå ungdomstjänster.



Visit Porvoo & Suoma ry. syysseminaari 17.-18.9.



Syysseminaari Haikon kartanolla
• 60 osallistujaa
• Seminaarivieraita ympäri Suomen
• Vierailijoilta kiitosta kiinnostavasta ohjelmasta

• 60 deltagare
• Seminariegäster från runt om i Finland
• Tack för programmets innehåll



Porvoon seudun Sadonkorjuujuhlat 19.9.



Porvoon seudun Sadonkorjuujuhlat 19.9.
• Porvoon seudun Sadonkorjuujuhlat järjestettiin ensimmäistä kertaa lauantaina

19.9. Tapahtuma ulottui Pellingistä Askolaan ja mukana oli 19 eri toimijaa. 
• Sadonkorjuujuhlia mainostettiin laajasti paikallisesti ja sosiaalisessa mediassa. 

Lisäksi tapahtumalla oli näkyvyyttä Helsingin keskustan digipinnoilla.
• Tapahtumassa oli maksuton bussikuljetus keskustasta kaikkiin kohteisiin ja busseja

myös käytettiin ahkerasti. Tapahtumaan osallistuttiin ahkerasti myös omilla
autoilla.

• Borgåregionens Skördefest ordnades för första gången lördagen 19.9. 
Evenemanget sträckte sig från Pellinge till Askola med 19 olika punkter. 

• Skördefestens annonser visades lokalt, i sociala medier samt I Helsingfors
centrum på olika digiytor.

• Evenemanget erbjöd avgiftsfri busstransport från Borgå torg till alla punkter
under dagens lopp och bussarna användes också till största grad. Egna bilar
användes till största del för att nå olika punkterna.

Sadonkorjuujuhlien TikTok-
näkyvyys



Visit Porvoo –kanavat/-kanaler



Visitporvoo.fi 1.7.–30.9.2026
• 186 153 käyntiä/besök (+ 32,6% vs. 2025)
• Suosituimmat sisällöt / Polpuläraste innehåll: 

etusivut/framsidorna(FI, SV, EN), 
Ravintolat & kahvilat /Restauranger & Caféer (FI)

• Jokikarnevaalit / Åkarneval
• Tapahtumakalenteri / Evenemangskalendern: 

40 059 (-0,29% vs. 2025) käyntiä / besök
•
• Uutta/ Nytt:
• Sivuston kehitystyön ja konseptoinnin edistäminen.
• AI-avusteisten työkalujen vertailu ja 

mahdollisuuksien selvitystä matkailijoiden hyödyksi. 
• Arbete med utveckling och konceptplanering av 

webbplatsen forstsätter.
• Jämförelse av AI-assisterade verktyg och utredning av 

deras möjligheter att betjäna turister.



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Instagram



Visit Porvoo sosiaalisessa mediassa –
i social media / Facebook



Instagram 1.7.–30.9.2026 (vs. 31.3.-30.6.2026)



Instagram – top content by views 1.7.–30.9.2026



Facebook 1.7.–30.9.2026 (vs. 31.3.-30.6.2026) 



Facebook – top content by views 1.7.–30.9.2026



TikTok 1.7.–30.9.2026



TikTok mainonta 1.7.-30.9.2006
• Taidetehtaan kesänäyttelyt / 

Konstfabrikens sommarutställningar: 391,5 t näyttökertaa/visningar
• Jokikarnevaalit / Åkarneval: 

894,7 t näyttökertaa/visningar
• Porvoon seudun Saldonkorjuujuhlat /

Borgåregionens Skördefest: 481,4 t näyttökertaa/visningar
• Taidetehtaan syksyn keikat ja konsertit / 

Konstfabrikens höstens evenemang: 
436,9 t näyttökertaa/visningar (syys-loka/sep-oct)



Uutiskirjeet Visit Porvoo rekisterille 
Visit Porvoo Nyhetsbrev
• Lähetykset heinä-, elo- ja syyskuussa
• Heinäkuun avausprosentti ja suosituin linkki : 

27,83 %, Tutustu Askolaan 
• Elokuu: 27,14 %, Muinaistulien yö Porvoon 

Hamarinrannassa
• Syyskuu: 29,37 %, Lue lisää (Porvoon seudun 

Sadonkorjuujuhlat)

• Skickade brev i juli, augusti och september
• Juli-öppningsprocent och populäraste länken: 

27,83 %, Bekanta dig med Askola
• Augusti: 27,14 %, Forneldarnas natt i Porvoon 

Hamarinranta
• September: 29,37 %, Läs mer (Borgåregionens

Skördefest)



Uutiskirjeet LinkedInissä | 
Nyhetsbrevet på LinkedIn
• Julkaisut kuukausittain

• Heinäkuussa: Keväisessä Porvoossa yhdistyy kaupunkiloma ja 
luontoelämykset

• Elokuussa: Samettiset loppukesän illat kutsuvat nauttimaan 
Porvoon unohtumattomista elämyksistä

• Syyskuussa: 

• Månatliga inlägg
• Juli: Juli fyllt av sommarhärligt i Borgå
• Augusti: Sammetslena sensommarkvällar i Borgå bjuder in 

till oförglömliga upplevelser
• September: September i Borgå är fyllt av stämning och 

evenemang

• Tulokset | Resultat vs. 29.3.-30.6.
• Impressions +42,45 %
• Engagements +67,09 %
• Article views -4,98 %



YouTube, display- & hakusanamainonta 
/sökordsannonsering
Youtube
Näytöt/Visningar: 105 520
Katselukerrat: 28 381
Katselu %: 26,9

Display (SV)
Näytöt/Visningar: 739 543
Klikit: 28 915
CTR: 3,91

Hakusanat/Sökord

Ruotsi kampanja/ Kampanjen till Sverige
Näytöt/Visningar: 11 662
Klikit: 1 196
CTR: 10,26

Kotimaan matkailu & Tampere/turism i Finland
& Tammerfors: 
Näytöt/Visningar: 28 560  & 14 971
Klikit: 11 790 & 1 306
CTR: 41,28 & 8,72

Tapahtumat – Evenemang
Näytöt/Visningar: 7 037
Klikit: 2 142
CTR: 30,44

Rekrytointi- Rekrytering
Näytöt/Visningar: 13 214
Klikit: 2 309
CTR: 17,47

Tontit – Tomter
Näytöt/Visningar: 6 602
Klikit: 1 198
CTR: 18,15

Harrastukset – Hobbyn
Näytöt/Visningar: 3 918
Klikit: 598
CTR: 15,26



Matkailu | Turism



Matkailumarkkinointi | Turismmarknadsföring
• Vaikuttajayhteistyö asuminen+matkailu: Katri Kilpeläinen 21.8.
• Sanoma AdManager
• YouTube -mainonta Offseason miniloma; Pk-seutu, Pirkanmaa, 

Lahden seutu
• Google Display ruotsiksi, miniloma
• LinkedIn-mainonta syksyn tapahtumista
• HBL 1/1 sivu+digi, ilmestyy 20.9.
• Mondo-lehti, 1/1 sivu, julkaisupäivä 12.8.
• 100syytä-kampanja

• Influencersamarbet med Katri Kilpeläinen, boende&turism
• Sanoma AdManager
• YouTube -kampanja, offseason minisemester i 

huvudstadsregionen, Birkaland och Lahtisregionen
• Google Display på svenska, minisemester
• LinkedIn-reklam, höstens evenemang
• HBL print+digi, publiceras 20.9
• Tidningen Mondo, publiceras 12.8
• 100syytä-kampanjen



AdManager kampanjat – kampanjer
• Kampanjat (7 kpl) käynnissä kesä-heinäkuussa eri 

teemoilla; saaristo, shoppailu, ruoka, kulttuuri, 
tapahtumat, viipymä

• Kohdennus: PK-seutu, Pirkanmaa, Kymenlaakso, 
Päijät-Häme

• Yhteensä kesän kampanjat keräsivät kesä-
elokuussa n. 4,1 miljoonaa näyttöä ja yli 12 
tuhatta klikkiä 

• Kampanj i juni-augusti med olika teman; 
skärgården, shopping, mat, kultur, evenemang
och övernattning

• Huvudstadsregionen, Birkaland, 
Kymmenedalen, Päijät-Tavastland

• Sammanlagt fick vårens kampanjer ca 4,1 
miljoner visningar och över 12 t klickningar



AdManager kampanjat – kampanjer
(offseason)

• Kampanja käynnissä elo-syyskuussa eri teemoilla; 
tapahtumat, ruoka, shoppailu ja miniloma

• Kohdennus: Uusimaa, Kymenlaakso, Päijät-
Häme, Pirkanmaa

• Yhteensä kampanja keräsivät elo-syyskuussa n. 
1,6 miljoonaa näyttöä ja yli 3 500 tuhatta klikkiä 

• Kampanj i augusti-september med olika teman; 
evenemang, mat, shopping och minisemester

• Nyland, Birkaland, Kymmenedalen, Päijät-
Tavastland

• Sammanlagt fick vårens kampanjer ca 1,6 
miljoner visningar och över 3 500 klickningar



100syytä –kampanja | -kampanjen

• Visit Porvoo osallistui Suomen matkailuorganisaatioiden yhdistys Suoma 
ry:n koordinoimaan valtakunnalliseen 100 syytä matkailla Suomessa -
yhteiskampanjaan. 

• Kampanjan tavoitteena oli innostaa suomalaisia matkailemaan 
kotimaassa sekä koota yhteen Suomen kiinnostavimpia 
matkailuelämyksiä, paikallisia helmiä ja kesävinkkejä helposti 
löydettäväksi eri puolilta maata.

• Visit Porvoon ja 100 Syytä matkailla Suomessa –tilien yhteispostaukset 
saavuttivat lähes 101.000 näytöt.

• Visit Porvoo deltog i den rikstäckande gemensamma kampanjen ” 100 
syytä matkailla Suomessa”, som samordnades av Suoma ry –
föreningen för finländska turismorganisationer.

• Kampanjens syfte var att inspirera finländare att resa inom landet och
att samla landets mest lockande reseupplevelser, lokala smultronställen
och sommartips från alla delar av landet – i en lättillgänglig samling.

• Visit Porvoos och 100 syytä matkailla Suomessa –kontonas inlägg
nådde nästan 101.000 visningar.



Vanhan Porvoon työmaa-aita / Byggstängslet i Gamla Borgå 

• Vanhan Porvoon itäisen rantamuurin 
peruskorjaus näkyi katukuvassa parhaimpaan 
matkailusesonkiin. Yhteistyössä Porvoon 
Museon kanssa siihen toteutettiin näyttely 
historiallisista kuvista nopealla aikataululla 
niin paikallisten kuin matkailijoiden iloksi.

• Grundrenoveringen av den östra
strandmuren i Gamla Borgå präglade
stadsbilden under den mest intensiva
turistsäsongen. I samarbete med Borgå 
museum skapades på kort tid en utställning
med historiska fotografier till glädje för 
såväl Borgåbor som besökare.



Matkailun kehittäminen | Turismutveckling
Uusi Coastal & Rural Gems –hanke käynnistyi 1.9.

Coastal and Rural Gems -hankkeen tavoitteena on vahvistaa Suomen rannikko- ja 
maaseutualueiden matkailuyritysten kilpailukykyä kehittämällä ylimaakunnallisia matkailutuotteita 
sekä lisäämällä yritysten välistä yhteistyötä. Hanke kokoaa matkailuyrityksiä, kuntia ja 
kehittäjäorganisaatioita eri rannikkoalueilta yhteiseen kehittämistyöhön.

Coastal and Rural Gems -yhteishanke on saanut rahoituksen EU:n maaseuturahastosta. 

Lisätietoja https://www.visitporvoo.fi/matkailualan-ammattilaisille/coastal-rural-gems-hanke/

Det nya Coastal & Rural Gems –projektet startade 1.9

Projektet Coastal and Rural Gems strävar till att stärka konkurrenskraften hos turismföretag i 
Finlands kust- och landsbygdsområden genom att utveckla gränsöverskridande turismprodukter
och öka samarbetet mellan företagen. Projektet sammanför turismföretag, kommuner och
utvecklingsorganisationer från olika kustregioner för gemensamt utvecklingsarbete.

Det nationella gemensamma projektet Coastal and Rural Gems beviljades finansiering från 
Europeiska jordbruksfonden för landsbygdsutveckling. 

Mer info https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/
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https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/
https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/
https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/
https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/
https://www.visitporvoo.fi/sv/for-experter-inom-turism/coastal-rural-gems-projektet/


Medianäkyvyys | Mediasynlighet

Time Out 15.7.2026

Salon Seudun Sanomat 
2.9.2026

Itäväylä 7.9.2026

Travel News 
16.9.2026

Uusimaa 
4.9.2026

https://www.timeout.com/fi/suomi/porvoo-tekemista
https://www.sss.fi/2026/09/yrityssalo-lahtee-veturiksi-poikkeuksellisen-suurelle-rannikon-ja-maaseudun-matkailuhankkeelle/
https://www.sss.fi/2026/09/yrityssalo-lahtee-veturiksi-poikkeuksellisen-suurelle-rannikon-ja-maaseudun-matkailuhankkeelle/
https://www.itavayla.fi/teksti/porvoo-ja-sipoo-mukana-uudessa-valtakunnallisessa-matkailuhankkeessa-6.2.86354.487c0c6f3a
https://www.travelnewsfinland.fi/matkailuala/rannikolle-syntyy-uusia-kiertomatkareittejae/404350
https://www.travelnewsfinland.fi/matkailuala/rannikolle-syntyy-uusia-kiertomatkareittejae/404350
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9765817
https://www.uusimaa.fi/paikalliset/9765817


Kansainvälinen 
matkailumarkkinointi |

Internationell
turismmarknadsföring



Markkinointitoimenpiteet | 
Marknadsföringsåtgärder
• The Times UK mediamatka, heinäkuu
• Nordic Marketing Coastal gems -uutiskirjesarja Saksaan 8.9.
• Discovering Finland meta-kampanja Helsinkiin saapuvat kansainväliset 

matkailijat kesäkuusta syyskuuhun
• Discovering Finland meta-kampanja Ruotsi kesäkuusta elokuuhun
• Discovering Finland meta-kampanja Southeast Finland -yhteistyössä 

Saksaan ja Hollantiin 4 kk
• Aftonbladet digikampanja, viikot 39-42

• The Times UK, mediaresa, juli
• Nordic Marketing Coastal gems – nyhetsbrev till Tyskland 8.9
• Discovering Finland meta-kampanj riktat till internationella resenärer i 

Helsingfors, juni-september
• Discovering Finland meta-kampanj riktat till Sverige juni-augusti
• Discovering Finland meta-kampanj i Southeast Finland -samarbetet riktat

till Tyskland och Holland 4 månader
• Aftonbaldet digikampanj, veckorna 39-42



Discovering Finland –kampanjat | -kampanjer
Helsinkiin saapuvat kansainväliset yleisöt 1.6.-
30.9.2026
• Julkaisu kerran viikossa FB-sivulla englanniksi, lisäksi 

Instagram-julkaisuja
• Reels-videot ja stories -julkaisut (IG + FB) kerran 

viikossa

Internationella besökare i Helsingfors 1.6-30.9.2026
• Inlägg en gång i veckan på FB-sidan på engelska, 

dessutom Instagram inlägg
• Reels-videor och stories (IG+FB) en gång i veckan

Tulokset | Resultat
• Orgaaninen näkyvyys (julkaisut + stories) | Organisk

synlighet (inlägg + stories): n.|ca. 600 000  näyttöä | 
visningar

• Maksettu mainonta tavoitti | Betald marknadsföring
nådde:  118 897  henkilöä | personer

• Klikit sivulle | Klick till sidan 16 534, cost/click 0,12€, click rate
3,13 % 

• Kaikki klikkaukset | Alla klick: 30 327, click rate 5,75 %



Discovering Finland –kampanjat | -kampanjer
Helsinkiin saapuvat kansainväliset yleisöt 1.6.-
30.9.2026
Internationella besökare i Helsingfors 1.6-30.9.2026
• Esimerkkejä orgaanisista julkaisuista| Exempel på

organiska inlägg
• n.|ca. 600 000  näyttöä | visningar



Discovering Finland –kampanjat | -kampanjer
Ruotsi 1.6.-31.8.2026
• Meta –kampanja

Sverige 1.6-31.8.2026
• Meta -kampanj

Tulokset | Resultat
• Maksettu mainonta tavoitti | Betald marknadsföring

nådde:  127 540 henkilöä | personer
• Klikit sivulle | Klick till sidan 17 688, cost/click 0,08€, click rate

5,80 % 
• Kaikki klikkaukset | Alla klick: 20 910, click rate 6,86 %



Southeast Finland –yhteistyö | -samarbete
DISCOVERING HELSINKI SUMMER 2026 Yhteismarkkinointikampanja 1.5.2026 - 31.8.2026 | Gemensam
marknadsföringskampanj

• Yhteiskampanjan kumppaneita markkinoidaan pääkaupunkiseudun tai lähialueen MUST SEE -vierailukohteina. 
• Orgaanisten kohderyhmien hyödyntämisen lisäksi kampanjalle tehdään Meta-mainontaa kansainvälisille yleisöille. 
• Kampanjan tärkeänä sisältönä ovat kohderyhmille suunnatut mielenkiintoiset yhteisartikkelit. 
• Teksti käännetty englanniksi, espanjaksi, saksaksi, ranskaksi ja hollanniksi

• Discover Southeast Finland: 10 Must Visit Summer Destinations
• Viikoittaiset Facebook-postaukset ja reels-videot ja stoorit
• Kohdennettu maksullinen Meta-mainonta KV-yleisöille
• Kumppanin oma somemarkkinointi: kumppanista tehdään myös omia postauksia Discovering Finlandin Facebook-sivulle 

kumppanuuden mukaan
• Instagram-postauksia ja stooreja kampanjan tueksi

• Som en del av den gemensamma kampanjen marknadsförs partnerföretagen som MUST SEE-besöksmål i 
huvudstadsregionen och dess närområden. 

• Förutom att dra nytta av befintliga organiska målgrupper kompletteras kampanjen med riktad Meta-annonsering för 
internationella målgrupper. 

• Ett centralt innehåll i kampanjen är inspirerande och målgruppsanpassade artiklar som lyfter fram destinationerna och
upplevelserna. 

• Artikkeln översattes till engelska, spanska, tyska, franska och nederländska
• Facebook-inlägg varje vecka samt reels och stories
• Riktad betald Meta-annonsering för internationella målgrupper
• Som en del av samarbetet genomförs även egen marknadsföring i sociala medier, där partnerföretagen får synlighet

genom separata inlägg
• Instagram-inlägg och stories stöder kampanjen

https://www.discoveringfinland.com/blog/discover-southeast-finland-10-must-visit-summer-destinations/
https://www.discoveringfinland.com/blog/discover-southeast-finland-10-must-visit-summer-destinations/


Vaikuttaja-, FAM- ja mediavierailut | Influencer-, 
FAM- och mediabesök

• The Times UK, 1 pax
• Club des Chefs des chefs des Chefs, 

kansainvälinen ryhmä | Internationell
grupp, 68 pax

• Hola Travel LLC, Espanja | Spanien, 2 pax
• Via Hansa / Cox & Kings, UK & US, 6 pax
• Your Fair Journey, Saksa | Tyskland, 1  pax



Medianäkyvyys | Mediasynlighet
The Times UK, 22.8.2026

Le Petit Futé Instagram 
@lepetitfuteofficiel, 31.8.2026

Time Out Finland 15.7.2026

The Nomads
You Know

4.9.2026

@mitogonzalez 
16.7.2026

Canadian Geographic 
20.8.2026

https://www.thetimes.com/travel/destinations/europe-travel/finland/im-a-war-correspondent-in-the-happiest-country-on-earth-fth8blln5
https://www.thetimes.com/travel/destinations/europe-travel/finland/im-a-war-correspondent-in-the-happiest-country-on-earth-fth8blln5
https://www.instagram.com/p/DctJZjWoCcv/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DctJZjWoCcv/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DctJZjWoCcv/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DctJZjWoCcv/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DctJZjWoCcv/?img_index=1
https://www.timeout.com/finland/travel/porvoo-things-to-do
https://thenomadsyouknow.co.uk/how-to-enjoy-a-magical-winter-weekend-in-porvoo-finland/
https://thenomadsyouknow.co.uk/how-to-enjoy-a-magical-winter-weekend-in-porvoo-finland/
https://thenomadsyouknow.co.uk/how-to-enjoy-a-magical-winter-weekend-in-porvoo-finland/
https://thenomadsyouknow.co.uk/how-to-enjoy-a-magical-winter-weekend-in-porvoo-finland/
https://thenomadsyouknow.co.uk/how-to-enjoy-a-magical-winter-weekend-in-porvoo-finland/
https://www.instagram.com/mitogonzalez/
https://www.instagram.com/mitogonzalez/
https://canadiangeographic.ca/articles/the-essential-itinerary-helsinki-finland/
https://canadiangeographic.ca/articles/the-essential-itinerary-helsinki-finland/


Asumisen markkinointi -
Marknadsföring av boende



Porvoolaiset vaikuttajat / Borgåbaserade influencers
• Kampanjan sai jatkoa elokuussa ja jatkuu vielä 

syksyn mittaan. Yhteistyö @bykatrikilpiainen 
vaikuttajan kanssa keräsi paljon huomiota. 
Sisällön katselukerrat (5.10.) 140,4k

• Kampanja jatkuu vielä syksyllä ja paikallisia 
vaikuttajia on muutenkin tarkoitus yhdistää 
jatkossa Porvoon markkinointiin.

• Kampanjen fortsatte i augusti och pågår ännu
under hösten. Samarbetet med influencern
@bykatrikilpiainen väckte stort intresse. 
Innehållet har visats 140,4k gånger (5.10).

• Kampanjen fortsätter under hösten, och tanken
är även att i fortsättningen integrera lokala
influencers i marknadsföringen av Borgå.



Muuta asumisen mainontaa
• Bo Living julkaisussa 
• I publikationen Bo Living.

• Tonttitaulut maastoon alueille, jossa suurin 
osa tonteista on jo rakennettu, mutta 
muutama tontti jäänyt myymättä. 

• Skyltar för tomter placerades ut i områden
där merparten av tomterna redan har
bebyggts, men där några enstaka tomter
fortfarande är osålda.

• Ulkosuomalaisille kohdennettu 
bannerikampanja Sanomien verkostossa 
jatkuu. Näytöt Q3 460k, klikit 1170kpl. CPM 
4,00€.

• Bannerkampanjen som riktar sig till 
utlandsfinländare i Sanomas nätverk 
fortsätter. Antal visningar under Q3: 460 
000, antal klick: 1 170. CPM 4,00 €.



Kaupungin toimialat –
Stadens enheter



Porvoon bussi / Borgåbussen
• Porvoon bussille videotuotanto, jossa toteutettu:

• Elokuvamainontaan sopiva 20sek aineisto 
pyörimään paikalliseen teatteriin. Mainonta 13.8.-
15.11.2026.

• Pitkä vaakavideo, hyödynnetään mm. Porvoo Infon 
näytöillä ja verkkosivustolla: Porvoon bussi –
Porvoo

• 10 sek versioita someen ja infonäytöille

Videoproduktion för Borgåbussen, inklusive:
• En 20 sekunder lång film anpassad för bioreklam, 

som visas på den lokala biografen. 
Kampanjperiod 13.8–15.11.2026.

• En lång liggande video som används bland annat 
på Borgåinfos skärmar och på webbplatsen: 
Borgåbussen – Borgå.

• Versioner på 10 sekunder för sociala medier och
informationsskärmar.

https://www.porvoo.fi/asuminen-ymparisto/kadut-ja-liikenne/porvoon-bussi/
https://www.porvoo.fi/asuminen-ymparisto/kadut-ja-liikenne/porvoon-bussi/
https://www.porvoo.fi/asuminen-ymparisto/kadut-ja-liikenne/porvoon-bussi/


Arki rullaa nyt puoleen hintaan/ 
Vardagen rullar nu till halva priset

• Kampanjan sisältö ja laajuus perustuvat toimialan sekä 
liikennöitsijän kanssa sovittuun kokonaisuuteen. 
Kaupungin markkinointi tukee kampanjaa sovituilla 
toimenpiteillä, mutta pääpaino on tiedottamisessa 
mainonnan sijaan. Kampanjan aikana Porvoon bussin 
kaikki mobiililiput ovat Matkat-sovelluksessa puoleen 
hintaan ajalla 12.10.–12.4.

• Kampanjens innehåll och omfattning baseras på den
helhet som har överenskommits med verksamhetsområdet
och trafikoperatören. Stadens marknadsföring stöder
kampanjen genom överenskomna åtgärder, men
tyngdpunkten ligger på kommunikation snarare än på
annonsering. Under kampanjperioden säljs alla 
mobilbiljetter för Borgåbussen i appen Matkat till halva 
priset under perioden 12.10–12.4.



Yritystonttien ja kiinteistöjen mainontaa
• Ölstenssin ja Kuninkaanportin yritystonttien mainontaan liittyviä 

toimenpiteitä:
• Printtimainonta
• Kuukausittaiset nostot Posintran uutiskirjeisiin

• Myyntikohteet sivustolle kaupungin myynnissä olevat kohteet ja 
sivun mainonta linkedinissä. Lisäkohteita pyritään lisäämään sitä 
mukaan, kun kohteiden myyntiaikataulu vahvistuu.

Marknadsföringsåtgärder för företagstomterna i Ölstens och
Kungsporten:
• Printannonsering
• Månatlig synlighet i Posintras nyhetsbrev.

Försäljningsobjekten har publicerats på
webbplatsen för stadens tomter och
objekt till salu, och sidan marknadsförs
även på LinkedIn. Målsättningen är att
löpande lägga till fler objekt i takt med
att försäljningstidtabellerna för dem
fastställs.



Työllisyyspalvelut / Sysselsättningstjänster
• Nuorten työllistymissetelin uusien 

ehtojen viestinnän tukeminen. Ehdot 
uudistuivat 1.7. joten ajankohta oli 
hankala.  Jalkautus muun muassa 
Porvoo Infon näytöille, Linkediniin ja 
Porvoon kaupungin muihin 
somekanaviin.

• Stöd för kommunikationen kring de 
nya villkoren för 
sysselsättningssedeln för unga. 
Villkoren förnyades den 1.7, vilket
gjorde tidpunkten utmanande. 
Informationen spreds bland annat 
via Borgåinfos skärmar, LinkedIn 
och Borgå stads övriga sociala
mediekanaler.



Kilpilahden brändityö
EU:n viherpesun torjuntaa vahvistava direktiivi 
(EU) 2024/825, Empowering Consumers for the
Green Transition, tuli voimaan 27.3.2024, ja sen 
säännöksiä aletaan soveltaa 27.9.2026 alkaen. 
Täällä mm. tarkennuksia siihen, millaisia geneerisiä 
ympäristöväittämiä voi käyttää ja mitä pitää pystyä 
todentamaan. Siksi yritysalueen sloganissa ja logon 
yhteydessä oleva termi ”kestävä” on päätetty poistaa 
sekä muun muassa hissipuhetta hieman muokattu.

HISSIPUHE: 
Kilpilahden yritysalue on Pohjoismaiden 
merkittävimpiä bio- ja kiertotalouden keskittymiä. 
Huippuosaajien paikka, jossa kehitetään biotaloutta 
ja hyödynnetään teollisuuden jätteet ja sivuvirrat 
muuttamalla ne arvokkaiksi raaka-aineiksi. Lisäksi 
fossiilisia raaka-aineita prosessoidaan 
korkealaatuisiksi tuotteiksi. Materiaaleja 
kierrätetään myös yritysten välillä. Ihmisten, 
ympäristön ja toiminnan turvallisuus on tärkein 
arvomme.

Kilpilahti on lähellä Helsinkiä, vielä lähempänä 
Porvoota ja kätevien yhteyksien päässä myös 
lentoasemalta ja Vuosaaren satamasta.



Utveckling av varumärket Sköldvik
EU:s direktiv (EU) 2024/825 om att stärka skyddet
mot grönmålning, Empowering Consumers for the
Green Transition, trädde i kraft den 27.3.2024 och
dess bestämmelser börjar tillämpas från och med den
27.9.2026. Direktivet innehåller bland annat 
preciseringar om vilka generella miljöpåståenden
som får användas och vilka påståenden som måste
kunna verifieras. Därför har man beslutat att ta bort
termen ”hållbar” i företagsområdets slogan och i 
anslutning till logotypen samt att göra vissa
justeringar i bland annat hisspresentationen.

HISSPRESENTATION:
Sköldviks företagsområde är ett av Nordens mest
betydande koncentration för bioekonomi och 
cirkulär ekonomi. Här samlas spetskompetens för 
att utveckla bioekonomin och ta till vara industrins 
avfall och sidoströmmar genom att omvandla dem
till värdefulla råvaror. Dessutom förädlas fossila 
råvaror till högkvalitativa produkter. Material 
återvinns också mellan företagen. Människornas, 
miljöns och verksamhetens säkerhet är vårt 
viktigaste värde.

Sköldvik ligger nära Helsingfors, ännu närmare 
Borgå och det finns också goda förbindelser från 
flygplatsen och Nordsjö hamn.



Muu mainonnan tuki / Stöd för marknadsföring
• Sisäinen verkkokauppa, joka tukee muun 

muassa tapahtumien järjestämisessä omaa 
henkilökuntaa. Erillisiä tilauksia 14, joissa lähes 
1000 erillistä tuotetta avainnauhoista 
messuosaston lainaan. Tapahtumia mm. 
MoveFest liikuntamessut, Suoma-seminaari ja 
Työllisyys ja yrittäjyysfoorumi.

• Intern webbutik som stöder den egna
personalen bland annat vid arrangemang av 
evenemang. Totalt 14 separata beställningar
med närmare 1 000 enskilda produkter, från
nyckelband till utlåning av mässmonter. 
Evenemang som stöddes var bland annat 
MoveFest-motionsmässan, Suoma-seminariet
samt Forum för sysselsättning och företagande.



Muu mainonnan tuki / Stöd för marknadsföring
• Ulkomainostila hankittu toimialojen 

hyödynnettäväksi Loviisantien varressa.
• Utomhusreklam köpt från externa aktörer

för verksamhetsområdenas användning
längs Lovisavägen.

• Linkedin mainonta. Mm. Talousjohtajan 
rekrytointi ja myyntikohteet sivuston 
nostot

• LinkedIn-annonsering, bland annat för 
rekryteringen av ekonomidirektör samt
lyft av objekt till salu på webbplatsen.

• Materiaalien tuotannon graafinen tuki 
• Grafiskt stöd för material production



Markkinoinnin kehittäminen / Utveckling av 
marknadsföringen
• Markkinointi- ja sisällöntuotantopalveluiden 

puitesopimuskilpailutus käynnissä ja uudet 
puitesopimukset on tarkoitus solmia 
alkamaan 1.1.2027. Erillisinä osa-alueina:
• Visuaalinen suunnittelu ja 

markkinointimateriaalien tuotanto
• Strateginen konsepti- ja 

kampanjasuunnittelu
• Sisältösuunnittelu ja tekstintuotanto

• Lisäksi käynnissä brändin pääviestien ja 
esitysaineiston päivitys.

Upphandlingen av ramavtal för 
marknadsförings- och
innehållsproduktionstjänster pågår och de 
nya ramavtalen är avsedda att träda i kraft
den 1 januari 2027. Upphandlingen omfattar
följande delen:
• Visuell planering och produktion av 

marknadsföringsmaterial
• Strategisk koncept- och

kampanjplanering
• Innehållsplanering och textproduktion

• Dessutom pågår en uppdatering av stadens
brand samt presentationsmaterialet.



Yhteistyö Futucast podin kanssa – Samarbete med Futucast

Miten kaupunki varautuu kriisiin? | Minna 
Ruolanto #6424 – YouTube

• Futucast podin kanssa toteutettiin 2025-2026 aikana 2 
jaksoa, joissa kaupungin asiantuntijat toivat esille 
kaupungin tekemää työtä ilmaston sekä varautumisen 
eteen.

Jaksot keräsivät yhteensä 
• 13 400 kuuntelua
• 680 katselutuntia
• 146 000 näyttökertaa

• Tillsammans med Futucast-podden producerades två 
avsnitt under 2025-2026, där stadens experter lyfte fram 
stadens insatser för klimatarbete och beredskapen.

Avsnitten samlade totalt:
13 400 lyssningar, 680 tittartimmar, 146 000 visningar

https://www.youtube.com/watch?v=-uwe8CRN7cI
https://www.youtube.com/watch?v=-uwe8CRN7cI
https://www.youtube.com/watch?v=-uwe8CRN7cI
https://www.youtube.com/watch?v=-uwe8CRN7cI


Taidetehdas - Konstfabriken



• Kesänäyttelyt Taidetehtaalla / 
Sommarutställningar på Konstfabriken

• 4 kesätyöntekijää / sommararbetare
• Kesänäyttelyiden yhteismarkkinointia 

(Fotografiska & Porvoon Taidehalli) / gemensam 
marknadsföring av sommarutställningar

• Kävijöitä/Besökare: 4000
• Kesänäyttelyt houkuttelivat tuhansia kävijöitä 

Taidetehtaalle – Taidetehdas
• Sommarutställningarna lockade tusentals

besökare till Konstfabriken - Konstfabriken

Fotografiska: Simen 
Johan 1.7.-2.8.2026

https://www.taidetehdas.fi/uutiset/kesanayttelyt-houkuttelivat-tuhansia-kavijoita-taidetehtaalle/
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/kesanayttelyt-houkuttelivat-tuhansia-kavijoita-taidetehtaalle/
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/kesanayttelyt-houkuttelivat-tuhansia-kavijoita-taidetehtaalle/
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/kesanayttelyt-houkuttelivat-tuhansia-kavijoita-taidetehtaalle/
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/kesanayttelyt-houkuttelivat-tuhansia-kavijoita-taidetehtaalle/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/
https://www.taidetehdas.fi/sv/uutiset/sommarutstallningarna-lockade-tusentals-besokare-till-konstfabriken/


Materiaaleja / Materialer





• Taidetehtaan tapahtumat ja elämykset diginäytöillä/ 
Evenemang på digiskärmen: Kauppakeskus Lundi, Loviisantie, 
kaupungin omat näytöt/ Evenemang och upplevelser i 
Köpcentrum Lundi, Lovisavägen och stadens egna skärm

•
• Meta-kampanjat: kesänäyttelyt

117,4 t katselukertaa,  40 t katsojaa
• Kampanjer i Meta: sommarutsällningar

117,4 t visningar, 40 t tittare
•
• Uutiskirjeet heinä-syyskuussa, keskimääräinen avausprosentti 

32,5% 
• Nyhetsbrev i juli-september, genomsnittlig öppningsprosent

32,5% 
•
• Taidetehdas.fi sivusto heinä-syyskuussa/ websidan under juli-

september: 16 864 t käyntiä/besök, suosituimmat 
sisällöt/populäraste innehåll: tapahtumat (evenemang FI), 
etusivu (framsidan FI) ja Fotografiskan näyttely (Fotografiska
utställning FI)

Heinä-syyskuun toimenpiteitä & tuloksia
Åtgärder och resultat i juni-september



• Leadoon botit: 168 aloitettua keskustelua, 9 
liidiä

• Google Grants yhteistyö: 8 161 klikkiä (heinä-
syyskuu) sivustolle

• Ajankohtaiset uutiset ja artikkelit: 
https://www.taidetehdas.fi/uutiset/ 

•
• Leadoo: 168 diskussioner, 9 leads
• Samarbete med Google Grants: 8 161 klicks på 

websidan (juli-september)
• Aktuella nyheter och artiklar: Nyheter -

Konstfabriken

Heinä-syyskuun toimenpiteitä & tuloksia
Åtgärder och resultat i juni-september

https://www.taidetehdas.fi/uutiset/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/
https://www.taidetehdas.fi/sv/nyheter/


• Digimainontaa Porvoon paikallismediassa sekä 
HBL.

• Uusien graafisten aineistojen viimeistely ja 
käyttöönotto tukemaan paremmin Taidetehtaan 
viestintää ja markkinointia. 

• Sivuston kehitystyön suunnittelua. 
• Uutta valokuvamateriaalia Taidetehtaan 

markkinoinnin ja viestinnän käyttöön 
• Itäväylän liite syyskuussa: 

https://digi.itavayla.fi/p/liitteet/taidetehdas-30-9-
2026/r/1/1/5075/2472424?mainissue=2472508 

• Kampanjat Metassa syys-lokakuussa: näyttelyt, 
9 536 videon toistoa ja syksyn tapahtumat, 10 339 
videon toistoa. 

• Kampanja TikTokissa syys-lokakuussa: tilanne 
syyskuussa, yli 361 t katselukertaa

Muita toimenpiteitä

https://digi.itavayla.fi/p/liitteet/taidetehdas-30-9-2026/r/1/1/5075/2472424?mainissue=2472508
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• Digital annonsering i lokala medier i Borgå samt i 
HBL.

• Slutbehandling och införande av grafiskt material 
för att bättre stödja Konstfabrikens kommunikation 
och marknadsföring.

• Utveckling av webbplatsen
• Nya evenemangsbilder för kommunikation och 

marknadsföring
• Bilaga i Itäväylä i september: 

https://digi.itavayla.fi/p/liitteet/taidetehdas-30-9-
2026/r/1/1/5075/2472424?mainissue=2472508

• Kampanjer i Meta under september-oktober: 
utställningar, 9 536 video visningar och höstens
evenemang, 10 339 video visninar

• Kampanj i TikTok under september-oktober: läget i 
september, över 361 000 visningar

Övriga åtgärder
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Itäväylän liite syyskuussa- bilaga i Itäväylä i september: 
https://digi.itavayla.fi/p/liitteet/taidetehdas-30-9-
2026/r/1/1/5075/2472424?mainissue=2472508 
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